1. DISTRIBUCIJA dugometraznog igranog filma ,,BUMBAROVO LIETO“ —22.000,00 eura

Djeci s otocica Trs ljeto je beskrajno monotono dok ne stigne Karlo, gradski “Sminker” bujne maste.
Njegov teleskop zabiljeZi tajanstveni bljesak na nocnom nebu, pa povede ekipu — na celu s
ljubomornim Bumbarom — u nocnu potragu. Kod napustenog svjetionika otkrivaju Chikua,
preplasenog djecaka iz Afrike, i shvate da “meteorit” nije kamen s neba vec krijumcarska nesreca na
moru. Dok ih progoni Covjek u crnom, djeca sklanjaju Chikua i planiraju razotkriti mrezu trgovaca
ljudima.

Odluka da redovna kino distribucija zapoc¢ne u drugoj polovici srpnja svakako je hvalevrijedna, jer je
ljetno razdoblje na komercijalnom planu vrlo zahvalno za odredene tipove filmova, ukljucujuci djecji,
kojem pripada ,Bumbarovo ljeto”. U prvih mjesec i pol dana prikazivanja film je privukao nesto vise
od 30 tisuca gledatelja, Sto je svakako respektabilan rezultat, a za ocekivati je da ¢e organizirane
Skolske projekcije, navedene u prijavnoj dokumentaciji, dati 'drugi vjetar' gledanosti filma.

2. DISTRIBUCIJA dugometraznog igranog filma ,, JUZINA“ — 10.000,00 eura

Crnohumorna komedija o osveti, sukobima i ljudskoj apsurdnosti, smjestena unutar oronule splitske
stambene zgrade u kojoj juZina doslovno i simbolicno raspiruje napetosti.

Odluka da se krene u kina odmah nakon premijere na Pulskom filmskom festivalu bila je odvazna, jer
hrvatski autori i producenti nacelno nisu skloni distribuirati svoja djela u ljetnom razdoblju, no u
slu¢aju ,,Juzine” pokazala se vrlo dobrom, jer je film na putu da konac¢na gledanost bude vrlo blizu
prijaviteljevoj procjeni od 17.000 gledatelja. Prijavna dokumentacija vrlo je kvalitetno raspisana i
razradena — pogotovo plan razvoja publike i marketinska strategija. Media plan adekvatno je
prilagoden realnosti nevelikog marketinSkog proracuna.

3. DISTRIBUCIJA dugometraznog dokumentarnog filma ,,LEKCIJE MOG TATE“ — 3.000,00 eura

Ovaj dokumentarac nastao je nakon sto je redateljica Dalija Dozet nakon smrti svoga oca pronasla
video snimke koje je on opsesivno desetljecima snimao, biljeZeci svijet oko sebe, no tim se video
zapisima naknadno nikad nije vracao. Rijec je o kéerinom filmskom i osobnom istraZivanju oca i onoga
Sto je ostavio iza sebe.

Film je osvojio Veliki pecat u Regionalnoj konkurenciji ovogodisnjeg ZagrebDoxa, a prikazan je i na
Sarajevo Film Festivalu, u natjecateljskom programu dokumentarnog filma. S takvim festivalskim
pedigreom, film nacelno ima potencijal za privlacenje publike u kinima sklonim arthouse programu,
te se postizanje procijenjene ukupne gledanosti moze ocijeniti dostiznim.



4. DISTRIBUCIA dugometraznog dokumentarnog filma ,NACI CU TE“ — 3.000,00 eura

U svome dugometraZznom prvijencu, redateljica Justina Talov prikazuje potragu za svojim ocem kojeg
je nakratko upoznala tek u kasnijim tinejdZerskim godina. Dok pokusava popuniti prazninu koju je
njen otac ostavio iza sebe, nerijeseni obiteljski problemi izlaze na povrsinu, a ona saznaje da je
trudna.

Prijavna dokumentacija adekvatno je razradena u kontekstu trezveno procijenjenog potencijala filma.
Sve aktivnosti adekvatno su tempirane. Cinjenica da je otac redateljice svojedobno bio ¢lan rock-
grupe Parni valjak mogla bi dodatno povecati zanimanje medija za pracenje ovog filma, Sto bi trebalo
pridonijeti ostvarenju zadanog cilja gledanosti.

5. DISTRIBUCIJA dugometraznog igranog filma ,NISAM TAKVA“ —9.000,00 eura

Mlada djevojka useljava u nasljedeni stan gdje zatice ilegalnog stanara s kojim zapocinje ljubavnu
vezu. Medutim, uskoro otkriva njegovu mracnu stranu, te se suocava s problemom za koji se nada da
ga moZe rijesiti.

Na temelju solidnog plana distribucije i marketinskog plana, ova psiholoska triler-drama ima
potencijal ostvarenja procijenjene gledanosti u okvirima gornjeg prosjeka rezultata hrvatskih igranih
filmova u kinima.

6. DISTRIBUCIJA dugometraznog igranog filma, manjinske koprodukcije ,,PAVILJON“ — 7.000,00 eura

Nakon Sto su godinama trpili zlostavljanje od strane zaposlenika, velik broj sSticenika starackog doma
'Paviljon' odlucuje se doslovno na oruZani ustanak. Preuzimaju kontrolu nad 'Paviljonom', upravu i
medicinsko osoblje uzimaju za taoce te ulaze u sukob sa snagama reda.

Crna komedija krenut ée u redovnu distribuciju u hrvatskim kinima mjesec dana nakon svjetske
premijere na Sarajevo Film Festivalu, gdje je prikazana kao film otvaranja. Na temelju planiranih
marketinskih aktivnosti navedenih u prijavnoj dokumentaciji moze se procijeniti da film ima
potencijal za ostvarenje dobre gledanosti.

7. DISTRIBUCIJA dugometraznog dokumentarnog filma ,SOKOL - NEZAUSTAVLIIV KAO SUDBINA” —
8.000,00 eura



Filmski portret Velimira Bereka-Sokola, koji je 1991. godine iz razmjerne sigurnosti Zagreba otisao na
najteZe ratiste — u Vukovar. Gali¢ u filmu istraZuje motiv ultimativne Zrtve za domovinu i postavlja
kljucna pitanja: postoji li ideal za koji se isplati umrijeti i sto ta Zrtva znaci danas?

Na temelju vrlo zapaZenog rezultata prethodnog (igranog) filma redatelja Eduarda Gali¢a, 'Sesti
autobus', legitimno je ocekivati da bi autorovo novo ostvarenje obzirom na spoj teme i termina
pocetka prikazivanja u kinima - tempiran je uz Dan sje¢anja na zrtve Domovinskog rata i i Dan
sje¢anja na zrtvu Vukovara i Skabrnje - moglo posti¢i iznadprosjeénu gledanost za standarde
hrvatskog filma.

8. DISTRIBUCIJA dugometrainog dokumentarnog filma , TRECI SVIJET“ — 7.000,00 eura

Film o grupi Haustor, jednoj od najspecificnijih i najutjecajnijih glazbenih pojava hrvatske i ex-Yu
glazbene scene 80-ih godina proslog stoljeca, u fokusu ima dvije autorske osobnosti koje su stvorile
bend: Darka Rundeka i Srdana Sachera.

Marketinski plan sadrzi nekoliko dobrih ideja, plan medijskih aktivnosti vrlo je temeljit a plan
distribucije realan te se moZe ocekivati da ¢e ovaj film izazvati interes solidnog kruga publike te
ostvariti ciljanu gledanost.

9. DISTRIBUCIA dugometrainog dokumentarnog filma ,,VLAHO BUKOVAC - ZAGREBACKI DANI“ —
2.000,00 eura

Krajem 19. stoljeca Zagreb se, unatoc rigidnoj vlasti bana Khuena Hedervaryja, razvija u kulturnu
metropolu. Godine 1893. dolazi slikar Vlaho Bukovac, Ciji boravak i djelovanje znacajno oblikuju
zagrebacku umjetnicku scenu. Osniva Drustvo hrvatskih umjetnika, pokrece 'Zagrebacku sarenu skolu'
i slika djela s nacionalnom tematikom. Film 'Vlaho Bukovac: Zagrebacki dani. prikazuje razvojni odnos
Bukovca i Zagreba nakon Velikog potresa.

Uz adekvatnu provedbu plana distribucije, u kojem je naglasak stavljen na prikazivanje u galerijamai
muzejskim prostorima, moZze se ocekivati da ¢e film privudi ciljanu publiku - redovne posjetitelje
galerijskih prostora i ljubitelje umjetnosti, te studente studente likovnih akademija, povijesti
umjetnosti i povijesti.

10. DISTRIBUCIJA dugometraznog dokumentarnog filma ,VUDE, TI SI POBIJEDIO“ — 4.000,00 eura

Pric¢a o usponu i padu Dusana Vukotica, jedinog dobitnika Oscar iz bivse Jugoslavije. Kroz sjecanja
njegove supruge, prijatelja i kolega prodiremo u animirani i ljudski svijet vizionara koji stvara
umjetnost u zemlji koja se polako raspadala.



Uz odgovarajuéu provedbu planiranih marketinskih i medijskih aktivnosti ostvariti film o velikanu
Zagrebacke skole animiranog filma trebao bi ostvariti rezultate gledanosti koji ¢e opravdati njegov
plasman u kina.

11. DISTRIBUCIJA dugometraznog dokumentarnog filma ,ZAUSTAVI ME AKO MOZES“ — 4.000,00 eura

Dokumentarni film o Dinu Sinovcicu, hrvatskom paraplivacu i koSarkasu u kolicima, koji je roden s
artrogripozom, no unatoc pesimisticnim prognozama stigao je do vrhunskih sportskih uspjeha, koji
ukljucuje europsko zlata na 100 m ledno te medalje na Paraolimpijskim igrama u Tokiju. Film
prikazuje izazove koje Dino i njegova okolina svladavaju u njegovu sportskom i osobnom razvoju.

Ciljani segmenti publike precizno su definirani, marketinski plan adekvatno je razraden, plan
distribucije djeluje izvedivo, te se mozZe procijeniti da bi film mogao ostvariti korektnu gledanost u
kinima.



