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Kreativne industrije - doprinos gospodarstvu

Hrvatska kultura obogacuje se desetlje¢ima kreativ- U razdoblju koje je pred nama vazno je osigurati punu  Kreativne industrije, a audiovizualne djelatnosti naj-
nosc¢u svojih audiovizualnih djelatnika, a u vr.emenu u  provedbu Zakona i strateskih dokumenata kako bise  vazniji su dio kreativnih industrija, znacajno doprino-
kojem danas zivimo upravo audiovizualna umjetnost  postigli osnovni ciljevi, a to je u prvom redu oCuvanje  se hrvatskom gospodarstvu ba$ kao Sto je to slucaj
postaje jedan od najZivljih segmenata umjetnosti koji  stabilne audiovizualne proizvodnje. Potrebno je radi- i u drzavama Europske unije. Reforma medijskog
dozivljava najve¢e promjene kako u tehnologiji svog  ti na kvalitetnoj distribuciji unutar Hrvatske, ali i kroz ~ zakonodavstva kao jedan od vaznih ciljeva ukljucila
nastajanja tako i u smislu distribucije i dostupnosti. medunarodne posebno europske mreze i inicijative.  je zahtjev za primjerenim tretmanom djela hrvatskih
Tehnoloska konvergencija kojoj svjedo¢imo Cini audi- Hrvatsku Ceka projekt digitalizacije kinoprikaziva¢-  autora u prostoru elektronickih medija Sto predstavlja
ovizualne sadrzaje dostupnijima nego ikada prije, ali  kog sektora Sto otvara mogucnosti ravnomjernijeg  temelj za razvoj propulzivne audiovizualne industrije.
u isto vrijeme i fragilnijima nego ranije. razvoja kinoprikazivacke mreze diljem Hrvatske. Kroz ~ Ovaj ¢e proces biti zaokruzen pokretanjem izvoza
zajednicke inicijative Ministarstva kulture, Hrvatskog  filmskih usluga kako kroz potporu izvoza djela hr-
OcCuvanje i promicanje kulturne raznolikosti jedan je  drZavnog arhiva, HAvC-a i ostalih partnera bit ¢e vaz-  vatske audiovizualne proizvodnie, tako i kroz sustav
od prioritetnih cilieva hrvatske kulturne politike, a s no nastaviti unaprjedivati zastitu, restauraciju i pre- potpora koji ¢e Hrvatsku uciniti konkurentnom za pri-
posebnom osjetljivos¢u ovaj cilj se artikulira za pod-  zentaciju hrvatske audiovizualne bastine. vlacenje stranih produkcija i koprodukcija.
rucje audiovizualnih djelatnosti. Nacionalni program

promicanja audiovizualnog stvaralastva strateski je
dokument koji daje pregled osnovnih smjernica te
je nastao u okviru Hrvatskog audiovizualnog cen-
tra institucije osnovane kako bi postala stozernom
ustanovom za promociju hrvatskog audiovizualnog
stvaralastva, onako kako je to zacrtano Zakonom o
audiovizualnim djelatnostima.

Ministar kulture
mr. sc. Bozo Biskupié¢
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Audiovizualno

lako pojam audiovizualnoga pripada svakodnevnomu  Nacionalna strategija Av stvaralastva fokusira pozor-  Uredeni audiovizualni krajobraz moZzemo ugledati
govoru, mnogi ga jo$ uvijek ne razumiju u potpunosti.  nost na onaj dio av djelatnosti i onaj skup Av djela koji ~ promatraju¢i Francusku, zemlje Beneluksa i Skandi-
U danasnje doba konvergencije, djelatnost koja se  su, u kulturnom ili gospodarskom smislu, od strateS- navije. Pomazu i sje¢anja na RH od prije tridesetak

zasniva na pokretnoj slici ima mnostvo sastavnica i ke vaznosti za RH. Time ovaj program dobiva prilikuza  godina, kad je komercijalna Av djelatnost bila zna-

pretinaca. Rije ‘audiovizualno’ je izmisljena da bi ih  izricanje jasnih i doseznih ciljeva. Cajna izvozna (a ne kao danas iskljucivo uvozna) dje-

ujedinila. latnost, a vrijedna hrvatska i europska Av kultura dio
Strategija promatra sveukupnu Av djelatnost iz iste  svakodnevice hrvatskih gradana.

Prije 60 godina govorilo se o ‘filmskoj industriji'. one perspektive iz koje djeluje HAvVC, srediSnje nacio-

Prije 40 o filmskoj i Tv industriji’. nalno tijelo nadlezno za audiovizualno podrudje. Uskladivanje regulative s europskom normom ne

Prije 30 o filmskoj i Tv industriji, ukljucujuéi video'. proizvodi samo po sebi sklad s europskom praksom i

Ovim planom HavcC preuzima prirodnu odgovornost  kulturnim standardom europskih gradana.
Kako je razvojem novih tehnologija ovaj niz poprimao  za njegovo provodenje.
Sire konotacije, kreiran je jedinstven leksem — ‘audi- Zelimo li audiovizualni sektor dovesti na europsku ra-
ovizualno'. Bitan preduvjet uspjesne provedbe programa, uz po-  zinu, potreban je rad, ozbiljan trud Citave zajednice te,
duzetnost HAvC-a, predstavljat e politicka volja drzave,  dakako, program. Jedan se upravo nalazi pred Vama.
Nacionalna strategija promicanja Av stvaralastva do-  bez Cije energije HAvC nema provedbenu moc¢.

ti¢e raznorodna podruéja: televizijsku, kinematograf- predsjedavaju¢a Hrvatskog audiovizualnog vijeca
sku i multimedijsku praksu s pridruzenim elementima Vera Robi¢ Skarica

internetskih servisa, a na obzoru je i mobilna telefo-

nija, platforme za razonodu i dr. Kad bi se Zeljela obu- //)

hvatiti svekolikost av djelatnosti, u svim njezinim spe- / /

cifiénostima, nastala bi knjiga babilonskih razmjera.
/ﬁ/%/
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Temelji

Nekoliko mjeseci nakon znamenite pariSke projekci-
je brace Lumiére 1896. godine projektor i film stizu u
Zagreb. Od drugoga svjetskog rata razvija se znacaj-
na filmska industrija, a Hrvatska je pokrivena mrezom
kinematografa. Nastaju bitna igrana, dokumentarna
i eksperimentalna djela, zagrebacka animacija stje-
Ce svjetsku reputaciju, Televizija Zagreb vodeca je u
Jugoslaviji, a Jadran film postaje globalno vazan pro-
izvodno-servisni studio.

Devedesetih godina okolnosti rata i pora¢a uzroku-
ju stagnaciju. Kinomreza i Jadran film loSe prolaze u
procesu privatizacije, a tadasnja javno poticana pro-
dukcija oscilira kvalitetom.

Proteklo desetljece

U nedavnom razdoblju hrvatski film dozZivljava afirma-
ciju u svim rodovima i zanrovima. Usvojivsi europske
profesionalne modele i nove produkcijske vjestine, uz
integraciju u Eurimages i Program MEDIA te ukljuCiva-
nje u regionalne i svietske mreze suradnje, domaca
audiovizualna proizvodnja vrac¢a ugled u domovini i po-
stize rezultate na istaknutim svjetskim festivalima.
Kvartovska i gradska kina se donekle nadomjestaju vi-
Sedvoranskim kompleksima, drzavna televizija se tran-
sformira u javnu, a dva inozemna koncesionara pokre-
¢u privatne kanale s nacionalnim dosegom signala.

U tom razdoblju Vlada rH predlaze vrlo suvremen Za-
kon o audiovizualnim djelatnostima, koji Sabor jedno-
glasno prihvaca: utemeljen je HAvC.

RjeSenjima ovoga Zakona uspostavljen je nov model
suradnje svih sastavnica audiovizualnoga sektora, na
dvostruku, kulturnu i gospodarsku, korist nase zemlje.
Model je obuhvatan, demokratican, prosvijecen, ali i
osjetljiv.

Aktualno stanje
Citav $iri audiovizualni sektor nasao se u potesko-
¢ama koje ugrozavaju opisane uspjehe i otezavaju
naSoj zemlji da kapitalizira svoje potencijale te da se
okoristi javnim naporom uloZzenim u obnovu audiovi-
zualne djelatnosti.

Novi model se usvaja neoCekivano sporo, zbog razli-
Citih subjektivnih i objektivnih razloga. Kriza televizij-
skoga trziSta uzrokovana padom oglaSavanja ometa
poziciju nacionalnih televizija u ovom projektu.

HRT, koji je u ranijem razdoblju bio proizvodno vezan
uz hrvatski film, ulazi u trziSno nadmetanje s komer-
cijalnim sektorom te od 2006. u igranoj proizvodniji
kao glavna mijerila preuzima koliCinu i cijenu. Nacela
izvrsnosti i izvedbene vrijednosti time padaju u drugi
plan. U proizvodnji dokumentarnih televizijskih na-
slova, uklju¢ivo naslova namijenjenih djeci i mladima,
izviestan je deficit i nerazmjer u odnosu na potrebe
javnosti i kreativne potencijale sredine.

uvoD 11



S druge strane, komercijalne televizije i ostali zakon-
ski obveznici uplaivanja sredstava joS se nisu uklju-
¢ili u djelovanje HAvC-a, niti kao njegovi obveznici, niti
kao korisnici njegovih usluga, ali sudjeluju u radu Au-
diovizualnoga vije¢a u svojstvu Clanova.

Domaca kulturno vrijedna audiovizualna proizvodnja,
a osobito kinematografski film, nedovoljno sudjeluje
u domacim Tv programima, bilo kao sadrzaj, bilo kao
javna tema.

U uvjetima multipleksa, a dijelom i zbog prethodno
opisanih okolnosti, domaci i europski film biljeze ne-
dovoljnu repertoarnu zastupljenost, u smislu udjela u
ukupnoj gledanosti.

Ukupan broj gledatelja takoder je znatno manji od
europskoga prosjeka, uzevsi u obzir razmjer po broju
stanovnika.

Zbog sve manjih subvencija hrvatski se igrani film
uspjesno prilagoduje manjim budzetima — orijentaci-
jom na artisticki minimalizam. Time ne ugrozava svoj
medunarodni ugled, ali se ne uspijeva pribliziti publici,
niti kao takav, niskobudzetni, moze osigurati materi-
jalni opstanak filmskih djelatnika i autora.

Kulturni standardi i bastina

U RH se podjednako osje€aju i nedostatci u opcoj
razini audiovizualnih znanja, odnosno u standardu au-
diovizualne kulture. Razlozi se kriju u manjkavostima
medijskoga poretka, infrastrukturnim nedostatcima
kao i nedostatnoj zastupljenosti filma u opéem obra-
zovanju djece i mladezi.

Za poticanje filmske kulture, u trenutku kad je obno-
va znanja o filmu potrebnija no ikada, manjka prven-
stveno - klasi¢ni film.

Klasi¢ni hrvatski film je velikim dijelom nerestauriran,
a kamoli digitaliziran ili raspoloziv na novim formati-
ma. Nedostupnost hrvatskoga kinotecnog blaga ne
zakida samo hrvatsku javnost za dodir s domicilnim
filmskim vrijednostima ve¢ nas odvaja od slike vla-
stite proSlosti pridonosec¢i ukupnomu memorijskom
deficitu hrvatskoga drustva. Hrvatska kinoteka nalazi
se u neodgovarajuéem financijskom i institucional-
nom polozaju te, unato¢ naporima, nema mogucénosti
ispuniti ovu prazninu. RjeSavanje ovih okolnosti valja
promatrati kao prioritet.
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Nacionalna ekonomija AV sektora

S obzirom na ograni¢ene kapacitete domacega i re-
gionalnog trzista, hrvatska audiovizualna proizvodnja
trajno je zavisila, zavisi i zavisit ¢e od javnih izvora fi-
nanciranja, kako u kinematografskome, tako velikim
dijelom i u televizijskome dijelu proizvodnje. U tome je
Hrvatska srodna mnogim srednjoeuropskim i skandi-
navskim zemljama slice veliCine, koje uspjesno razvi-
jaju svoju filmsku i televizijsku djelatnost.

Koliko je god audiovizualna djelatnost po svojoj na-
ravi nekomercijalna, u njezinu okrilju postoji potenci-
jalno snazno dohodovno mjesto — produkcijski servis.



Dohodovna moguénost

Osamdesetih godina srRH je izvozeci produkcijske
usluge nerijetko ostvarivala godiSnju zaradu vecu od
ukupnih javnih izdataka za filmsku i televizijsku pro-
izvodnju.

Ova tradicija ve¢ dvadeset godina ¢eka da je Hrvat-
ska revitalizira.

Niti jedna vlada RH nije donijela mjere za poticanje
ulaganja u domadi film, filmsku industriju i izvoz film-
skih usluga. Druge zemlje jesu, na naSu Stetu. Na
poslovnim mapama europske filmske industrije, a
osobito servisnih centara, koje su sve vise konsolidi-
rane, zasad nema Hrvatske i ostaje malo vremena za
popravak takvoga stanja.

Medunarodni interes za hrvatski film posljedica je njegove
izvrsnosti, ali i dodatnoga psiholoskog elementa: znatizelje
za sredinu o kojoj se nedovoljno zna. Konjunktura
medunarodnoga zanimanja za hrvatski film nacionalna
je prilika za afirmaciju i legitimaciju hrvatskoga drustva i
njegovih vrijednosti u razdoblju ulaska u Eu.

Potencijali i zadace

Tesko je reci koji je od dvaju audiovizualnih poten-
cijala Republike Hrvatske veci: onaj kreativni ili onaj
industrijski, financijski svakako unosniji.

Smisao je ovoga teksta da posluzi kao temelj za ra-
zvijanje mjera koje Ce osigurati realizaciju tih nacio-
nalnih potencijala.

Jadran film je prije trideset godina ostvarivao promet
od 70 milijuna dolara godisnje. Preracunato u danas-
nje cijene usluga, to je otprilike 100 milijuna eura.

Uz minimalnu skrb za ovo podru¢je moguce je (vje-
rojatno uz pomo¢ djelatnosti nekih drugih filmskih
tvrtki) ubirati dobar dio te svote.

Stvaralacki prodor domacega filma (igranog, doku-
mentarnog, animiranog, eksperimentalnog) bio bi jo$
ucinkovitiji da je prac¢en odgovaraju¢im budzetima,
promidzbom i oglasavanjem. HAvC-u, odnosno javno-
mu sustavu, potrebna je potpora u dosliednome pro-
vodenju Zakona o audiovizualnim djelatnostima.

Legitimacijska vrijednost

Medunarodni interes za hrvatski film posliedica je nje-
gove izvrsnosti, ali i dodatnoga psiholoskog elementa:
znatizelje za sredinu o kojoj se nedovoljno zna.

Konjunktura medunarodnoga zanimanja za hrvatski
film nacionalna je prilika za afirmaciju i legitimaciju
hrvatskoga drustva i njegovih vrijednosti u razdoblju
ulaska u Eu.

Obrana nacionalne kulturne politike od opisanih do-
macih poteskoca kusnja je zrelosti nase zajednice.
Konsolidacija audiovizualnoga podrucja jedan je od
preduvjeta za stabilizaciju hrvatskih kapilarno pove-
zanih kulturnih industrija (3,2% BDP-a u 2006.) te za
ukupni razvoj hrvatskoga drustva.

Zakljucak

Na podrucju audiovizualnoga stvaralastva Hrvatska
raspolaze tradicijskim temeljem, kreativnim i kadrov-
skim potencijalom, snaznim strukovnim udrugama,
kvalitetnim zakonskim okvirom te Hrvatskim audiovi-
zualnim centrom kao sredisnjim upravnim i strunim
tijelom. Poteskoce, koje smo opisali kao znacajne,
proizlaze iz krize televizijskih kuca te narocito iz ne-
dostatka politickoga razaznavanja stvarnih problema
sektora koji obuhvaéa televizijsku, kinematografsku i
drugu audiovizualnu proizvodnju.
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AUDIOVIZUALNOMU SEKTORU POTREBNA JE ODLUCNA JAVNA POTPORA

KAO | ZAJEDNISTVO OKO NACIONALNE STRATEGIJE.
RH U PREDSTOJECEM RAZDOBLJU MORA POSTICI SLIEDECE REZULTATE:

= osigurati zakonite financijske priljeve HAvC-u

= povecati broj kinogledatelja hrvatskoga i europskog filma te
zastupljenost tih djela u Tv - programima




STRATESKI CILJEVI U AUDIOVIZUALNOME SEKTORU:

1. odrzanje i razvoj proizvodnije, distribucije, prikazivanja, elektronske difuzije te promidzbe
kulturno vrijednih audiovizualnih djela

2. Sirenje filmske i opCenito audiovizualne kulture te specificnih znanja
vezanih uz audiovizualno stvaralastvo
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U razdoblju od natje¢aja za sufinanciranje Ministar-
stva kulture 2006. godine do natje¢aja za sufinanci-
ranje filmske proizvodnje Hrvatskoga audiovizualnog
centra 2008. godine doslo je do znac¢ajnoga smanje-
nja razine odobrenih sredstava po pojedina¢nome fil-
mu — narocito kad je rijeC o dugometraznim igranim
filmovima (ukljuéujuéi i debitantske). Povecanje broja
odobrenih naslova za sufinanciranje nije pratilo ade-
kvatno odrzanje razine sufinanciranja koja jamdi izve-
divost na temelju minimalnih principa profesional-
nosti. Do lipnja 2010, 18 mjeseci nakon objavljivanja
rezultata natjeCaja za sufinanciranje audiovizualne
proizvodnje u 2008. godini, od ukupno 11 odobrenih
naslova realizirana su samo tri dugometrazna filma
(od kojih je jedan debitantski).

Proizvodnja — posebni ciljevi:

- povecati ukupan obujam sredstava raspolozivih za sufinanciranje
produkcije u uzem smislu rijeci za sve filmske vrste i rodove,

-povecati broj sufinanciranih filmova i razinu sufinanciranja po
pojedinacnome filmu, vodeéi posebnu skrb o debitantima;

- ohrabriti i konkretnim mjerama intenzivirati sudjelovanje hrvatskih

filmskih djelatnika u medunarodnim koprodukcijama.

Proizvodnja — nacini ostvarenja

postavljenih ciljeva:

- osigurati ucinkovito provodenje Zakona o audiovizu-
alnim djelatnostima, odnosno prikupljanje sredstava
za rad i aktivnosti Hrvatskoga audiovizualnog centra.
Uspostavom naplate obveza triju nacionalnih televi-
zija i hrvatskih telekomunikacijskih tvrtki povecat ¢e
se iznos sredstava namijenjenih audiovizualnoj proi-
zvodniji, a HAVC €e imati regularni okvir za obavljanje
raznolikih funkcija;

- otvoriti/redefinirati druge linije/izvore sufinanciranja
audiovizualne proizvodnje (uz Hrvatski audiovizualni
centar kao izvor):

a. sustavnim ulaganjem televizija u hrvatski film
povrh zakonske obveze: putem otkupa licencije
za prikazivanje i/ili koprodukcijskoga ulaganja u
pravom smislu rijeci, bilo da se radi o izravnim ili
neizravnim ulaganjima;

b. uvodenjem paketa poreznih poticaja za audiovizu-
alnu proizvodnju;

c. financiranjem iz sredidnjega proracuna Hrvatsko-
ga audiovizualnog centra po principu match fun-
dinga regionalnih inicijativa koje pridonose razvoju
proizvodnje, distribucije, prikazivastva, elektronske
difuzije te promidzbe audiovizualnih djela na lokal-
noj i regionalnoj razini, a time posredno i na naci-
onalnoj razini;
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- povecati ukupnu godisnju svotu predvidenu za du-
gometrazne igrane, dokumentarne i animirane ko-
produkcije s manjinskim hrvatskim udjelom na 15%
ukupne godisnje svote namijenjene audiovizualnoj
produkciji kako bi se hrvatske filmske djelatnike $to
ucinkovitije ukljucilo u sustav medunarodnih kopro-
dukcija:

- aktivno raditi na odrzavanju i provedbi ve¢ postojecih,
ali i na poticanju novih strateskih inicijativa u okviru
suradnje s regionalnim i medunarodnim partnerima;

- otvoriti javni poziv za razvoj scenarija i razvoj projekta
te u tu svrhu osigurati najmanje 7% ukupnih godi$njih
sredstava predvidenih za audiovizualnu produkciju.



DUGOMETRAZNI IGRANI FILMOVI - ODOBRENO NA JAVNOM POZIVU 2006. (iznosi direktnih davanja MK i HRT)

naslov
Nije kraj
Iza stakla
Drvo Zivota
Tri price o nespavaniju
Niciji sin
Kradljivac uspomena
Moram spavat’ andele
Caruso
debitantski
Crnci
Duh babe llonke

DUGOMETRAZNI IGRANI FILMOVI -

naslov

2 sun¢ana dana

U zemlji cudesa

Kenjac

Lea i Darija

Neka ostane medu nama
Pace kojeg je pojelo more
Covjek ispod stola
Metastaze

debitantski

Vijerujem u andele
Sedamdeset i dva dana

* listopad 2010.

autor

Vinko Bresan
Zrinko Ogresta
Zoran Tadi¢
Tomislav Radi¢
Arsen A. Ostoji¢
Vicko Rui¢

Dejan A¢imovi¢
Lordan Zafranovi¢

Z. Juri¢ / G. Devi¢
Tomislav Zaja

ODOBRENO NA JAVNOM POZIVU 2007. (iznosi direktnih davanja MK i HRT)

autor

Ognjen Svilicié
Dejan Sorak
Antonio Nuié¢
Branko Ivanda
Rajko Grli¢
Hrvoje Hribar
Neven Hitrec
Branko Schmidt

Niksa Svilici¢

Danilo Serbedzija

producent
Interfilm
Interfilm
Sava
Korugva
Alka film
Vizija

D.A. film

Kinorama
Formula film

producent
Maxima film
Interfilm
Propeler film
Ars septima
Mainfraime
Fiz

Interfilm
Tele film

Proactiva
Interfilm

preliminarni
troskovnik

preliminarni
troskovnik

0.502,0468
7.886,590
6.092,530
12.183,331
8.479,993
9.897,652
8.057,420
10.551,200

3412,892
4.490,590

odobreno
MK

4,200,000
4.100,000
3.000,000
3.000,000
3.500,000
3.000,000
2,000,000
1,500,000

2,700,000
2,000,000

odobreno
MK

3.200,000
4,200,000
3.200,000
4,200,000
3.500,000
3.200,000
3.200,000
3.400,000

1.000,000
1.100,000

MK%

MK%
34 %
53 %
53 %
34 %
21 %
32 %
40 %
32 %

29 %
24 %

HRT
izravna

2,000,000
2,000,000
600,000
300,000
1.500,000
800,000
800,000
600,000

400,000
1,000,000

HRT
izravna

1,100,000
1.600,000
800,000
1.600,000
1.300,000
1,100,000
1,100,000
1.600,000

400,000
400,000

HRT%

HRT%
12 %
20 %
13 %
13 %
15 %
1%
14 %
15 %

12 %
9%

MK+HRT MK+HRT%
6.200,000 =
6.100,000 =
3.600,000 -
3.300,000 -
5.000,000 -
3.800,000 -
2.800,000 =
2.100,000 =

3.100,000 -
3.000,000 -

MK+HRT MK+HRT%

4.300,000 46 %
5.800,000 73 %
4.000,000 66 %
5.800,000 47 %
4.800,000 56 %
4.300,000 43 %
4.300,000 54 %
5.000,000 47 %
1,400,000 21 %
1,500,000 33 %

status*
realiziran
realiziran
odustalo
realiziran
realiziran
realiziran
realiziran
upitan

realiziran

predpripreme

status*
Pula 2010.
realiziran
realiziran
u postprodukciji
realiziran
predprodukcija
realiziran
realiziran

realiziran
Pula 2010.
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DUGOMETRAZNI IGRANI FILMOVI - ODOBRENO NA JAVNOM POZIVU 2008. (iznosi direktnih davanja HAvC i HRT i postoci tih davanja prema preliminarnom troskovniku filma)

preliminarni odobreno HRT HAVC+HRT

naslov autor producent troskovnik HAVC HAVC% izravna HRT% HAVC+HRT % status*
Majka asfalta Dalibor Matani¢ Kinorama 8.207,473 3.600,000 43% - - - - Pula 2010.
Kotlovina Tomislav Radi¢ Korugva 7.656,971 3.000,000 39% - - - - Pula 2010.
Visoka modna napetost Filip Sovagovi¢ Zona sova 7.043,000 2,700,000 38% = = = = predprodukcija
Zapamtite Vukovar Fadil Hadzi¢ Alka film = 1,000,000 = = = = = Pula 2009.
Debitantski

Prevoditeljica B. Caki¢-Veseli¢ Interfilm 5.972,632 2,100,000 35% - - - - predprodukcija
Drugi Ivona Juka 4 film 7.098,000 2,200,000 30% - - - - predprodukcija
Suma summarum 1.G. Vitez Kinorama 8.307,070 2.000,000 24% - - - - Pula 2010.
Koko i duhovi Daniel Kusan Kinorama 0.042,350 2.200,000 24% - - - - produkcija
Hitac Robert Orhel Kinorama 7.996,604 2.000,000 25% - - - - predprodukcija
Vidovgrad Mili¢/Pavli¢i¢/Rukavina Maxima film 10.157,950 1.900,000 18% - - - - predprodukcija
No¢ni brodovi Igor Mirkovi¢ Studio dim 7.297,000 1.800,000 24% = = = = predprodukcija
Djeca jeseni Mladen Dizdar Corvus film 6.546,751 1.800,000 27% - - - - predprodukcija
Zagrebacke price grupa autora Propeler film = 300,000 = = = = = Pula 2009.

DUGOMETRAZNI IGRANI FILMOVI - ODOBRENO NA JAVNOM POZIVU 2009. (iznosi direktnih davanja HAVC i HRT)

preliminarni odobreno HRT HAVC+HRT
naslov autor producent troskovnik HAVC HAVC% izravna HRT% HAVC+HRT % status*
Halimin put Arsen A. Ostoji¢ Arkadena 6.500,648 4.600,000 71% - - - -
Mirni ljudi Ognjen Svilici¢ Maxima film 7.050,305 4.300,000 61% - - = =
Cvjetni trg Krsto Papic¢ Ozana film 6.791,155 4.500,000 66% - - - -
Most na kraju svijeta Branko IStvanci¢ Artizana 6.820,345 4.500,000 66% - = = =
Ljubavni Zivot domobrana Pavo Marinkovi¢ Alka film 5.808,380 1.600,000 28% - - - - Pula 2009.
Obrana i zastita Bobo Jelci¢ Spiritus movens 5.513,913 4.600,000 83% - - - =
Debitantski
Sonja i bik Vlatka Vorkapi¢ Interfilm 7.028,720 2.800,000 40% - - - =
Svinjari Ivan Livakovi¢ Fos film 7.963,021 2.800,000 35% = = = =
* listopad 2010.
MANIJINSKE KOPRODUKCLJE - IGRANI FILM 2006. 2007. 2008. 2009.
ukupno sredstva manjinske koprodukcije 1,200,000 1.310,000 1.250,000 3.609,000
broj odobrenih naslova 5 6 4 4
minimalno po koprodukciji 200,000 60,000 250,000 700,000
maksimalno po koprodukciji 300,000 300,000 450,000 1.236,000

*podaci za dva od ukupno Cetiri godidnja roka prijave
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KRATKOMETRAZNI IGRANI FILM
ukupna odobrena sredstva za kratkom. igr. film
broj odobrenih naslova - kratki metar
minimalno odobreno po projektu

maksimalno odobreno po projektu

DOKUMENTARNI FILM

ukupna odobrena sredstva za dokumentarni film
ukupan broj odobrenih naslova

broj odobrenih naslova - kratki metar

broj odobrenih naslova - dugi metar

broj odobrenih naslova - koprodukcije
minimalno po projektu - kratki metar
maksimalno po projektu - kratki metar
minimalno po projektu - dugi metar

maksimalno po projektu - dugi metar

ANIMIRANI FILM

ukupna odobrena sredstva za animirani film
ukupna sredstva za animirani film - kratki metar
ukupna sredstva za animirani film - dugi metar
ukupna minutaza - kratki metar

ukupna minutaza - dugi metar

po minuti animiranog filma - kratki metar

po minuti animiranog filma - dugi metar

broj odobrenih naslova - kratki metar

broj odobrenih naslova - dugi metar
minimalno po projektu - kratki metar
maksimalno po projektu - kratki metar
minimalno po projektu - dugi metar
maksimalno po projektu - dugi metar

EKSPERIMENTALNI FILM

ukupna odobrena sredstva za eksperiment. film
broj odobrenih naslova - eksperimentalni film
minimalno po projektu - eksperimentalni film
maksimalno po projektu - eksperimentalni film

2006.
870,000
5
70,000
240,000

2006.
1.620,000
9

6

3

120,000
240,000
240,000
240,000

2006.
2.394,400

2.394,400
o

58

119,200
450,400
o)

o)

2006.
1.560,000
16
44,000
160,000

2007.
590,000
4
140,000
160,000

2007.
3.900,000

60,000
160,000
1,500,000
150,000

2007.
5.965,000
2.465,00
3.500,000
56

80

44,017
43,750

8

1

130,000
420,000
3.500,000
3.500,000

2007.
1.450,000
13
40,000
190,000

2008.
980,000
10
30,00
160,000

2008.
2,300,000
88

4

2008.
2.976,000
2.976,000
0

67

103,000
500,000
o)
o)

2008.
1.790,000
15

80,000
170,000

2009.
2,080,000
10

80,000
390,000

2009.
3.832,173
20

15

3

2

35,000
300,000
245,000
678,000

2009.
3.200,000
3.200,000
o)

109

80,000
410,000
o}
o}

2009.
1.390,000
19
40,000
95,000

Proizvodnja - prioriteti u financiranju:

- proizvodnja svih filmskih vrsta i rodova;

- proizvodnja debitantskih filmova;

- medunarodne filmske koprodukcije s manjinskim

hrvatskim udjelom;

- razvoj scenarija i razvoj projekta.
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21



22 NACIONALNI PROGRAM PROMICANJA AUDIOVIZUALNOG STVARALASTVA 2010. - 2014.



Distribucija hrvatskoga filma
u hrvatskoj — posebni cilj:

- povecati zastupljenost hrvatskoga filma u do-
macim kinima i njegovu ukupnu javnu ‘vidljivost'.

1.2.1. DISTRIBUCIJA HRVATSKOGA FILMA U Nacini ostvarenja posebnoga cilja:

HRVATSKOJ - financijskom potporom distribuciji i promidzbi doma- - predstavljanjem hrvatskoga filma putem svih medija

STANJE - Hrvatski film u zadnjih nekoliko godina Siri  ¢ega filma u Hrvatskoj; ostvaruju¢i posebne povlastene uvjete promidzbe i

svoj medunarodni ugled, o ¢emu svjedoCe brojne na- marketinga (netrzisni posebni uvjeti);

grade na medunarodnim filmskim festivalima, no na - potpisivanjem sporazuma izmedu distributera, HAvC-

domacem terenu gubi publiku. Udio domacega fimau  ai producenata o uvjetima te nacinu distribucije i pri- - provodenjem mjera za Sirenje audiovizualne kulture

ukupnoj gledanosti u hrvatskim kinima iznosio je 2009.  kazivanja domacih djela; u sustavu komplementarnih djelatnosti;

godine 1,6%, sto je daleko ispod europskoga prosjeka

za tu istu godinu, koji je iznosio 26,7%. - zadrZavanjem povlastene stope PDv-a na kinoula- - poticanjem pojavljivanja domacéega filma u programi-

znice; ma domacih televizija;

TRZISNI UDIO FILMOVA PRIKAZANIH U HRVATSKIM - poticanjem repertoarne raznovrsnosti hrvatskoga fil- - poticanjem Skolskoga sustava na veéu prisutnost

KINIMA PO ZEMLJI PODRUJETLA ma u smislu zastupljenosti djecjeg, povijesnog i zan- komponente audiovizualnoga obrazovanja u osnov-
domaéi  europski us ostali rovskog filma; nim i srednjim Skolama.

a  2003. 1,10% - - 98,90%

a 2004  310% - - 96,90% - poticanjem digitalne distribucije domacega filma u

a 2005  1,70% - - 98,30% cilju povecanja broja raspolozivih kinokopija za distri-

a 2006  910% - - 90,90% buciju domacega filma;

a  2007. 2,35% - - 98,65%

b  2008. 1,16% 14,30% 82,60% 1,06%

b  20009. 1,52% 14,80% 82% 1,50%

a — prema udjelu u broju gledatelja
b — prema udjelu u utrSku na kinoblagajnama

*podatci 2003. — 2007. godine: OSTALI — sve osim domacega filma
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1.2.2. DISTRIBUCIJA HRVATSKOGA FILMA

U INOZEMSTVU

Raste broj hrvatskih filmova koje medunarodni festivali
pozivaju u svoje natjecateljske programe. Rezultati me-
dunarodne prodaje i distribucije, medutim, magli bi biti
znatno bolji. U medunarodnu promociju domacih na-
slova valja ukljuciti komercijalne prodajne agente (sa-
les agents) radi profesionalnog vodenja prodaje filma
distributerima i Tv kanalima.

Takoder vrijedi napomenuti kako u zakljucku kompa-
rativnoga istrazivanja o cirkulaciji europskih filmskih
koprodukcija i 100% nacionalnih filmova koje je proveo
Europski filmski opservatorij 2008. godine stoji da eu-
ropske koprodukcije ‘putuju bolje’ od stopostotnih na-
cionalnih filmova i prikazuju se na dvostruko vise trzista
negoli filmovi koji su u potpunosti nacionalni. Jednako
tako 77% svih koprodukcija prikaZe se na najmanje jos$
jednom nenacionalnom trzistu u usporedbi s 33% u
potpunosti nacionalnih filmova. Europske koprodukcije
imaju prosjec¢no 2,7% vise gledatelja nego njihovi do-
maéi parnjaci. Sto se tice broja gledatelja koje ostvaru-
je neki film, nenacionalna su trzista vaznija za europske
koprodukcije negoli za stopostotne nacionalne filmove.
U pogledu ukupnoga broja gledatelja, na nenacional-
nim trzistima oni iznose 41% kod koprodukcija, a 15%
kod filmova koji su u potpunosti nacionalni.

HRVATSKA - PODRIETLO PREMIJERNO PRIKAZANIH FILMOVA 2003. — 2009.

godina
2003.
2004.*
2005."
2006.*
2007.*
2008.
2009.

HR
12
56
47
22
15
6
6

DE

2

31
32

FR

4
31
40
80
72

GB
9
18
25
27
47

IT
1

3

© 3

ost. EU
8
14
28
33
31
23
29

uk. EU
36
127
148
200
209
29
85

*podatci za razdoblje 2004. — 2007. godine ukljucuju reprizne filmove i filmove objavljene na videu.

BROJ GLEDATELJA U ZEMLJAMA EU PREMA ZEMLJI PORIUJEKLA FILMA

regija
us

Europski filmovi ukupno
EUR ukljucujuci koprodukcije s us

dugi

Europski filmovi prema zemlji porjekla

FR Francuska

6B Ujedinjeno Kraljevstvo

IT ltalija
DE Njemacka
Es Spanjolska

drugi EUR Ostale europske zemlje

2005
62,5%
24,6%
1,3%
2,6%

2005
9,2%
3.9%
2,0%
3,2%
2,3%
3,1%

2006
63,4%
27,9%
5,6%
3,2%

2006
10,6%
2,8%
3,0%
4,8%
2,8%
3,9%

Izvor: Europski audiovizualni observatorij - Baza podataka Lumiere

24 1. ODRZANJE | RAZVOJ PROIZVODNUJE, DISTRIBUCIJE, PRIKAZIVANJA, ELEKTRONSKE DIFUZIJE TE PROMIDZBE AUDIOVIZUALNIH DJELA

2007
62,6%
28,1%
7,6%
1,8%

2007
8,4%
5,6%
3,8%
3,8%
2,1%
4,6%

2008
65,6%
28,2%
4,4%
1,8%

2008
12,1%
2,3%
3,6%
3,6%
1,6%
5,0%

us
146
330
447
533
313
141

127

2009
67,1%
26,7%
4,2%
2,0%

2009
8,7%
3,9%
3,0%
24,1%
1,0%
5,1%

ostali
14
20
39
50
68
5

ukupno
196
477
634
783
590
175
165



Distribucija hrvatskoga filma

u inozemstvu — posebni cilj:

- povecati cirkulaciju hrvatskoga filma na
inozemnome trzistu.

Distribucija hrvatskoga filma u inozemstvu -
nacini ostvarenja postavljenoga cilja:

- putem financijske potpore distribuciji hrvatskoga fil-
ma u inozemstvu;

- povecanjem broja medunarodnih koprodukcija (ve-
¢inskih i manjinskih) u kojima sudjeluje Hrvatska.

Distribucija europskoga i svjetskoga
filma u Hrvatskoj — posebni cilj:

- povecati zastupljenost nekomercijalnoga
europskog i svjetskog filma u hrvatskim kinima.

Distribucija — posebni ciljevi:

- povecati zastupljenost hrvatskoga filma u
domacim kinima i njegovu ‘vidljivost’ kod publike;
- povecati distribuciju hrvatskoga filma u
inozemstvu;

- povecati zastupljenost europskoga i svjetskoga
filma u hrvatskim kinima.

1.2.3. DISTRIBUCIJA EUROPSKOGA | SVIET-
SKOGA FILMA U HRVATSKO!J

Europski i svjetski film biljeZe u posljednjih nekoliko
godina nedovoljnu repertoarnu zastupljenost u hrvat-
skim kinima.

Distribucija — na¢ini ostvarenja postavljenih
ciljeva:

- financijskom potporom distribuciji domacega filma
u Hrvatskoj;

- financijskom potporom distribuciji hrvatskoga filma
Distribucija europskoga i svjetskoga filma u u inozemstvu;
Hrvatskoj — nacini ostvarenja postavljenoga
cilja:
- potporom distribuciji europskoga i svjetskoga filma
u Hrvatskoj, osobito medijskim akcijama i vecom do-
stupno$¢u javnih informacija o vrijednim djelima su-
vremene filmske umjetnosti;

- financijskom potporom digitalnoj distribuciji;

- povecanjem broja medunarodnih koprodukcija
(vecinskih i manjinskih) u kojima sudjeluje Hrvatska;

- financijskom potporom distribuciji europskoga i
- poticanjem digitalne distribucije europskoga i svjet-  svjetskoga filma u Hrvatskoj.
skoga filma u cilju smanjenja troSkova i povecanja
raspolozivoga broja kinokopija za distribuciju europ-
skoga i svjetskoga filma.

Distribucija — prioriteti u financiranju:
- namjenski fond potpore distribuciji domaéega filma
u Hrvatskoj;

- namjenski fond potpore distribuciji hrvatskoga filma
u inozemstvu;

- namjenski fond potpore distribuciji nekomercijalno-
ga europskog i svjetskog filma u Hrvatskoj.
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BROJ GLEDATELJA, UTRZAK NA KINOBLAGAIJNAMA, CLJENA KINOULAZNICE 2003.- 2009.

broj gledatelja u milijunima

utrzak na kinoblagajnama u milijunima HRK
utrzak na kinoblagajnama u milijunima €
prosjecna cijena kinoulaznice

*priviemeni podaci

BROIJ KINA, KINODVORANA, BROJ SJEDALA | BROJ STANOVNIKA PO KINODVORANI 2003.-2009.
2003.
142

broj kinodvorana
Nakon S$to smo 2008. godine u odnosu na prethodnu,  broj kina
2007, zabiljezili osjetno povecanije broja posjeta kini-  broj sjedala u kinima
ma, taj je broj 2009. godine ponovno stagnirao. Uku-  broj stanovnika po kinodvorani
pni utrzak na kinoblagajnama povecao se 2009. u od-
nosu na 2008. godinu, ali on je prvenstveno rezultat  *privremeni podaci
povecanja prosjecne cijene kinoulaznice. U Hrvatskoj

je broj godisnjih posjeta kinu po glavi stanovnika i da- BROJ DVORANA U KINIMA S JEDNOM DVORANOM, NEKOLIKO DVORANA | U MULTIPLEKSIMA 2007.-2009.

lie medu najnizima u Europi i iznosi 0,7%.

u kinima s 1 dvoranom
U uvjetima sve CeS¢ega otvaranja multipleksa u Hr-  ukinima s vise dvorana
vatskoj domaci i europski te svjetski nekomercijalni

2003.
2

46
6

48,045
31,287

2004.

3
65

2004.
147

48,161

30,216

2005.
2
49
7

2005.
123

41,103
36,129

filmovi biljeze sve manju repertoarnu zastuplienost,i ~ POSTOTAK UKUPNOG BROJA KINODVORANA U MULTIPLEKSIMA (8+)

to ne samo u pogledu udjela u ukupnoj gledanosti

ve¢ i fizicke zastupljenosti na kinorepertoaru. koncentracija dvorana

Pojava i uspjesi hollywoodskih 3p blockbustera (Ava-

2005.

2006.

3
62
8

2006.
103

34,957
43135

2006.

tar, Alica u zemlji cudesa) rezultirali su znatnim po- BROJ DVORANA/KINA OPREMLIENIH ZA DIGITALNU PROJEKCIU 2004.-2010.

vecanjem broja kinodvorana opremljenih za digitalnu

projekciju u Europi, pri ¢emu Hrvatska nije izuzetak.  broj dvorana

Godine 2010. Hrvatska raspolaZze s 8 digitalnih pro- ' broj kina

jekcijskih dvorana (svih 8 opremljeno je 3p tehnologi-  opremljeno za 3d projekciju
jom) u sklopu 6 visedvoranskih kina. od toga u viSedvoranskim kinima i multipleksima

od toga u kinima s jednom dvoranom
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2004.

O O O O

2005.

O O O O

2006.
(¢}

o O O O

2007.

O O O O

2007.
2

59

2007.
14

37,404
38,958

2007.
74
40

2007.
24.19%

2008.

2008.

76
11

2008.
12
70

34,201

39,611

2008.
61
51

2008.
25.64%

20009.

2009.*

84
12

2009.*
17
71

2009.
61
56

2009.
25.64%

2010.
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Ove su cCinjenice pojacale zabrinutost manjih europ-
skih kinoprikazivaca za koje je prelazak na digitalnu
tehnologiju preskup. Istovremeno postoji i bojazan da
¢e plimni val americkih 3D blockbustera ‘istisnuti’ eu-
ropske filmove s kinorepertoara. Suocene s ovakvim
razvojem situacije, javne institucije na europskoj, na-
cionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini pokusavaju ve¢
odredeno vrijeme iznaéi najucinkovitije nacine finan-
cijske potpore manjim kinoprikazivaCima pri prelasku
s konvencionalnoga na digitalno prikazivanje, bilo da
se radi o javnoj potpori putem modela vprr-a (Virtual
Print Fee) ili o izravnom ulaganju pojedinih drzava u
digitalizaciju kinomreze osnivanjem posebnih nacio-
nalnih fondova za potporu digitalizaciji kinodvorana.
Neke su od tih shema zaziviele s manjim ili ve¢im
uspjehom na razini pojedinih drzava, ali se joS uvijek
ocCekuju zakljuCci javne konzultacije sto ju je provela
Europska komisija, koji ¢e zacrtati smjer kretanja nje-
zine buduce politike, kao i konkretan prijedlog inicija-
tive krovne mrezne organizacije Europa Cinemas. U
svakom slucaju jasno je da bez oCuvanja raznovrsno-
sti kina i raznolikosti repertoara u europskim kinima
nece biti moguce promicati principe europske i svjet-
ske kulturne raznolikosti.

Kinoprikazivastvo — posebni cilj:
- povecati i oCuvati raznovrsnost kina te razno-

likost repertoara u hrvatskim kinima, posebice
tijekom nadolaze¢ega opceg prelaska na digi-
talnu tehnologiju prikazivanja.

Kinoprikazivastvo — nacini ostvarenja
postavljenoga cilja:

- potporom hrvatskim kinoprikazivacima u cilju ocu-
vanja i promicanja Sto raznovrsnijega kinorepertoara;

- poticanjem raznolikih oblika suradnje izmedu subje-
kata u kinoprikazivackom sektoru;

- uspostavom ucinkovita modela pomodi kinoprikazi-
vaCima pri prelasku s konvencionalnoga na digitalno
prikazivanje;

- zadrzavanjem povlastene stope pDv-a na kinoula-
znice.
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Kinoprikazivastvo - prioriteti u financiranju:

- fond namjenske potpore hrvatskim kinoprikazivaci-
ma u svrhu oCuvanja i promicanja Sto raznovrsnijega
kinorepertoara;

- fond strukturne pomoci kinoprikaziva¢ima i posre-
dovanje pri povoljnim kreditima za obnovu postojecih
tehnickih resursa u kinoprikazivackome sektoru te
posebice pri prilagodbi nezavisnoga kinoprikazivac-
kog sektora tijekom nadolaze¢e posvemasnje digita-
lizacije kina.



UTRZAK NA BLAGAJNAMA | BROJ GLEDATELJA - EU 27 + ostale europske zemlje

Utrzak na kinoblagajnama Broj gledatelja Udio nacionalnih
(u milijunima Eura)' (u milijunima) filmova

zemlja 2008 2009 2009/8 2008 2009 2009/8 2008 2009 izvor podataka
Zemlje Clanice EU (eu 27) PRIVREMENI| PODACI PRIVREMENI| PODACI PRIVREMENI| PODACI
AT Austrija 104,3 130,6 25,2% 51,6 18,4 17,8% 5,6% 8,0% FAFO/OFI 1 nacionalne valute po
BE Belgija - procjena 128,0 = = 21,9 22,6 2,0% 10,0% 7.9% INS/SGA(0Q) srednjem tecaju
BG Bugaska 9,8 12,9 31,5% 2,8 3,2 12,2% 2,4% 1,6% National Film Center 2 podaci za 2009. godinu
cy Cipar - procjena 6,0 = = 0,9 0,9 3.9% = = Min. Cult/Media Salles po procjeni Europskog audi-
cz Ceska 48,8 50,1 2,5% 12,9 12,5 -3,3% 39,6% 25,6% Ministry of Culture/urFD ovizualnog observatorija.
DE Njemacka 794,7 976,1 22,8% 120,4 146,3 13,1% 26,6% 27,4% FFA
DK Danska 121,8 137,9 13,2% 13,2 13,9 5,2% 32,3% 17,3% Danmarks Statistics/DpFi
EE Estonija 7,3 7,5 3,4% 1,6 1,8 9,2% 7,3% 2,0% Estonian Film Fundation
ES épanjolska - procjena 619,3 667,8 7,8% 107,8 109,5 1,5% 13,2% 16,0% ICAA
FI Finska 54,5 58,0 6,4% 6,9 6,7 -2,4% 23,2% 15,0% Finnish Film Fundation
FR Francuska 141,7 - - 190,0 200,9 5,7% 45,3% 37,1% CNC
GB Ujedinjeno Kraljevstvo 1067,4 1185,4 11,1% 164,2 173,5 5,6% 31,1% 16,5% UKFc/caa/Nielsen EDI
GR Gréka 94,7 104,5 10,4% 1,8 12,3 3,9% - - MEDIA Salles/oBs
HU Madarska 39,5 44,5 12,6% 10,4 10,6 2,4% 11,4% 9,3% Natioanl Film Office
IE Irska - procjena 126,1 124,6 -1,2% 18,2 17,7 -3,2% 2,0% 0,2% csa/Nielsen EDI/IFB
IT Italija? 644,5 676, 4,9% 11,6 11,2 -0,4% 28,29% 24,4% ccH/ANIcA/Cinetel/oBs
LT Litva 1,5 - - 3,3 3,4 3,2% 5,5% 0,1% baltic Films
LU Luksemburg 8,0 8,9 10,0% 1,1 1,2 4,0% - - cNA/Media Salles/oBs(08)
Lv Latvija 9,8 8,3 -15,7% 2,4 1,9 -17,4% 6,3% 4,3% National Film Centre
NL Nizozemska 165,1 200,9 21,7% 23,5 27,3 16,0% 17,9% 17,4% NFF/NVB & NVF
PL Poljska 155,3 193,4 24,5% 33,8 39,2 16,1% 24,1% 21,5% boxoffice.pl
PT Portugal 69,9 73,8 5,6% 16,0 15,7 -1,7% 2,5% 2,7% ICA
RO Rumunjska - procjena 14,4 23,5 63,7% 3,8 5,3 39,0% 3,6% 2,3% Centrul National al Cinematograffei
sE Svedska 131,2 160,5 22,3% 15,3 17,4 13,5% 20,4% 32,7% Swedish Film Institute
si Slovenija 9,6 1,7 21,4% 2,4 2,8 15,5% 4,3% 1,0% Slovenian Film Fund
sk Slovacka 1,8 16,9 43,8% 34 4,1 23,3% 16,1% 12,4% Slovak Film Institute
EU 27 - ukupna procjena 5600,0 6271,0 12% 925,3 981, 6% - - European Audiovisual Observatory
druge europske zemlje
cH Svicarska 131,3 152,0 15,7% 14,3 15,3 6,7% 3,0% 3,4% OFS
HR Hrvatska 10,5 1,5 8,8% 3,3 3,3 -0,2% 2,7% 1,6% cBs / Croatian Audiovisual Centre
1S Island 9,8 8,1 -16,8% 1,6 1,7 7,1% 10,8% 10,3% Iceland Cinema Now
No Norveska 14,4 19,1 6,0% 1,9 12,7 6,8% 22,4% 20,6% Film & Kino
RU Rusija 564,1 527,5 -6,5% 123,9 138,5 11,8% 25,7% 23,9% Russian Film Business Today
TR Turska 158,0 142,3 -0,0% 385 36,0 -4,1% 58,3% 50,9% Sinema Gazatesi / 0Bs

Izvor: Europski audiovizualni observatorij - Baza podataka Lumiere

1.3. KINOPRIKAZIVASTVO 29



30 NACIONALNI PROGRAM PROMICANJA AUDIOVIZUALNOG STVARALASTVA 2010, - 2014.



Hrvatski se filmovi u pogledu op¢ih financijskih uvje-
ta proizvodnje pretezno ubrajaju u ‘nebudzetne’ i ‘ni-
skobudZetne’ filmove. Trzidni udio hrvatskih filmova
na domacim kinoblagajnama stagnira na vrlo niskoj
razini ve¢ nekoliko godina, a ‘vidljivost' domacega fil-
ma u hrvatskoj javnosti nije na zadovoljavajucoj razini.
Nasuprot tomu broj hrvatskih filmova koje meduna-
rodni filmski festivali pozivaju u svoje natjecateljske
programe raste. Festivali su najucinkovitiji, a glede
troSkova vjerojatno i najpovoljniji nacin pozicioniranja
nekoga filma na trzistu pa tu spoznaju slijedi veéina
europskih producenata, vlasnika prava i svjetskih dis-
tributera.

Medunarodni filmski sajmovi povezani s velikim
svjetskim festivalima korisni su za uspjeSan plasman
filmova, ali nastup na njima je najucinkovitiji kad se
ponudeni film pojavljuje u sluzbenome programu fe-
stivala ili kad je ve¢ ostvario dojmljivu festivalsku kari-
jeru (sudjelovanje na prestiznim festivalima, nagrade,
pohvale medunarodne filmske kritike).

Promidzba audiovizualnih djela =
posebni cilj:

- uspjesna i ucinkovita promidzba i plasman hr-
vatskoga filma te hrvatske audiovizualne indu-

strije u zemlji i inozemstvu sa svrhom osnazivanja
svijesti o filmu kao zna¢ajnom izvoznom proizvo-
du koji pridonosi promicanju ne samo hrvatske
kulture ve¢ i hrvatskoga drustva i gospodarstva
u svjetskim razmjerima.

Promidzba audiovizualnih djela -

mjere za postizanje zadanoga cilja:

- jasno definiranje i provodenje sustavne dugoroéne
medunarodne festivalske politike nastupa hrvatsko-
ga filma na najrelevantnijim svjetskim filmskim festi-
valima;

- jasno definiranje i provodenje sustavne dugoroéne
prezentacije hrvatskoga filma i hrvatskoga audio-
vizualnog sektora na najvaznijim svjetskim filmskim
sajmovima,

- jasno definiranje strategije promicanja hrvatskoga
filma putem svih medija i posebnih povlastenih uvjeta
promidzbe i marketinga (netrzisni posebni uvjeti);

- partnerska suradnja s medunarodnim mreznim pro-
midzbenim organizacijama, filmskim festivalima u
zemlji i inozemstvu na profesionalnim edukacijskim i
pridruzenim profesionalnim platformama;
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- aktivno posredovanje pri medunarodnoj festivalskoj
distribuciji hrvatskoga filma, njegovoj prodaji stranim
kinodistributerima i inozemnim televizijskim kanalima;

- suradnja Hrvatskoga audiovizualnog centra, Mi-
nistarstva kulture i Ministarstva vanjskih poslova i
europskih integracija u okviru zajednickih programa
predstavljanja hrvatskoga filma u inozemstvu od na-
cionalnoga interesa prema unaprijed dogovorenim
kriterijima i uvjetima s ciljem Sto ucinkovitije prezen-
tacije hrvatskoga klasi¢énog i recentnog filma u ino-
zemstvu;

- izdavanje relevantnih i azuriranih publikacija za po-

trebe predstavljanja hrvatske kinematografije i hrvat-
skoga audiovizualnog sektora u inozemstvu.
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PromidZzba audiovizualnih djela -

prioriteti u financiranju:

- sudjelovanje hrvatskih filmova i hrvatskih filmskih
djelatnika na relevantnim medunarodnim filmskim
festivalima;

- prezentacija hrvatskih filmova i hrvatskoga audiovi-
zualnog sektora na vaznim medunarodnim filmskim
sajmovima

- godisnje Clanarine i dodatna programska sredstva za
predstavljanje hrvatskoga filma i hrvatskih filmskih dje-
latnika u sklopu aktivnosti mrezne europske filmske
promidzbene organizacije European Film Promotion;

- zajedniCke inicijative s medunarodnim i domacim
partnerima na programima prezentacije hrvatske
kinematografije i audiovizualnoga sektora u okviru
profesionalnih edukacijskih i pridruzenih platformi
medunarodnih filmskih festivala i manifestacija;

- izdavaStvo za potrebe predstavljanja hrvatske kine-
matografije i hrvatskoga audiovizualnog sektora u
zemlji i inozemstvu.

2010

Berlin International Film Festival
Official Competition Berlinale Shorts

Zuti mjesec, red. Zvonimir Juri¢

Official Competition

Na putu, red. Jasmila Zbani¢ (koprodukcija)

Cannes International Film Festival
Cinefondation
Miramare, red. Michaela Mueller (koprodukcija)

Karlovy Vary International Film Festival
Official Selection — Competition of Feature Films
Neka ostane medu nama, red. Rajko Grli¢

£ 3 Best Director Award

¢ . Europa Cinemas Label Award

East of the West - Films in Competition

Ostavljeni, red. Adis Bakra¢ (koprodukcija)

International Film Festival Rotterdam
Bright Future
Kenjac, red. Antonio Nui¢

Montreal World Film Festival

Focus on World Cinema

Neke druge pric¢e, omnibus grupe redateljica (ko-
produkcija)

Montreal Int. Festival of New Cinema
International Panorama
Neka ostane medu nama, red. Rajko Grli¢

Pusan International Film Festival
World Cinema
Majka asfalta, red. Dalibor Matani¢

Mar del Plata International Film Festival
Panorama / Este - East
Neka ostane medu nama, red. Rajko Grli¢

IDFA - Int. Doc. Festival Amsterdam
Reflecting Images - Panorama
Selo bez zena, red. Srdan Sarenac (koprodukcija)

NAPOMENA: Prikazan je odabir najistaknutijih
uspjeha hrvatskih dugometraznih i kratkometraznih
filmova na medunarodnim filmskim festivalima viso-
ke kategorije u razdoblju od 2006 do 2010 godine.
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Sarajevo Film Festival

Natjecateljski program - dokumentarni film
Mila trazi Senidu, red. Robert Tomi¢ Zuber
£ #Nagrada za ljudska prava

Poplava, red. Goran Devi¢

£ }eDN Talent Grant

Natjecateljski program - kratki film

Zuti mjesec, red. Zvonimir Juri¢

{ #Srce Sarajeva za najbolji film
Nespavanje ne ubija, red. Marko Mestrovi¢
£ 3Posebno priznanje Zirija

Sarajevo grad filma

Pametnice, red. Hana Jusi¢ i Sonja Taroki¢
¢ *Nagrada British Councila i projekta Operacija Kino

Warsaw Film Festival

Discoveries

Neke druge pric¢e, omnibus grupe redateljica
(koprodukcija)

Annecy International Animation Film Festival
Official Selection - Short Films

Nespavanje ne ubija, red. Marko Mestrovi¢

Moj put, red. Veliko Popovic¢ i Svjetlan Junakovi¢
Official Selection - Graduation Films

Miramare, red. Michaela Mueller (koprodukcija)
Out of Competition

Duga, red. Josko Marusié¢

Clermont-Ferrand Int. Film Festival of Short Film
International Competition
Tulum, red. Dalibor Matani¢

Int. Festival of Doc. and Short Film Bilbao
Tulum, red. Dalibor Matani¢
£ #Best Film Award

Crossing Europe Filmfestival Linz
Competition

Crnci, red. Goran Devi¢ i Zvonimir Jurié¢
£ 3Grand prix - Best Film Award



2008 / 2009

Cannes International Film Festival
Official Selection - Short Films 2009
Ciao Mama, red. Goran Odvorci¢

Semaine de la Critique, Cannes
Competition Short Films 2009
Tulum, red. Dalibor Matani¢

Berlin International Film Festival

Eat, Drink, See Movies 2009

Plac, red. Ana Husman

Panorama 2009

White Lightin’, red. Dominic Murphy (koprodukcija)

Karlovy Vary International Film Festival
Official Selection — Competition of Feature Films ‘08
Iza stakla, red. Zrinko Ogresta
Official Selection — Competition of Feature Films ‘og
Nije kraj, red. Vinko Bresan
£ #Nagrada medunarodnog Zirija filmske kritike FIPRESCI
East of the West - Films in Competition 2009
Ni€iji sin, red. Arsen Anton Ostoji¢
Variety Critics’ Choice 2009
Buick Riviera, red. Goran Rusinovi¢

International Film Festival Rotterdam 2009
Specturm: Shorts
Rucak, red. ana Husman

Pusan International Film Festival
World Cinema 2008

Niciji sin, red. Arsen Antun Ostoji¢
World Cinema 2009

Metastaze, red. Branko Schmidt

Montreal World Film Festival
Focus on World Cinema 2009
Metastaze, red. Branko Schmidt

Moscow International Film Festival
Perspectives - Competition Programme 2009
Metastaze, red. Branko Schmidt

IDFA - Int. Documentary Festival Amsterdam
Panorama Reflecting Images 2009
Zajedno, red. Nenad Puhovski

Sarajevo Film Festival

Natjecateljski program - igrani film 2008

Buick Riviera, red. Goran Rusinovi¢

£ 3Srce Sarajeva za najbolji film

£ 4Srce Sarajeva za najbolju musku ulogu - Slavko
Stimac, Leon Lucev

£, .#Nagrada medunarodnog Zirija filmske kritike FIPRESCI
Kino Lika, red. Dalibor Matani¢

Natjecateljski program - dokumentarni film 2008

Tri, red. Goran Devi¢

£ '3 EDN Talent Grant

Natjecateljski program - igrani film 2009

Crnci, red. Goran Devi¢ i Zvonimir Juri¢

Kenjac, red. Antonio Nui¢

Natjecateljski program - dokumentarni film 2009
Sevdah, red. Marina Andree

£ 4 Nagrada publike

Natjecateljski program - kratki film 2009

Tulum, red. Dalibor Matani¢

¢ . Srce Sarajeva za najbolji film

Natjecateljski program - kratki film 2009

Ciao Mama, red. Goran Odvorci¢

£ .} Posebno priznanje Zrija

Sarajevo grad filma 2009

Oslobodenje u 26 slika, red. lvan Ramljak i Marko
Skobalj (koprodukcija)

£ # Atlantic Grupa nagrada

Annecy International Animation Film Festival
Official Selection - Short Films 2008

Morana, red. Simon Bogojevi¢ Narath

£, Special Distinction

Ona koja mijeri, red. Veliko Popovi¢

£ #Nagrada medunarodnog Zrija filmske kritike FIPRESCI
Official Selection - Graduation Films 2009

Mobitel Mania, red. Darko Vidackovi¢

Clermont-Ferrand Int. Film Festival of Short Film
International Competition 2009

Morana, red. Simon Bogojevi¢ Narath

Lab Competition 2009

Ona koja mijeri, red. Veliko Popovi¢

Festival Int. de Cinéma Vision du réel, Nyon
Regards Neufs Section

Plati i Zeni, red. Atanas Georgijev (koprodukcija)
£ JPrize of the Canton Vaud

2006 / 2007

San Sebastian International Film Festival ‘06
Official Selection - Competition
Karaula, red. Rajko Grli¢

Berlin International Film Festival 2007
International Forum of New Cinema

Armin, red. Ognjen Svili¢i¢

Official Competition

Grbavica, red. Jasmila Zbani¢ (koprodukcija)
£ .} Golden Bear for Best Film

Karlovy Vary International Film Festival
East of the West - Films in Competition 2006
Dva igraca s klupe, red. Dejan Sorak

East of the West - Films in Competition 2007
Armin, red. Ognjen Svili¢i¢

-

& JEast of the West Award

International Film Festival Rotterdam 2007
Cinema of the World: Time & Tide
Ajde, dan...prodi, red. Matija Klukovi¢

IDFA - Int. Documentary Festival Amsterdam
IDFA Competition for First Appearance 2006
Povratak mrtvog covjeka, red. Petar Oreskovi¢

Tribeca Film Festival

Official Selection - Competition 2006
Dva igraéa s klupe, red. Dejan Sorak
Discovery Section 2007

Armin, red. Ognjen Svili¢i¢

Pusan International Film Festival
World Cinema 2007
Armin, red. Ognjen Svili¢i¢

Montreal World Film Festival 2006
Documentaries of the World

Sto sa sobom preko dana, red. lvona Juka
Focus on World Cinema

Put lubenica, red. Branko Schmidt

Sarajevo Film Festival

Natjecateljski program - igrani film 2006

Put lubenica, red. Branko Schmidt

Sve dzaba, red. Antonio Nui¢

¢ ¥ Srce Sarajeva za najbolju musku ulogu, Rakan
Rushaidat

Natjecateljski program - dokumentarni film 2006
Sto sa sobom preko dana, red. lvona Juka

¢ ¥ Srce Sarajeva za najbolji film

Natjecateljski program - kratki film 2006

Nije da znam, nego je tako, red. Tanja Goli¢
£ 3 Posebno priznanije Zirija

Natjecateljski program - igrani film 2007

Zivi i mrtvi, red. Kristijan Mili¢

Natjecateljski program - dokumentarni film 2007
Za 4 godine, red. Neboj$a Sliepcevi¢

¢ 3 EbN Talent Grant

Natjecateljski program - kratki film 2007

Rupa, red. Marko Santié¢

£, .#Posebno priznanje Zrija

Clermont-Ferrand Int. Film Festival of Short Film
International Competition 2007

Levijatan, red. Simon Bogojevi¢ Narath

¢, }Best Animated Film Award

£ ¥Youth Jury Mention

goEast - Festival of Central and Eastern Eu-
ropean Film

Competition

Sto sa sobom preko dana, red. lvona Juka

¢, 3Documentary Award by the Hertie Foundation

Int. Film Festival Mannheim — Heidelberg
Official Selection - Competition
Treseta, red. Pavao Marinkovi¢ i Drazen Zarkovi¢

£ ¥The Ecumenic Film Prize

Montpellier Int. Mediterranean Film Festival
Competition

Put lubenica, red. Branko Schmidt

£ 3Grand Prix - Antigone d'Or

£ ¥Prix yam de la meilleure musique - Miroslav Skoro
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Televizija — temelji

Televizija Zagreb (kasnije HRT) zapoCinje s radom
emitiranjem signala na tridesetu obljetnicu Radio-Za-
greba, u jesen 1956. Iste godine pokrenute su drzav-
ne televizile Austrije, Svedske i Spanjolske.

Temeljena na vrhunskim inzenjerskim, novinarskim,
autorskim i izvodackim ljudskim resursima, HRT (RTZ)
desetlje¢ima uspijeva pratiti europske trendove u
televizijskoj proizvodniji i odrzavati visoku izvedbenu i
znatnu koliCinsku razinu proizvodnje.

Televizijske industrije u Republici Hrvatskoj danas

se nalaze na razdjelnici, suoCene s tehnoloskim promjenama
(digitalizacija, internet, IPTV), regulativnim reformama,
ogranicenjima domicilnoga trzista i koncepcijskim iskusenjima.

Dramska serija ‘Kuda idu divlje svinje’ (koprodukcija
Jadran filma i RTz-a, 1971.) prva je nezavisna televi-
zijska produkcija u istocnoj Europi te jedna od prvih
u Europi uopce. Od kasnih sedamdesetih i tijekom
osamdesetih godina prosloga stolje¢a RTz (HRT) po-
staje koproducent, a Cesto i samostalni producent
hrvatskih igranih filmova (npr. ‘Pucan]’ Krese Golika,
‘Ritam zlocCina' Zorana Tadi¢a, ‘Zagrljaj’ Antuna Vrdo-
ljaka). Dramske serije Televizije Zagreb ostvaruju pak
prvenstvo u kompetitivnoj produkciji jugoslavenskih
televizijskih centara. Od ranih osamdesetih RTz (HRT)
na temelju Zakona o kinematografiji izravno uplacuje
dio prihoda u nacionalni (republicki) fond za kinema-
tografiju, tijelo koje je (bez stvarnoga sljednika) ras-
pusteno pocetkom 1993. godine.

Uz ovaj doprinos nacionalnoj filmskoj proizvodnji, HRT
(RTZ) osamdesetih i devedesetih godina nastupa i
kao rasadnik talenata: mjesto na kojem buduci autori
kinematografskoga igranog i dokumentarnog filma
sustavno stvaraju svoje prve radove u okviru Umjet-
nickoga programa Televizije Zagreb (dramskog, do-
kumentarnog, djecjeg programa).
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Televizija — devedesete

U razdoblju od 1993. do 1996, za vrijeme nepostoja-
nja drzavnoga (javnog) mehanizma potpore kinema-
tografiji, ostatci filmske djelatnosti opstaju iskljucivo
zaslugom Dramskoga programa HRT-a i njegova ta-
dasnjega glavnog urednika Ive Stivigiéa. Televizijski
film ‘Kako je poceo rat na mom otoku” (redatelj: Vin-
ko Bresan, godina proizvodnje: 1996.) u hrvatskim je
kinima pogledalo ¢ak 300.000 gledatelja. Ovaj senza-
cionalni dogadaj pamtimo kao novi pocetak domace
kinematografije te najisplativiju programsku investi-
Ciju HRT-a ikad.

U lipnju iste godine HRT osvaja jedno od najvecih
medunarodnih priznanja u svojoj pedesetogodisnjoj
povijesti — nagradu Prix ltalia za cjeloveCernji igrani
film Zrinka Ogreste Isprani.
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PRIKAZ TRENDOVA U PROIZVODNIJI IGRANOG PROGRAMA HTV-A U RAZDOBLJU 2005. - 2009.

vrste

TELEVIZISKI FILM | TELEVIZIJSKE DRAME
Volim te

Tredeta

Ne pitaj kako

ukupno televizijski film i televizijske drame

ukupno naslova televizijski film i televizijske drame 2005. - 200g.
SERIJE | MINI SERIJE NA OSNOVU CIF

Libertas

Duga mra¢na no¢

Snivaj zlato moje

Sro je muskarac bez brkova

ukupno mini serija na osnovu cjelovecernjih igranih filmova
ukupno naslova mini serija na osnovu CIF 2005. /09.
MINI SERIJE (MANJE OD 6 EPIZODA)

Tuzni bogatas

ukupno mini serije

ukopno naslova mini serije 2005. - 2009.

DRAMSKE SERIJE | SERIJALI (VISE OD 6 EPIZODA)
Mamutica

Dobre namjere

ukupno dramske serije i serijali (viSe od 6 epizoda)
ukupno naslova dramske serije i serijali 2005. - 2009.
SITCOM/HUMORISTICNE SERIJE

Luda kuc¢a 1-5

Odmori se, zasluzio si 1-4

Bitange i princeze 1-5

Kazaliste u kuéi

Stipe u gostima

Zakon

ukupno sitcom/humoristi¢ne serije

ukupno naslova sitcom/humoristi¢ne serije 2005. - 2009.
SAPUNICE

Ljubav u zaledu

Obicni ljudi

Ponos Ratkajevih

Sve ¢e biti dobro

Dolina sunca

ukupno sapunice

ukupno naslova sapunice 2005. - 2009.
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|z podataka u ovoj tablici ocit je trend komercijalizacije proizvod-
nje igranog programa: povecanje proizvodnje sitcoma i sapunica
na ustrb ‘tradicionalnih’ dramskih formata kao Sto su televizijski
filmovi, televizijske drame, dramske serije i serijali. Tako HTV nije
od 2006. do 2009. godine proizveo niti jedan televizijski film ili
televizijsku dramu; u razdoblju od 2005. godine do 2009. godine
proizvedena je, ako ne racunamo mini-serije nastale na osnovu ili
usporedo s cjelovecernjim filmovima samo jedna mini-serija; nije
proizveden niti jedan dramski serijal te su proizvedene samo dvije
dramske serije s viSe od 6 nastavaka, obje kriminalistickog zanra.
Naspram toga u razdoblju od 2005. do 2009. godine proizvedeno
je Cak pet sapunica i 6 sitcoma (humoristicnih serija) od kojih su
neki dozivjeli i po pet i vise sezona.

Televizije — proteklo desetljece i sadasnjost

U svibnju 2000. godine s emitiranjem pocinje prvi
komercijalni televizijski kanal s nacionalnom konce-
sijom u Hrvatskoj — Nova Tv. Godine 2004. pridruzuje
mu se drugi komercijalni kanal — RTL Televizija. Hrvat-
sko televizijsko trziste se usitnjuje, prihodi smanjuju, a
HRT se ukljuCuje u trzisno nadmetanje, usmjeravajuci
znacajna sredstva u komercijalne forme poput dnev-
nih sapunica i sitcoma. Ravnoteza izmedu javne svrhe
i trziSnih prioriteta uspijeva se odrzati, s manjim ili ve-
¢im uspjehom, sve do 2007. godine kad nastupa ka-
drovska, upravna i financijska kriza HrT-a. U trenutku
nastanka ovoga dokumenta poduzimaju se napori
oko njegove financijske konsolidacije i reorganizacije,
a u pripremi je i nov zakon o HRT-u, pisan s nakanom
da osuvremeni ovaj veliki sustav i ucini ga ucinkovitim
i proceduralno jasnim.



Razvoj

Za vlastito dobro i za dobro ukupne nacionalne audi-
ovizualne proizvodnje HRT ¢e u idu¢em razdoblju na-
stojati konsolidirati svoju igranu i dokumentarnu pro-
izvodnju kao i proizvodnju za djecu i mlade. Takoder
se mora osposobiti za medunarodnu suradnju i razviti
mehanizme koprodukcija s drugim europskim tele-
vizijama. Nuzno je unaprijediti i razinu medunarodne
prodaje/razmjene programa. Cilj je, dakle, ne samo
vrednovanje nacionalne proizvodnje ve¢ i prisutnost
Hrvatske u svijesti medunarodne zajednice.

Komercijalne nacionalne televizije
Komercijalne televizije s obzirom na podjelu prihoda
na sve slabijem Tv trzistu, koje ne osigurava ekonom-
sku odrzivost, tesko izlaze iz okvira ‘niskoproracunske’
zabave.

Kao dodatan problem hrvatske audiovizualne indu-
strije pokazalo se pitanje specijaliziranih nezavisnih
televizijskih producenata ugrozenih polozajem na
oslabljenom trzistu te pozicijom koju im je odredio za-
konodavni okvir. U sljede¢em razdoblju nuzno je rije-
Siti njihov status — bez sredivanja toga problema do-
maca industrija ne¢e moci napredovati. HAVC u ovom
sluCaju takoder mora preuzeti svoju odgovornost.

Elektronska difuzija — posebni ciljevi:
- provodenje zakonskih financijskih odnosa tele-
vizija i Hrvatskoga audiovizualnog centra;

- povratak HRT-a (i stupanje komercijalnih televi-
zija) u koprodukcijske odnose s kinematograf-
skom proizvodnjom;

- oporavak domace televizijske proizvodnje igra-
nih, dokumentarnih, animiranih naslova te osobi-
to naslova namijenjenih djeci i mladima;

- poticanje kulturno vrijedne televizijske proi-
zvodnje putem mehanizama HAvc-a i suradnje s
nezavisnim televizijskim proizvodacima;

- potpora javnoj televiziji u obnovi ljudskih resur-
sa, primjeni novih znanja i osposobljavanju za
medunarodnu suradnju;

- kvalitetnija potpora televizija u izravnoj promidz-
bi pojedinacnih kinematografskih naslova;

- kvalitetnija zastupljenost filma kao teme televi-
zijskih debata, vijesti, prikaza, najava i obrazovnih
emisija;

- povecanje zastuplienosti domacega i europ-
skog filma u programima.

Elektronska difuzija -

nacini ostvarenja postavljenoga cilja:

- prilikom izradbe i donoSenja novoga zakona o jav-
noj televiziji i drugih akata, a osobito prilikom izradbe
temeljnoga petogodiSnjeg ugovora izmedu HRT-a i
predstavnika drzavne vlasti, voditi raCuna o mreznoj
meduovisnosti, tj. potrebama hrvatske audiovizualne
industrije u cjelini;

- jednostavnim modelom interakcije: suradnjom u pro-
izvodnji i medijskoj promidzbi djela nastalih u javnom
sustavu ustrojenom oko Hrvatskoga audiovizualnog
centra pojacati razinu i kvalitetu ulaganja televizijskih
industrija u domaci audiovizualni proizvod te ubuduce
poticati izravno ulaganje HAvC-a u vrhunske televizij-
ske proizvode, osobito u njihov razvoj i medunarodno
umrezavanje.
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Referalno-dokumentacijska djelatnost.
Tijekom proteklih 20 godina razina pouzdanosti javno
dostupnih podataka o proizvodnji i prometu audiovi-
zualnih djela u RH neprekidno opada. Povecanje broja
produkcijskih tvrtki, televizija s nacionalnom i regio-
nalnom koncesijom, operatera kablovske distribucije,
kao i razvoj novih produkcijskih i distribucijskih plat-
formi uzrokovalo je pomanjkanje to¢nih podataka. Ne-
mogucnost da sustavno i analiticki pratimo repertoar
kino-mreze i programe nacionalnih televizija ujedno
znacCi nemogucnost vrednovanja djelatnih politika i
ucinkovitost mjera za provodenje Zeljenih strategija.
Tocnost, raspolozivost i relevantnost podataka temel]
je suvremenog javnog promisljanja audiovizualnog
sektora. S tih osnova RH je preuzela obveze prema Eu-
ropskom audiovizualnom opservatoriju, krovnoj europ-
skoj organizaciji za pra¢enje statistika s ovog podrucja.
Uvodenje temeljitog promatranja i prikupljanja bitnih
podataka iz audiovizualnog sektora stoga postaje
vazna zadaca. Tu je zada¢u moguce realizirati u koor-
dinaciji Hrvatskog audiovizualnog centra, Hrvatskog
fimskog saveza, Vije¢a za elektronicke medije i dru-
gih drzavnih, javnih i profesionalnih tijela.

Referalno-dokumentacijska djelatnost -
posebni cilj:
- u suradnji s Programskim vije¢em HRT-a, Agen-

cijom za elektronicke medije i Ministarstvom
kulture osigurati zakonitu dostupnost podataka,
osobito iz javnoga sektora, ¢ime ¢e biti omogu-
¢eno kontinuirano pracenje realnoga stanja.

Referalno-dokumentacijska djelatnost -
nacin ostvarenja postavljenoga cilja:

- u okviru referalno-dokumentacijske djelatnosti Hr-
vatskoga audiovizualnog centra i koordinacijom s
Europskim audiovizualnim opservatorijem, Drzavnim
zavodom za statistiku i Agencijom za elektronicke
medije organizirati koordinirano prikupljanje relevan-
tnih podataka o audiovizualnome sektoru;

- dovrsiti zapoceti projekt oCevidnika producenata, au-
diovizualnih djela, distributera i prikazivaca pri Hrvat-
skome audiovizualnom centru;

- pokrenuti izdavanje statistickoga godisnjaka koji ¢e
pruziti pregled svih aspekata audiovizualnoga sekto-
ra u Hrvatskoj.
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Posebni ciljevi:

- povecanje participacije gradana u svim oblicima audiovizualne kulture;

- suradnja visokoskolskih ustanova i Hrvatskoga audiovizualnog centra, ali i

drugih Cimbenika u audiovizualnome sektoru, u proizvodniji zavrsnih projekata

BA studija te diplomskih MA studija umjetnickih akademija u Hrvatskoj;

- povecanije participacije mladih narastaja i op¢e populacije u programima

medijskoga obrazovanja;

- skrb o neprofesijskome audiovizualnom stvaralastvu;

- povecanje participacije filmskih profesionalaca u programima daljnjega
strucnog usavrsavanja;

U eri izravne i trenutne digitalne komunikacije audio-
vizualna djela postala su medij putem kojega drustva
i narodi projiciraju vlastite vrijednosti i identitet. Teh-
nologija pokretne slike dominira nasim Zzivotima, a
brzina i sveobuhvatnost promjena ciji smo svjedoci
svakodnevno kada je rije¢ o audiovizualnome sektoru
gotovo su nevjerojatne.

Za nas, gradane 21. stolje¢a, sposobnost razumijeva-
nja i koristenja postojecih tehnologija te mogu¢nost
ostvarivanja jednakopravna pristupa kulturno vrijed-
nom nacionalnom i svjetskom filmskom naslijedu
jednako su vazne i neophodne kao sto je to bilo opi-
smenjavanje za one Kkoji su zivjeli u 19. i 20. stoljecu.
U tom je kontekstu potrebno istaknuti vaznost podu-
piranja svih inicijativa koje pridonose Sirenju filmske
i op¢enito audiovizualne kulture te specifi¢nih znanja
vezanih uz audiovizualno stvaralastvo, bilo da se obra-
¢aju mladim narastajima, opcoj populaciji ili filmskim
profesionalcima.

- poticanje daljnjega obrazovanja filmskih profesionalaca putem postojeéih
medunarodnih programa stru¢noga usavrSavanja, narocito onih koji se odvi-
jaju u okviru Programa MEDIA;

- poticanje izdavackih programa koji se ticu podrucja audiovizualne kulture;

- osiguranje kontinuiteta i razvoja domacih filmskih festivala i audiovizualnih

manifestacija.

Nacini ostvarivanja postavljenih ciljeva:

- suradnjom Hrvatskoga audiovizualnog centra, Hrvat-
skoga filmskog saveza, Hrvatske kinoteke i obrazov-
nih institucija u okviru zajednickih obrazovnih inicijati-
va na podrucju medijske kulture;

- sklapanjem sporazuma izmedu Hrvatskoga audiovi-
zualnog centra i visokoskolskih ustanova na podrucju
audiovizualnih djelatnosti o suradnji u proizvodniji za-
vrsnih projekata BA studija te diplomskih mA studija
studenata umjetnickih akademija;

- financijskom potporom sudjelovanju hrvatskih film-
skih profesionalaca u programima stru¢noga usavr-
Savanja u okviru Programa MEDIA,;

- financijskom potporom organizaciji programa struc-
noga usavrsavanja filmskih profesionalaca u zemljj;

- preinakom modela financiranja domacih filmskih
festivala i audiovizualnih manifestacija uvodenjem
objektivnih i mijerljivih kriterija evaluacije njihove
uspjesnosti na godisnjoj i viSegodisnjoj razini te pre-
laskom s godisnjega na viSegodisnji model financira-
nja koji jamdi kontinuitet i razvoj.

Prioriteti u financiranju:
- programi medijskoga obrazovanja mladih;

- programi medijskoga obrazovanja op¢e populacije;
- neprofesijsko filmsko stvaralastvo;

- proizvodnja zavrsnih projekata BA studija te diplom-
skih mA studija umjetnickih akademija u Hrvatskoj;

- sudjelovanje hrvatskih filmskih profesionalaca u pro-
gramima stru¢noga usavrSavanja u okviru Programa

MEDIA;

- organizacija programa stru¢noga usavravanja film-
skih profesionalaca u Hrvatskoj;

- filmski festivali i filmske manifestacije u zemlji;

- izdavaStvo na podrucju audiovizualnih djelatnosti.

2. SIRENJE FILMSKE | OPCENITO AUDIOVIZUALNE KULTURE TE SPECIFICNIH ZNANJA VEZANIH UZ AUDIOVIZUALNO STVARALASTVO A
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Potrebno je naglasiti stratesSku vaznost ocuvanja au-
diovizualne bastine te unaprjedenja javne dostupno-
sti kulturno vrijednoga domaceg i svjetskog naslijeda.
U kontekstu poticanja filmske kulture manjka klasic-
ni film svjetskoga i domaceg repertoara.

Hrvatska kinoteka nalazi se u neodgovarajuéem fi-
nancijskom i institucionalnom polozaju. Kinoteci tre-
ba omoguciti strukturnu samostalnost od sustava
Hrvatskoga drzavnog arhiva te joj osigurati uvjete
za pokretanje opsezne obnove, digitalizacije i jav-
noga nakladnistva vrijedne filmske grade. TroSkove
obnove filmskoga kulturnog naslijeda valja ukljuciti
u nacionalni proracun za obnovu kulturne bastine jer
su programska sredstva HAvC-a neadekvatna za ovu
zadacu — i u smislu realnih iznosa i u smislu nacelne
pozicije.

Posebni ciljevi:

- dovrsiti nacionalni projekt Hrvatske kinoteke
rieSavanjem njezina neodgovaraju¢ega reziden-
tnog statusa u sklopu Hrvatskoga drzavnog ar-
hiva te osiguranjem dodatnih spremisnih prosto-
ra kao i sredstava nuzno potrebnih za oCuvanje i
obnovu domicilne grade i adekvatnoga kataloga
svjetske klasike;

- prikupljanje, ocuvanje i prezentacija neprofesij-
ske i druge filmske grade u sklopu postojeéih
aktivnosti Hrvatskoga filmskog saveza;

- osnutak regionalnih filmskih arhiva u okviru
polivalentnih regionalnih filmskih centara cija bi
zadaca takoder bila promicanje audiovizualne
kulture i razvitak regionalnih resursa na podruc-
ju audiovizualnih djelatnosti.

Prioriteti u financiranju:
- obnova domicilne audiovizualne grade;

- nabava adekvatnoga kataloga svjetske klasike;

- prikupljanje, zastita, restauracija, prezentacija profe-
sijske i neprofesijske filmske grade;

- izradba vlastite internetske stranice Hrvatske kino-
teke, koja ukljucuje bazu podataka cjelokupne pohra-
njene audiovizualne bastine.

3. OCUVANJE AUDIOVIZUALNE BASTINE | UNAPRIJEDENJE JAVNE DOSTUPNOSTI KULTURNO VRIJEDNOG DOMACEG | SVJETSKOG NASLJEDA 43
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Republika Hrvatska jos nije donijela mjere za potica-
nje ulaganja u domadi film, filmsku industriju i izvoz
filmskih usluga. Druge zemlje jesu: Madarska, Ru-
munjska, Srbija i Bugarska ostvaruju izuzetno visok
godisnji promet na temelju ove djelatnosti. Unatoc
procvatu ‘hrvatske konkurencije!, trajne komparativ-
ne prednosti Hrvatske (lokacije, zemljopisna pozicija,
kvalitetni kadrovi) jo3 uvijek ostavljaju znatnu per-
spektivu za razvoj ovoga podrucja. Hrvatski audiovizu-
alni centar, strukovne udruge i nadlezna tijela poput
Hrvatske gospodarske komore te ministarstava kul-
ture, financija i gospodarstva imaju moguénost svojim
zajedniCkim djelovanjem otvoriti prostor za razvitak
ove zive i unosne djelatnosti, na dobrobit domacega
gospodarstva i hrvatskih gradana. Glavna je prepreka
ovoj akciji monolitni model hrvatske fiskalne politike
koji je tradicionalno nesklon fiskalnim poticajima.

Posebni cilj:
- oziviti domaca i strana ulaganja u hrvatski audiovizualni sektor donosenje

cjelovitoga sustava mjera i poticaja za domace i strane ekipe koje svoje pro-
jekte realiziraju u RH, koriste¢i ovdasnje lokacije te tehnicke i kreativne uslu-

ge domace audiovizualne industrije;

- pozicionirati Hrvatsku kao zemlju za snimanje putem promidzbenih aktivnosti
te progresivnoga djelovanja hrvatskih producenata i tvrtki za filmske usluge.

Godine 2003. Republika Ceska je ostvarila prihod u
iznosu od 270 milijuna dolara od filmskih koproduk-
cija, a u 2009. filmasi su u Madarskoj potrosili 250
milijuna dolara. Porezni poticaji za audiovizualnu proi-
zvodnju od zemlje do zemlje kre¢u se uglavnom izme-
du 20 i 25%. | u Ceskoj i u Madarskoj nacionalni su
parlamenti jednoglasno usvoijili ovakve mjere, uvaziv-
Si strateski interes nacije.

Pomak na ovome podrucju jednostavno nece biti mo-
guc¢ ako se na razini Vlade ne donesu odluke koje ¢e
znaciti odredene ustupke u smjeru fiskalnih povlasti-
ca filmskoj proizvodnji — po uzoru na europske zemlje
koje su se opredijelile za ovakvu vrstu industrijskoga
razvoja.

Mijere za ostvarenje postavljenoga cilja:

- izradba i usvajanje paketa regulativnih i fiskalnih
mjera nuznih za oZivljavanje filmske industrije u zemlji
i ponovno pozicioniranje Hrvatske kao destinacije za
snimanje;

- koordinirana promidzba Hrvatske kao destinacije za
snimanje na specijaliziranim sajmovima za lokacije;

- osnivanje specijaliziranih filmskih tijela (Film Com-
mission) na nacionalnoj i lokalnim razinama Cija ¢e
zadaca biti pruzanje informacija i logisti¢ke potpore u
cilju privlacenja Sto ve¢ega broja audiovizualnih pro-
dukcija u Hrvatsku

4. POTICANJE ULAGANJA U DOMACI FILM, FILMSKU INDUSTRIJU | 1ZVOZ FILMSKIH USLUGA 45



46 NACIONALNI PROGRAM PROMICANJA AUDIOVIZUALNOG STVARALASTVA 2010. - 2014.



Ruzicaste stranice: zeljeno stanje

ovo poglavlje donosi statistiku godisnje filmske kapacitet hrvatskog sredisnjeg javnog

| televizijske proizvodnje u Republici Hrvatskoj  kulturnog proracuna. Predvidene vrijednosti su
kakvu valja postici tjekom naredne 4 godine.  znacajno vece od danasnjeg. Utemeljene su
Kao kriterij uzeti su ukupni kapaciteti hrvatskog na procjeni nuznih javnih potreba s jedne, te
filmskog i Tv trzista, kapaciteti hrvatskih realnih materijalnih moguénosti s druge strane.
televizijskih godisnjih proracuna, te osobito

DUGOMETRAZNI FILM KRATKOMETRAZNI FILM IZVORNA SERIJSKA TELEVIZIJSKA DJELA
(Mimo onih zasnovanih na cjelovecernjim filmovima)
Dugometrazni igrani film Kratkometrazni igrani Igrane mini serije i serijali
- minimalno 15 igranih dugometraznih filmova - minimalno 30 - minimalno 5
od toga
- minimalno 3 debitantska Kratkometrazni dokumentarni Igrane mini serije i serijali za djecu i mlade
- minimalno 3 televizijska - minimalno 50 - minimalno 2
- minimalno 3 namijenjena djeci i mladima
Kratkometrazni animirani Dokumentarne serije
Dugometrazni dokumentarni film - minimalno 20 — minimalno 15
- minimalno 4 Povijesne
Kratkometrazni eksperimentalni - minimalno 3
Dugometrazni animirani film - minimalno 20 Drustveno-istrazivacke
- 1 dugometrazni animirani film svake dvije godine - minimalno 3
Prirodnja¢ko-znanstvene
- minimalno 3
Kulturno-obrazovne
- minimalno 3
Antropoloske
- minimalno 3

Animirane serije

— minimalno 2
Serija za djecu do 6 godina
Serija za djecu starijeg uzrasta, mlade i
opc¢u publiku
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KINOPRIKAZIVASTVO

Ciljana gledanost
- 5 milijuna gledatelja (broj posjeta kinu po glavi
stanovnika — 1,1)

- udio nacionalnog filma 15%.,
- udio nenacionalnog europskog filma 20%
(ukupno europskog filma: 35%)

TV trziste i video na zahtijev
- dostupnost IPTV usluge i pripadajuce dostave djela
na zahtjev: 70% kucanstava u RH

48  RUZICASTE STRANICE

POTREBNA SREDSTVA ZA OSTVARENIE
OSNOVNIH JAVNIH POTREBA U FILMSKOIJ |
TELEVIZIJSKOJ PROIZVODNII

12,000.000 € — Hrvatski audiovizualni centar
20,000.000 € — HRT

(izravne investicije u dramski program, dokumentarni program i program za djecu i mlade)



HAVC

Prema odredbama Zakona o Av djelatnosti, HAVC se
financira izdvajanjima iz drzavnog proracuna, te izdva-
janjima javne i komercijalnih televizija, telekomunika-
cijskih tvrtki, kablovskih operatera, kinoprikazivaca i
drugih korisnika audiovizualne proizvodnje. U uvjeti-
ma opstrukcije nacionalnog zakona o audiovizualnoj
djelatnosti ukupna godisnja sredstva za godinu 2009,
npr., iznosila su 34,000.000 kuna s osnova drzavnog
proracuna, te 12,000.000 kuna s osnova uplate HRT-a,
§to je tek 50 % minimalno nuznog godisnjeg proracu-
nazaodrzanje i planirani razvoj hrvatske Av djelatnosti.
Drzavi je na raspolaganju vise poluga kojima je mo-
guce korigirati ovo stanje: bilo pove¢anjem proracun-
skog izdatka, bilo povecanjem obveznih davanja svih
ili samo nekih od brojnih zakonskih obveznika.

HRT

Pod ovdje navedenim sredstvima podrazumijevamore-
dovni programski proracun kreativnih programa HRT-a
namijenjen proizvodnji unutar televizijske kuce, odno-
sno narucenoj proizvodnji tzv. nezavisnih proizvodaca.

Restrukturiranjem sustava HRT-a, te novim promislja-
njem programskih prioriteta, HRT moze osigurati ova
sredstva. Trenutno HRT za iste programe (dramski/
djecji/dokumentarni) izdvaja tridesetak posto manje
sredstava, Sto valja korigirati u nadolaze¢em razdoblju.

Dodatni izvori

Uz ovdje navedena sredstva HRT i HAVC, ovaj popis
proizvodnje takoder raCuna na dodatne lokalne ili
sponzorske potpore, proracune komercijalnih televi-
zija, te osobito na sredstva generirana korpodukcij-
skom suradnjom s televizijama drugih zemalja, odno-
sno razvojna sredstva europskog programa MEDIA.
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Usporedni primjer: Danska

Ova skandinavska zemlja velic¢ine RH u prora¢un Dan-
skog filmskog instituta izdvaja 500 miljuna kuna go-
disnje, Sto je deset puta vise no u Republici Hrvatskoj.
Pri tome Danska javna televizija (DR i Tv2) u kreativnu
televizijsku proizvodnju ulaze otprilike 6 puta viSe no
HRT. Tome valja dodati zakonom regulirane investici-
je danskih komercijalnih televizija u filmski, te drugi
igrani, djecji i dokumentarni program, investicije ka-
kve u RH u potpunosti izostaju. Ovaj nesrazmjer uku-
pnih audiovizualnih investicija izmedu dvije drzave vi-
Sestruko nadmasuje nesrazmjer izmedu nasih BDP-a
ili izmedu ukupnih javnih izdvajanja u ove dvije zemlje.
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RH: koli¢inski podbacaiji i kulturalni deficit

Audiovizualna proizvodnja u RH, bez obzira na festival-
ske uspjehe i priznatu kvalitetu biljezi ozbiljan koli¢in-
ski podbacaj filmske i televizijske proizvodnije , a oso-
bito one za djecu i mlade. Primijetan je takoder izraziti
manjak u proizvodnji kvalitetnih dokumentarnih tele-
vizijskih naslova, bilo onih koji se odnose na interpre-
tacije povijesnih, kulturnih ili prirodnjackih tema, bilo
onih koje se odnose na zabiljezbu aktualnog trenutka.

Danasnja razina audiovizualne proizvodnje prijeti
generiranjem memorijskog deficita i ozbiljne krize
pamcenja koju pripremamo nadolaze¢im narastajima.
Ovi trendovi se moraju znacajno promijeniti, u te-
nji da svojoj zemlji osiguramo kulturni kontinu-
itet, europski civilizacijski standard , te da poni-
Stimo deficite koje godinama biljezimo u odnosu
na razdoblja reformskog socijalizma Sezdesetih
ili sredine osamdesetih godina proslog stoljeca.

Hrvatskomu gospodarstvu prijeko je potreban no-
vac od audiovizualnih Djelatnosti, jednako kao Sto je
hrvatskim gradanima potreban hrvatski kulturni au-
diovizualni sadrzaj, a kulturnim industrijama uredena
platforma za djelovanje i vlastiti razvoj.



ZAKLJUCAK | STRATESKI CILJEVI
Ovaj nacionalni program definira situaciju i navodi pet neposrednih ciljeva:

1. osigurati cjelovito funkioniranje HAvC-a i kontinuitet audiovizualne proizvodnje

2. povecati gledanost i javnu vidljivost domaceg, europskog i svjetskog filma



Ovaj Nacionalni program promicanja audiovizualnog
stvraladtva izradili su strucnjaci HAvC-a pod nadzo-
rom Hrvatskog audiovizualnog vije¢a.

Program je 25. listopada 2010. godine na prijedlog
Hrvatskog audiovizualnog vije¢a prihvatio ministar
kulture mr. sc. Bozo Biskupi¢.

Nacionalni program promicanja audiovizualnog
stvaralaStva valja distribuirati nacionalnim tijelima
uprave, politickim predstavnicima hrvatskog drustva
i predstavnicima medija te pokrenuti op¢u akciju za
uredivanje tog znacajnog podrucja.

Hrvatskom gospodarstvu prijeko je potreban novac
od audiovizualnih djelatnosti, jednako kao Sto je
hrvatskim gradanima potreban hrvatski kulturni audi-
ovizualni sadrzaj, a kulturnim industrijama uredena
platforma za djelovanije i vlastiti razvoj.









