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Nacionalni program promicanja audiovizualnog stva-
ralastva 2017.-2021. strateski je dokument Ciji je cilj
osigurati nastavak uspjesne reforme audiovizualnog
sektora zapocCete donoSenjem Zakona o audiovizu-
alnim djelatnostima i osnivanjem Hrvatskog audio-
vizualnog centra. Sustavnim razvojem, poticanjem
kreativnosti i raznolikosti stvaralastva, hrvatska au-
diovizualna industrija u proteklom se razdoblju pozici-
onirala kao relevantan dionik medunarodnog trzista
audiovizualne produkcije svih rodova i vrsta, ostvariv-
i na nacionalnoj razini znaCajan gospodarski, kultur-
ni i drustveni utjecaj.

U razdoblju koje je pred nama, bitno je osigurati
preduvjete za nastavak uspjesnih trendova kroz kon-
zistentnu kulturnu i medijsku politiku te prilagodbu
nacionalnog zakonodavstva novim potrebama di-
gitalnog trzista. Paneuropski projekt jedinstvenog
digitalnog trziSta predstavlja jedan od najvecih iza-
zova europskog audiovizualnog sektora. Od klju¢ne
je vaznosti proaktivni angazman Republike Hrvatske

u promicanju europske kulturne raznolikosti, zastiti
nacionalne i europske produkcije te osiguravanju
vece vidljivosti i dostupnosti unutar novog digitalnog
sustava.

Razvoj postojece i stvaranje nove publike iznimno
je vazan za daljnji razvoj hrvatske filmske industri-
je. Strateski projekti svakako su poticanje filmske i
medijske pismenosti u okviru odgojno-obrazovnog
sustava i koristenje velikog potencijala digitalizirane
kinoprikazivacke mreze za distribuciju i promociju
kvalitetnog sadrzaja diliem Hrvatske.

Poticanje ulaganja u izvoz audiovizualnih usluga
jedna je od najuspjesnijih mjera proteklog razdoblja
koja je kroz inozemna ulaganja ostvarila izravan gos-
podarski utjecaj na nacionalnoj i lokalnim razinama.
Ova je mjera takoder potvrdila vaznu ulogu audiovi-
zualne djelatnosti i kreativnih industrija kao genera-
tora razvoja hrvatskog gospodarstva te izravno do-
prinijela razvoju filmske industrije i profesionalizaciji

produkcijskog kadra. Osiguravanije stabilnog financi-
ranja ovog sustava osnova je uspjesnog nastavka i
daljnjeg razvoja mjera poticaja.

Posebnu paznju u nadolazec¢em razdoblju potrebno
je posvetiti oCuvanju, restauraciji, digitalizaciji, dostu-
pnosti i promociji hrvatske audiovizualne bastine kao
izuzetno vrijednog kulturnog nasljieda i neizostavnog
segmenta hrvatskog kulturnog identiteta. Na kraju,
vjerujem kako ¢e svi predstavnici hrvatske filmske
zajednice, kao i do sada, sudjelovati u provedbi Na-
cionalnog programa promicanja audiovizualnog stva-
ralastva 2017.-2021. te doprinijeti uspjehu hrvatskog
filma i nase nacionalne kinematografije.

ministrica kulture
dr. sc. Nina Obuljen Korzinek






Bas kao i svako filmsko djelo i Nacionalni program
promicanja audiovizualnog stvaralastva 2017.-2021.
rezultat je zajedniCkog rada i promisljanja, u ovom
slu€aju sadasnjih i biviih djelatnika Hrvatskog audio-
vizualnog centra. Kao ogledalo jedne kinematografije,
Nacionalni program trasira buduci, Cetverogodisnii,
audiovizualni put jednog od kulturnih stupova Repu-
blike Hrvatske. Taj je stup tim ¢vrséi i tako postaje ne-
zaobilazna preporuka i Zeljena profesionalna razina u
vrijeme kada briga o audiovizualnom sektoru postaje
obaveza, a ne viSe opcija. Svojim naglaskom na su-
stavnom filmskom obrazovanju, Nacionalni program
zapravo nastavlja onu dobru tradiciju uspostavljenu
prvim Nacionalnim programom, koji se pak naslanjao
na visedesetljetnoj potrebi sustavnog obrazovanja u
filmu i o filmu, a koji je ¢esto u praksi izostao.

Europska audiovizualna praksa kroz usvojene smjerni-
ce takoder je kljucni dio ovog dokumenta. U svim svo-
jim sastavnicama ovaj Nacionalni program pokazuje
kako se vrhunske humanisticke stecevine, ulanc¢ane
sa svijetom “pokretnih slika”, mogu i moraju trajno im-
plementirati ali i ponovno osvajati. Nase Clanstvo u Eu-
ropskoj uniji na to, na obostranu korist, obvezuje.

Skrb, ocuvanje i zastita filmske bastine kljucne su
sastavnice ovog dokumenta. Primjena vrhunskih stru-
kovnih i strucnih dosega na tom podrucju vidljiva je i
sada, ali u nedovoljnom financijsko-stru¢nom opsegu.
Napredak u rjeSavanju bastinskog pitanja u sljede-
¢em razdoblju trebao bi biti iznimno znacajan.

lako vrlo zvucno i medijski uvijek prisutno, ratovanje
s piraterijom dugotrajan je i slozen proces koji i u svi-
jetu ne daje zadovoljavajuce rezultate. Zbog toga je
dugoro¢no obrazovanje i informiranje po tom pitanju
posebno istaknuto u ovom Nacionalnom programu.
Tek tako ¢e generacije koje su stasale u digitalnom
svijetu u potpunosti mo¢i usvojiti legalisticki pristup
cjelokupnom audiovizualnom horizontu.

Kontinuitet proizvodnje hrvatskog filma podloga je bez
koje sve gore navedeno ne bi imalo smisla. U svijetu
umjetnicke univerzalnosti potrebno je ne utopiti nego
istaknuti vlastitu kreativno-umjetni¢ku specificnost.
Zbog toga redoviti razvoj i proizvodnja hrvatskog filma
i njemu srodnih djelatnosti osigurava na duge staze
upravo to — kulturnu prepoznatljivost i drustvenu po-
trebu koja se ne smije dovoditi u pitanje.

Stabilni sustav poticaja stranim produkcijama ponov-
no osigurava domacim filmskim djelatnicima rad na vr-
hunskim filmovima i serijama kao i izravne kontakte s
vrhunskim svjetskim stru¢njacima. Znanje steceno na
taj nacin direktno se prenosi i na domacu kinemato-
grafiju koja se pak sufinancira i drzavnim proracunom
koji te strane produkcije znacajno pune. Ovakay, zao-
kruzeni sustav jamac je kinematografske stabilnosti i
njega treba stabilnim odrzavati.

Kontinuitet kinematografije, kontinuitet audiovizualne
transverzale te kontinuitet profesionalnosti i umjetnic-
ke izvrsnosti ono je ¢ime ¢e se HAVC baviti sliedece
Cetiri godine, a sve s ciliem da 2021. nasa zemlja zaista
bude — audiovizualna Hrvatska.

ravnatelj HAVC-a
Daniel Rafaeli¢
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Kreativne se industrije oslanjaju na individualni ta-
lent i umijeca, relativno lako mobiliziraju medunarod-
na kapitalna sredstva i ostvaruju velike izvozne rezul-
tate s malim lokalnim ulaganjima. Nije pretjerivanje
kada se kaze da se upravo u kreativnim industrijama
ogleda prostor za razvoj Hrvatske Sto smo zorno |
pokazali tijekom protekle Cetiri godine izvozom film-
skih usluga, ali i produkcijom hrvatskih filmovima. Po-
slovno najstabilnije televizijske postaje u ovom dijelu
Europe nalaze se u Hrvatskoj, IPTV servisi i vezane
digitalne videoteke postigle su odredenu rasprostra-
njenost, a mozemo govoriti i o kvalitetnoj mrezi do-
macih komercijalnih i nekomercijalnih kinodvorana.
Hrvatska mreza neovisnih kinoprikazivaca sluzi kao
uzor mnogim zemljama, ne samo onima u istocnoj
Europi. Je li Sirina i gledanost op¢eg kinorepertoara
ili kvaliteta televizijskog programa na razini spome-
nute infrastrukture, ostaje otvorenim pitanjem. Za-
daca ovog Nacionalnog programa je da pridonese
njegovu riesavanju.

Za konsolidaciju i razvoj audiovizualnih djelatnosti
potrebna su, uz darovitost pojedinca, tri sustavna
elementa: znanje, ustrojstvo i tehnologija. Za njihov
razvoj pojedinacni talent nije dovoljan. Potrebna je
odredena “kolektivna darovitost’, energija prosvije-

¢enog zajednistva. Na razini male hrvatske audiovi-
zualne zajednice ova vrsta zajednicke usmjerenosti
pokazala se, tijekom prethodnih godina, kao ucinko-
vita, realna mogucnost.

O tome svjedoce ucinci u znacajnoj mjeri ostvarene i
time mahom “konzumirane” strategije, vodene nasim
djelovanjem u proteklom razdoblju. Za uspjeh novog
Nacionalnog programa bit ¢e potreban i Siri krug
partnera.

Temeljem Zakona o audiovizualnim djelatnostima,
Hrvatska je tijekom posljednjih godina razvila insti-
tucionalni okvir koji je znacajno unaprijedio stanje
na audiovizualnom podrucju. Postignuca su vidljiva i
ostvarena su u razmjerno kratkom razdoblju. Mnoge
susjedne zemlje Ceznu preuzeti ovaj model zapadno-
europskog tipa, o cemu svjedocCi niz iskuSanih nor-
mativnih i organizacijskih reformi na kojima se ustra-
jalo u Sloveniji, Bugarskoj, Srbiji i Makedoniji.

Ovaj Nacionalni program za novo razdoblje nastaje
kao poticaj i bodrenje spomenutoj individualnoj i ko-
lektivnoj darovitosti. U trenutnoj tocki svojeg razvoja,
hrvatska audiovizualna djelatnost postavlja nove ci-
lieve. Mora postici vise i krenuti dalje.
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O audiovizualnom sektoru u Republici Hrvatskoj
skrbi Hrvatski audiovizualni centar, javna ustano-
va osnovana temeljem Zakona o audiovizualnim
djelatnostima (NN 76/07). Struénjaci Centra, uz
vodstvo nadleZnog Hrvatskog audiovizualnog
vije¢a, izradili su 2010. godine dokument pod
nazivom ,Nacionalni program promicanja audio-
vizualnog stvaralastva“. Nakon $to je obogacen
doprinosima iz javne rasprave, 25. listopada
2010. godine na prijedlog Hrvatskog audiovizu-
alnog vije¢a, ovaj dokument je, sukladno Zakonu,
potpisao ministar kulture Republike Hrvatske mr.
sc. Bozo Biskupi¢. U svojem uvodnom dijelu do-
kument se osvrnuo na temelje audiovizualne dje-
latnosti u Hrvatskoj, proteklo desetljece (2000.-
2010.) i aktualno stanje s posebnim naglaskom na
kulturne standarde i bastinu, nacionalnu ekono-
miju audiovizualnog sektora i njegove dohodovne
mogucnosti. Takoder, identificirao je potencijale
sektora i zadace koje valja ostvariti u narednom
razdoblju, pozivaju¢i se na medunarodnu i doma-
¢u legitimacijsku vrijednost hrvatskog filma i au-
diovizualnog sektora.

U prvom Nacionalnom programu identificirani su
strateski ciljevi u audiovizualnom sektoru:

1.

odrzanje i razvoj proizvodnje, distribucije, prika-
zivanja, elektronske difuzije i promocije kulturno
vrijednih audiovizualnih djela;

. Sirenje filmske i op¢enito audiovizualne kulture te

specifi¢nih znanja vezanih uz audiovizualno stva-
ralastvo;

. o6uvanje audiovizualne bastine i unapredenje

javne dostupnosti kulturno vrijednog domaceg |
svjetskog nasljieda;

. poticanje ulaganja u domac¢i film, filmsku indu-

striju i izvoz filmskih usluga.

Definiranjem tih strateskih ciljeva formuliran je akcij-
ski plan koji se sastojao od pet neposrednih ciljeva:

— osiguranje cjelovitog funkcioniranja Hrvatskog
audiovizualnog centra i kontinuitet audiovizualne
proizvodnje;

— pokretanje izvoza filmskih usluga tj. sustava poti-
caja ulaganja u audiovizualnu proizvodnju;

— digitalizacija nezavisnog kinoprikazivackog sek-
tora,

— povecanje gledanosti i javne vidljivosti domaceg,
europskog i svjetskog filma;

— osamostaljenje Hrvatske kinoteke i osiguravanje
adekvatne zastite, restauracije i prezentacije hr-
vatske audiovizualne bastine.

U trenutku dono$enja novog Nacionalnog progra-
ma u znacéajnoj su mjeri ostvarena ¢etiri od pet ne-
posrednih ciljeva spomenutog akcijskog plana.
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1.1. Osiguranje cjelovitog funkcioniranja
Hrvatskog audiovizualnog centra i
kontinuitet audiovizualne proizvodnje

Pregovorima s najvec¢im obveznicima neposredno po  Sustavno ulaganje u manjinske koprodukcije hrvat-

donosenju prvog Nacionalnog programa te lzmjena-  ske je filmske kreativce ukljucilo u sustav meduna-

ma i dopunama Zakona o audiovizualnim djelatno- rodne koprodukcijske razmjene, doprinijelo vidljivo-

stima (NN 90/2011) koji unapreduju nacin naplate, sti i prepoznatljivosti Hrvatske kao medunarodnog

stabilizirale su se financije Hrvatskog audiovizualnog  produkcijskog partnera i omoguéilo hrvatskim ve-

centra. Time je omoguc¢eno kontinuirano i ravnomjer-  ¢inskim kao i manjinskim koprodukcijskim projek-

no financiranje filmske proizvodnje te drugih audio- tima zavidnu razinu povlagenja sredstava iz europ-

vizualnih aktivnosti od znac¢enja za hrvatsku kulturu.  skog koprodukcijskog fonda Eurimages. asLica2

Povecao se broj sufinanciranih filmova svih rodova

i vrsta te se ujedno omogucilo sustavno sufinanci- U cilju decentralizacije sustava odlu¢ivanja o pot-

ranje razvoja scenarija i projekata kinematografskih i porama, Hrvatski audiovizualni centar s gradskim

televizijskih djela, kao i stalna podrska koprodukcija- uredima za kulturu Grada Rijeke i Grada Splita

ma s manjinskim hrvatskim sudjelovanjem. masLicee, 7.9 sklopio je posebne sporazume sufinanciranja film-
skih projekata prema nacelu tzv. match-fundinga

Uvodenjem sufinanciranja razvoja scenarija i razvo-  (50/560%). Od sklapanja prvih takvih sporazuma

ja projekta 2010. godine osiguran je rast pouzda- do kraja 2016. godine sufinancirana su 52 dugo-

nosti i dramaturske izvrsnosti filmskih scenarija te  metrazna i kratkometrazna dokumentarna i igrana

poslovna stabilnost projekata u trenutku realizacije.  projekta. Slican sporazum sklopljen je 2013. go-

Ujedno, razvojnim kategorijama u javnim pozivima  dine s Akademijom dramske umjetnosti Sveucilista

HAVC-a stvorili su se formalni preduvjeti za pristup ~ u Zagrebu gdje je HAVC sufinancirao 77 zavr$nih

hrvatskih producenata selektivnom fondu Kreativ-  filmskih radova preddiplomskog i diplomskog

na Europa — Potprogram MEDIA Europske unije u  studija. asLica 10

kategoriji razvoja audiovizualnih kinematografskih

i televizijskih djela koji je iskoristen u velikoj mjeri.

Hrvatska je tako postala jedna od najuspjes$nijih ze-

malja ¢lanica Programa Kreativna Europa — Potpro-

grama MEDIA kada je rije¢ o povlagenju sredstava

u kategoriji razvoja. tasLica s
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Od 2010. do 2015. donesene su odluke Ukupan broj hrvatskih filmova svih S dugoro¢nim ciliem poticanja

0 sufinanciraniu 76 dugometraznih igranih rodova i vrsta premijerno prikazanih u decentralizacije odlu¢ivanja i financiranja,
filmova od ¢ega je 27 vecinskih koprodukcija.  domacoj kinodistribuciji i na festivalima posebnim sporazumima s Gradom Rijekom
Od 39 vecinskih hrvatskih dugometraznih od 2010. do 2016. porastao je s 86 na i Gradom Splitom 2009, godine pokrenut
igranih filmova 16 je debitantskih, dok 8 vise od 120 godisnje. Je sustav tzv. match-funding potpore.
filmova potpisuju redateljice. Njime je HAVC do 2016. sufinancirao

45 filmskih projekata u ukupnoj vrijednosti
od 1,73 milijuna kuna.

Od 2010, u domaco] kinodistribuciji Od 2010. do 2016. godine iz Match-funding sporazum sklopljen je 20183.
I na festivalima premijerno je prikazano koprodukcijskog fonda Eurimages godine 1 s Akademijom dramske umjetnosti
209 dugometraznih hrvatskih filmova. povuceno je oko 2,3 puta viSe sredstava Sveucilista u Zagrebu te je HAVC tako

U tom razdoblju njihov broj porastao je od uloZenih, odnosno 7 puta vise ako sufinancirao 55 preddiplomskih te 22
dvostruko - s 19 (u 2010.) na vige od 40 se u obzir uzmu europske koprodukcije diplomska filma studenata fimske i

(u 2016.), dok se kod dokumentaraca taj s manjinskim hrvatskim udjelom. TV rezije i produkcije.

broj u¢etverostru¢io — od 5 (u 2010.)
do preko 20 (u 2016.)
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1.2. Pokretanje

izvoza filmskih usluga

U kolovozu 2011., a slijedom ciljeva navedenih u
Nacionalnom programu, donesen je Zakon o izmje-
nama i dopunama Zakona o audiovizualnim djelat-
nostima (NN 90/2011). Izmjenom &lanaka 38. i 39.
i uvodenjem ¢lanka 39. a) uveden je Program po-
ticanja ulaganja u proizvodnju audiovizualnih djela
(izvoz filmskih usluga) koji je zaZivio 1. sije¢nja 2012.
godine. Osnovna mjera poticaja ulaganja u proi-
zvodnju audiovizualnih djela koja se u potpunosti ili
djelomi¢no snimaju na teritoriju Republike Hrvatske
je 20-postotni povrat opravdanih troskova proi-
zvodnje audiovizualnog djela izvr§enog na hrvat-
skom teritoriju. Pravo na povrat utro$enih sredstava
imaju dugometrazni kinematografski filmovi, televi-
zijski filmovi i televizijske serije.

Porast broja projekata i lokalne potro$nje iz godine u
godinu odraz je sve ve¢eg zanimanja medunarodnih
producenata za Hrvatsku kao filmsku destinaciju i
povjerenja medunarodne filmske zajednice koje ima-
mo zahvaliti uginkovitosti Programa mjera poticaja
koje su prepoznate kao stabilan sustav potpore, kao
i komparativnih prednosti Hrvatske kao lokacije za
snimanje koja uklju€uje i izvrsnost hrvatskih filmskih
kreativaca i profesionalaca. U razdoblju 2012.-2016.
u Hrvatskoj je u sklopu ovog sustava realizirano 34
medunarodnih filmskih i televizijskih projekata.

Pozitivni u¢inci Programa poticaja’ su (a) povecéa-
nje opsega i razine audiovizualne proizvodnje te
koristenja postojecih kapaciteta; (b) komparativ-
no snazniji audiovizualni sektor u smislu postotka
BDP-a u ukupnom BDP-u zemlje; (c) snazna de-
centralizacija audiovizualne djelatnosti prema hrvat-
skim regijama i gradovima (e) porast zaposlenosti u
sektoru; (f) veca mobilnost filmskih radnika i pobolj-
8anje razine njihovih profesionalnih kompetencija;
(g) samofinanciraju¢i aspekt programa i (h) diversi-
fikacija postojec¢ih poslovnih modela produkcijskih
tvrtki. taBLicas

1 Studija “Impact Analyis of fiscal incentive schemes supporting film
and audiovisual production in Europe”, koju je za potrebe Europskog
audiovizualnog opservatorija (EAO) izradila konzultantska kuca Ols-
berg SPI krajem 2014. godine i koja je obuhvatila 17 europskih zemalja
(medu kojima i Hrvatsku, koje su u tom trenutku imale programe poticaja
za ulaganje u audiovizualnu proizvodnju).
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Godine 2012. u Hrvatskoj je pokrenut
sustav poticanja izvoza audiovizualnih
usluga, odnosno privlatenja medunarodnih
filmskih i televizijskih produkcija. Zaklju¢no
s 2016., kod nas je tako snimljeno ukupno
34 projekia koji su ostvarll ukupnu lokalnu
potrodnju od 390 milijuna kuna, = isplacen:
su im poticaji u ukupnom iznosu od 73
milijuna.

Doprinosi turistickom sektoru izrazeni u
brojkama, u razdoblju od 2012. do 2015.
godine, iznose gotovo 118 tisu¢a noc¢enja te
56 milijuna kuna hotelske potro$nje.

Od izvoza filmskih usluga, a putem programa
poticaja, lokalne i regionalne samouprave
(2012.-2015.) uprihodile su ukupno 2,62
milijuna kuna poreznih beriva. |zravni prihod
drZzavnog prorac¢una s iste osnove u ovom
razdobliu iznosi 61,5 milijuna kuna, sto e u
visini iznosa poticaja isplac¢enih korisnicima

iz istog drzavnog proracuna (60,7 milijuna).
Pri tome, ne zaboravimo “drugu prora¢unsku
Zetvu” — onu nastalu kolanjem realiziranog
prihoda uklju¢enih hrvatskih pravnih osoba,
odnosno hrvatskim platnim prometom.

Nalaz Instituta za javne financije svakoj iz
prorac¢una ispla¢enoj kuni predvida ukupni
povrat u visini 1,5-2,3 kune, $to je detektirano
ve¢ prve godine uvodenja mjera poticaja
(istrazivanje iz 2013. godine).

Jedan od glavnih cilieva sustava izvoza
filmskih usluga je poticanje zaposljavanja

te stru¢nog usavrSavanja hrvatskih filmskih
profesionalaca. Na medunarodnim
produkcijama od 2012. do 2015. godine bilo
e angazirano 14,5 tisu¢a hrvatskih djelatnika
(profesionalaca, pripravnika i statista).

Sli¢an multiplikatorski faktor kao i u ukupnom
povratu svake u proracun uplacene kune
(2-3) manifestira se i u broju zaposlenih u
industrijama koje se nalaze u lancu opskrbe
ili pak zbog povecane potrosnje nastale
zaposleno$cu u audiovizualnoj industriji, a u
odnosu na broj izravno zaposlenih hrvatskih
djelatnika na stranim produkcijama.

Uz HAVC-ov Odjel za poticanje ulaganja

u audiovizualnu proizvodnju (Filming in
Croatia), koji zaprima i obraduje zahtjeve

za ostvarivanje prava na financijski poticaj

te promice mjere poticaja ulaganja, kako s
korisnicima sredstava i nadleznim drzavnim
tijelima tako i s medijima, u sije¢nju i lipnju
2015. godine otvorena su dva regionalna
filmska ureda — Filmski ured Zadar i Istarska
filmska komisija (sa sjedistem u Puli). Uz
primarnu namjeru dislociranosti sredista
razvoja izvoza filmskih usluga, njihov uc¢inak,
kao primjer dobre prakse, bit ¢e poticaj

I drugim jedinicama lokalne i regionalne
samouprave diliem Hrvatske da pokrenu
sliéne mehanizme i unaprijede svoje
gospodarske, kulturne i kreativne potencijale.
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1.3. Digitalizacija
kinoprikazivackog
sektora

U periodu 2010./2011. dogodio se globalni prelazak
s analognog na digitalno kinoprikazivanje. Hrvatska
je 2011. raspolagala s 90 digitalno opremljenih ki-
nodovorana, no sve su bile u sastavu komercijalnih
visedvoranskih (multipleks) kinematografa, smje-
Stenih u ve¢im gradovima. Ondasnja nemoguc¢nost
malih nezavisnih kinoprikaziva¢a, osobito onih u
manjim sredinama, da osiguraju nove naslove u
tehni¢ki primjerenoj novoj digitalnoj tehnici, umje-
sto starije tehnologije (35 mm), prijetila je tada izu-
miranju malih kina, odnosno kinematografske dje-
latnosti u manjim sredinama. Dostupnost dozivljaja
kinopredstava bila je nepravedno reducirana na ve-
like gradove, uz dodatne posljedice na nacionalnoj
razini: guenja raznolikosti repertoara i uskraciva-
nja prilike nekomercijalnom filmu.

Ministarstvo kulture Republike Hrvatske u suradniji
s Hrvatskim audiovizualnim centrom u jesen 2011.
godine pristupa izradi Projekta digitalizacije nezavi-
snih kinoprikaziva¢a kojim je u prvoj fazi i u surad-
nji s lokalnim vlastima digitalnom tehnologijom za
prikazivanje opremljeno 28 jednodvoranskih kina u
27 hrvatskih gradova u 18 Zupanija te 6 filmskih fe-
stivala, a do kraja 2016. godine jo$ 28 kinodvorana.
TABLICE 11,12

Realizacijom ovog nacionalnog projekta osigurani
su uvjeti za opstanak nezavisnih kina u uvjetima zna-
¢ajne tehnoloske mijene (prelaska s analognog na
digitalni format prikazivanja) te su stvoreni temelji za
unapredenje dostupnosti raznolikijeg kinoreperto-
ara. Nezavisni kinoprikazivagi u sklopu preuzimanja
potpore za digitalizaciju (sklapanja ugovora s Mini-
starstvom kulture) ujedno ugovorno na sebe preu-
zimaju obaveze prikazivanja raznovrsnog i kulturno
vrijednog kinorepertoara (ugovor s HAVC-om), sve u
cilju povecanja gledanosti europskih, hrvatskih i ne-
zavisnih svjetskih naslova u kinima te obogacivanja
raznolikosti kulturne ponude. Mjerila za odredivanje
kakvoce repertoara uglavnom koreliraju s mjerilima
organizacije Europa Cinemas i onima Programa Kre-
ativna Europa — Potprograma MEDIA, a ovaj zahtjev-
ni programski koncept odrzava se i razvija uz potpo-
ru dvaju tijela: HAVC-a i Hrvatske mreze neovisnih
kinoprikazivaca (Kino mreze).

Kino mreza je osnovana u studenom 2014. godine
i danas broji 39 ¢lanova (52 kina) iz svih hrvatskih
Zupanija. U suradnji s Hrvatskim audiovizualnim
centrom MreZa provodi i uskladuje zajednicke pro-
gramske aktivnosti u svrhu organizacije raznovrsnih

zaokruzenih filmskih programa. Cilj je posti¢i $to
veci odaziv lokalne publike te ostvariti dobar odjek
u medijima i javnosti objedinjenim oglasavanjem i
koordiniranim odnosima s javno$cu. Zajednicki se
radi na razvoju publike, uz prilagodbu svakoj sredini
u kojoj djeluju pojedini ¢lanovi mreze.
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Projektom digitalizacije nezavisnih kinoprikazivaca, sredstvima Ministarstva kulture, lokalnih Uz digitalizaciju, osnivanjem Kino mreze
| gradskih vlasti i vlasnika kinodvorana, omogucena je digitalizacija 56 neovisnih kina u (Hrvatske mreze neovisnih kinoprikazivata)
47 hrvatskih gradova. U prvoj fazi (2013.) digitalizirano je 28 kina u 27 hrvatskih gradova te u studenom 2014. godine zaklju€eni su

6 filmskih festivala, a potom je u idu¢im fazama (2014., 2015. i 2016.) digitalizirano jo$ 28 kina.  temeljni preduvjeti za daljnji dugoro&ni razvoj
kinoprikazivastva u Hrvatskoj i izgradnje
gledalackih navika svih generacija.

Kino mreza je do ljeta 2017. okupila
52 hrvatska kina.

Digitalizacija je omogucila razvijanje specijaliziranih strateskih projekata na lokalnoj i Suradnjom Kino mreze i HAVC-a
regionalnoj razini kojima se oZivljava kinoponuda u krajevima u kojima nema ili dugo nije bilo organiziraju se tzv. dislocirane premijere
stalnog kina. Takoder, digitalizacija neovisnih kina, kao $to je istaknuto u dijelu o strateskim domaceg filma kako bi se potaknuo interes
planovima ovog Nacionalnog programa, klju¢ni je faktor u nastojanjima poticanja fimskog za kino, ali i op¢enita kulturna ponuda
obrazovanja djece i mladih. Uz ve¢ postoje¢e programe u Zagrebu i Rijeci iz razdoblja prije u manjim sredinama. Od 2015. godine
digitalizacije, danas i drugi gradovi, poput primjerice Pule i Cakovca, intenzivno razvijaju organizirano je vise od 20 premijera za

edukativni repertoar. 7 hrvatskih dugometraznih noviteta.
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1.4. Povecanje gledanosti
I javne vidljivosti domaceg,
europskog i svjetskog filma

Digitalizacijom nezavisnih kinodvorana te radom
Hrvatske mreZe neovisnih kinoprikaziva¢a stvaraju
se pretpostavke za diversifikaciju kinorepertoara i
sustavni rad na povec¢anju gledanosti i javne vidlji-
vost domaceg, europskog i svjetskog filma s ciljem
rada na razvoju gledala¢kih navika. Na opc¢oj razini,
primjetni su stabilni napreci: u razdoblju od 2010.
do 2016. raste broj prodanih kinoulaznica po sta-
novniku u Hrvatskoj - s 0,75 na 1,02, kao i udio
gledatelja tijekom vikenda (Eetvrtak-nedjelja) u od-
nosu na &itav tjedan (s 20,9% na 27,8%). Od 2009.
do 2016. ukupni udio prodanih ulaznica za domac¢i,
europski (neanglofoni) i svjetski film narastao je
dvostruko — sa 7,5 na 15%, ¢ime je dosegnut pri-
marni cilj u podrucju povecanja gledanosti, zacrtan
prethodnim Nacionalnim programom. tasLica 13

Pozitivni pomaci u gledanosti, na koje je izravno utje-
cala digitalizacija neovisnih kina, odraZava se u tom
razdoblju i na domaci film. U razdoblju od 2011. do
2016. sedam je cjelovecernjih filmova ostvarilo vrlo
dobar rezultat prodajom ulaznica - ve¢u od 40.000
(1% ukupne nacionalne gledanosti), dok su &etiri filma
ostvarila vrhunski rezultat prodavsi vise od 100.000
ulaznica (2,5% ukupne gledanosti). Tri najgledanija
domaca filma u razdoblju od 2011. do 2016. ujedno
su medu najgledanijih 20 filmova na repertoaru uopc¢e
u promatranom razdoblju. TasLice 14, 15

Uz gore navedene brojéane podatke tijekom pro-
teklih nekoliko godina ostvareni su iznimni pomaci
u kinoprikazivastvu na lokalnoj i regionalnoj razini,
Ciji ¢e se ucinak na gledanost, dozivljaj domaceg
filma i izgradnju gledalackih navika te ujedno na
Siri drustveni okoli$, tek mo¢i adekvatno sagledati
u buduénosti.

Zastupljenost hrvatskog, europskog i nezavisnog
filma u domac¢im kinima te porast njihove gledano-
sti nije lak posao, posebice u uvjetima sustavnih
ograni¢enja, kao §to su stalni manjak promotivnih
sredstava i pritisak obaveza poput tzv. prikazivacke
naknade za virtualnu kopiju (VPF) .

Unato¢ vrlo dobrim rezultatima u gore spomenutim
kategorijama od 40, odnosno 100 tisuc¢a prodanih
ulaznica po filmu, u najskromnijoj kategoriji doma-
¢ih filmova, koji su prodali 10.000 ulaznica, rezul-
tati su uglavnom jednakih trendova (oko dva filma
godignje) kao u protekla dva desetlje¢a.

S obzirom da je od sije¢nja 2017. godine presta-
la naplata VPF-a od najve¢eg prikazivac¢a zbog
isteka obveza prema major studijima, o¢ekuje se
dodatno olak8anje pristupa kinodistribuciji ma-
lim, artistickim, nepopulistickim filmovima koji su
ostvarivali relativno malu gledanost (10.000 gle-

datelja kao spomenuto okvirno mijerilo), &ijoj se
distribuciji u odgovaraju¢im kinima treba posvetiti
posebna paznja.
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Broj kinoposijeta po stanovniku u razdoblju od
2010. godine u stalnom je porastu — od 0,75
do 1,02 (podaci za 2016. godinu). Nastavi

li se trend, do 2021. godine prosjecan broj
prodanih ulaznica mogao bi iznositi 1,15-1,2
po stanovniku, odnosno ukupno izmedu

4,75 1 5 milijuna.

Procijenimo li red veli¢ine prosjec¢ne
gledanosti svih hrvatskih filmova naspram
svih filmova u redovnoj kinodistribuciji od
2009. do 2016., on se otprilike krece u
odnosu 16 naspram 19 tisu¢a gledatelja

po filmu. Medutim, ako usporedimo filmove
u Sirokoj distribuciji (oni koji se otvaraju s
vide od 10 kopija) onda taj omjer iznosi
otprilike 40 tisu¢a po filmu — kako hrvatskog
tako i cjelokupnog repertoara. Takvi

podaci indikator su interesa za nacionalnu
kinematografiju i zalog za daljnja snazna
nastojanja u povecanju kvalitete distribucije i
promocije.

Hrvatski kratkometrazni animirani,
dokumentarni, eksperimentalni i igrani filmovi
gotovo su redovito selektirani u programe
renomiranih manifestacija kao $to su

festivali u Clermont-Ferrandu, Oberhausenu
i Rotterdamu, a hrvatski kratki metar

dvije je godine zaredom osvojio nagrade
Europske filmske akademije 7= najbol film
(Kokoska 2014. i Piknik 2015.). U odnosu
na prethodno razdoblje, dugometrazni

igrani film gotovo pa redovito sudjeluje na
festivalima prve kategorije. )l 2010, godine
do danas barem je jedan hrvatski film u
manjinskoj il ve¢inskoj koprodukciji selektiran
u neki od programa Berlina, Cannesa i
Venecije. TABLICA 1

Od 2011. godine sedam dugometraznih
filmova (Koko i duhovi, Larin izbor: Izgubljeni
princ, Zagonetni djecak, Ljubav ili smrt,
Zvizdan, Narodni heroj Ljiljan Vidi¢ i ZG80)
ostvarilo je vrlo dobru gledanost - preko

40 tisuc¢a prodanih ulaznica, 2 cetir su

se filma nasla u kategoriji iznad 100 tisu¢a
gledatelja i vise (Faraca, Sonja i bik,
Sveéenikova djeca, Segrt Hlapié). U obje
kategorije to je vise filmova nego u Citavom
prethodnom razdoblju od 1991. do 2010.
godine.

Uz redovne domace i medunarodne
kinodistribucijske kanale, nemoguce je
sagledati rezultate vidljivosti nacionalne
kinematografije mimo europske i svjetske
festivalske mreze. Ona ne samo da je
komplementarna kinima i vazna u smislu
uspjeha i nagrada, ve¢ kroz Siroku paralelnu
mrezu festivalskih sajmova predstavlja mjesto
promocije i plasmana — vidljivost | ostvaren:
rezultati hrvatskog dugometraznog igranog
filma neodvojivi su od ekvivalentnog uspjeha
I sustavne festivalske prisutnosti hrvatskog
kratkometraznog igranog, animiranog,
dokumentarnog i eksperimentalnog filma.

U proteklom razdoblju ostvareni su i
znacani rezultall za medunarodnu redovnu
distribuciju domaceg filma. Svecenikova
djeca igrala su u viSe od 20 zemalja diljem
svijeta tijekom 2014. i 2015. godine gdje ih
Je pogledalo 113 tisuc¢a gledatelja. Zvizdan
se prikazivao u kinima diliem svijeta, a
samo u talijanskim kinima pogledalo ga je
45 tisuca ljudi. Medunarodnu distribuciju
ostvarili su takoder i Kauboji, Obrana i
zastita i S one strane.
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1.5. Osamostaljenje Hrvatske kinoteke
| osiguravanje spasavanja, zastite,
obnove i sustavnog prikazivanja
hrvatske audiovizualne bastine

Jedini neostvareni cilj, od pet zacrtanih prethodnim
Nacionalnim programom, jest osiguranje adekvat-
ne dostupnosti, te zastite, restauracije i prezentaci-
je hrvatske audiovizualne bastine.

Od ukupno 300 hrvatskih dugometraznih naslova
koji su pohranjeni u Hrvatskom filmskom arhivu, za
samo 25 postoji digitalno restaurirani arhivski pri-
mjerak (9%).

Od spomenutih 25 digitalno restauriranih primjera-
ka, 23 je prilagodeno prikazivanju u digitaliziranoj
kinodvorani (na tzv. digitalnom kinopaketu, odno-
sno DCP-u). Briga za sustavno prikazivanje svjet-
ske, europske i hrvatske filmske klasike u Hrvatskoj
ne postoji - ni u specijaliziranoj kinematografskoj
dvorani (kakva bi bila nuzna prema standardima
FIAF-a, Medunarodnog udruzenja filmskih arhiva i
kinoteka) ni u ponovljenoj kinodistribuciji, pa ¢ak ni
na javnoj televiziji. Razlog tomu je s jedne strane
neadekvatno tehnicko stanje kopija, a s druge stra-
ne sporenja oko vlasni$tva, autorskih prava i time
vezanih uvjeta koristenja.

Hrvatska kinoteka tj. Hrvatski filmski arhiv i dalje se
nalazi u neadekvatnom institucionalnom polozaju
u sklopu Hrvatskog drzavnog arhiva, a trpi i zbog
neadekvatne razine financiranja svojih redovitih dje-

latnosti (pohrana, o¢uvanje i restauracija). Sredstva
koja Hrvatski audiovizualni centar ima na raspola-
ganju za Hrvatski drzavni arhiv putem Javnog pozi-
va za komplementarne djelatnosti ne mogu biti do-
statna za svrsishodno obavljanje redovite osnovne
djelatnosti, a kamoli za sustavnu obnovu zapustene
bastine ili za realizaciju proklamirane nacionalne
dostupnosti hrvatske filmske klasike.

NerijeSeno pitanje vlasni¢kih prava nad klasi¢nim
hrvatskih filmom jedan je od glavnih uzroka nemo-
guénosti koristenja raspolozivih EU fondova u svrhu
obnove i digitalizacije. Sve navedeno uzrokuje po-
stoje¢e stanje “bastinske amnezije”, odnosno “ba-
8tinskog deficita”, koje iskac¢e kao sredisnji problem
ukupne djelatnosti, a ujedno svojim pokazateljima
Hrvatsku snazno izdvaja iz zajednice kulturnih eu-
ropskih nacija.
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Propadanjem filmske bastine nepovratno se Od preko 300 hrvatskih bastinskih

gubi poveznica s kolektivnom proslosc¢u te dugometraznih igranih naslova do 2017.
se zakidaju potencijali filmskog obrazovanjai  godine digitalno ih je restaurirano samo 25,
razvoja kinote¢ne publike u buduénosti. a od toga su na DCP-u dostupna 23. Uz to,

digitalno su restaurirana tek 2 srednjometrazna
igrana, 76 kratkometraznih igranih i
dokumentarnih te 33 animirana filma.
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Kako se potice
hrvatski film

HAVC 80-100%

DHFR / FOND
BRANKO BAUE

RE-ACT min 10.000 €

KREATIVNA EUROPA
(MEDIA) 30-50.000 €




HAVC do 50% / 80%
HRVATSKE TV-
HRVATSKI GRA

DOMACA | MEDPUNAROD

ATSKI DISTRIE
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2. BUDUCNOST: AUDIOVIZUALNA HRVATSKA 2021.

Prosperitet nacionalnog audiovizualnog sektora
uvelike ovisi o kulturnim navikama publike i obratno.
U digitalnom dobu ta meduovisnost jo$ je snaznija,
a Sirenje dobrih navika i mjerila sve je tezi zadatak
zbog rasprsenosti distribucije audiovizualnih dje-
la, odnosno zbog njihove heterogene dostupnosti.
Radi opstanka i boljitka audiovizualnog sektora,
u sljede¢em razdoblju nuzno je odgajati buduce
narastaje publike kao i budu¢e narastaje autora
koriste¢i sve digitalne mogu¢nosti. Podjednako je
vazno osigurati gledateljima srednje i starije dobi
osigurati “povratak u kino”, danas uglavnom zapri-
je€en njihovim ¢esto lo8im socijalnim i financijskim
stanjem.

Pogled u buduc¢nost u velikoj se mjeri oslanja i na
hrvatsko i na svjetsko audiovizualno nasljede. Ar-
hivske kolekcije mogle bi publici posluZiti kao izvor
razabiranja i poticaj gledalacke razgovijetnosti, po-
trebne gradanima kao dionicima ne samo kinogle-
dalista ve¢ i sredine koju Zive i koju grade. Filmski
zapis dokument je kulturne povijesti kao i one po-
liticke te iznad svega ziva slika (buduce) povijesti
svakodnevice. Doktrine koje su u zapadnoj Europi
postale historiografski srednji put jo§ u sedamde-
setima, u hrvatskoj akademskoj zajednici valjalo bi
da budu prepoznate u nadolaze¢em razdoblju.

Analiticki statisticki godisnji podaci govore da se
audiovizualni sektor uspjesno opire stagnaciji i gos-
podarskoj krizi. Imamo razloge vjerovati kako ¢e se
trend nastaviti u buduénosti. Tri su razloga za ovo
izuze¢e od opceg stanja u drustvu: medunarodna
povezanost i financijska vitalnost filmske zajednice
te pragmati¢ni sustav javne podrske filmskoj proi-
zvodniji. Uz drzavni proraéun, u financiranju Hrvat-
skog audiovizualnog centra ravnopravnim iznosom
sudjeluju televizije, telekomi i drugi dionici industri-
je. Time je omoguc¢eno da se repertoar hrvatskog
igranog filma, u okviru svojih skromnih produkcij-
skih prora¢una, udvostru¢i. Usporedno poticanje
popularnog i autorskog repertoara, alati kao $to su
razvoj scenarija i projekata te napredak producent-
skih vjestina i redateljskog umije¢a pripomogli su
ovim promjenama.

U ovako broj¢ano oporavljenoj proizvodnji, iduce
razdoblje valja doprinijeti ne samo daljnjem rastu
proizvodnje ve¢ i rastu produkcijske vrijednosti po-
jedinaénih proizvedenih naslova.

U isto vrijeme, dokumentarni, animirani i eksperi-
mentalni filmovi zadobili su u Hrvatskoj kreativnu i
javnu vrijednost kakvu su imali u svojim sretnim vre-
menima — na prijelazu iz $ezdesetih u sedamdesete

godine proslog stolje¢a. Niz nacionalnih blockbu-
stera kao i nekoliko zapazenih dokumentarnih na-
slova distribuiranih u nezavisnoj prikazivackoj mre-
zZi obnovili su suradnju izmedu publike i hrvatskog
filma. Niz osvojenih medunarodnih festivalskih na-
grada i distribucija na nacionalna trzista Europske
unije i prekomorske zemlje, govori u prilog tomu da
hrvatski film svoju dinamiku uspijeva komunicirati
dalje od svojih mati¢nih granica.

U idu¢em razdoblju valja se boriti za odrZzanje Zivosti
popularnog filma i jednako tako za Sirenje javnog ra-
zumijevanja drugacijeg i novog filmskog stvaralastva.
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Strateski ciljevi u
audiovizualnom sektoru
do 2021. godine

U sljede¢em razdoblju obuhva¢enom ovim Nagcio-
nalnim programom promicanja audiovizualnog stva-
ralastva Hrvatska se mora usredotoditi na sljedec¢a
Cetiri strateska podrucja djelovanja:

— Osiguranje materijalnih uvjeta za daljnji razvoj
ukupne audiovizualne industrije kao gospodarske
snage, te kreativni rast hrvatske kinematografije
kao umjetnic¢kog izraza.

— Poticanje filmske pismenosti i razvoj publike.

— Oc¢uvanje audiovizualne bastine i unapredenje
javne dostupnosti kulturno vrijednog domaceg i
svjetskog audiovizualnog nasljeda.

— Pozicioniranje Hrvatske u procesu formiranja je-
dinstvenog europskog digitalnog trzista.

U skladu s time definirali smo osam neposred-
nih provedbenih ciljeva akcijskog plana do 2021.
godine.
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Neposredni provedbeni
ciljevi do 2021.

KONTINUITET @ Razvijati hrvatsku audiovizualnu €©) Razvijati i konsolidirati postojeci

proizvodnju kao izraz generacijski izvoz hrvatskih filmskih usluga.
RAN ” EG i stilski raznolikih autorica i autora,

PROGRAMA poticati promociju i plasman

hrvatskih djela.

e Razvijati mjere za razvoj publike 0 Ustrajati na rieSenju “bastinskog
vezane uz gledanost i javnu vidljivost deficita”: potaknuti drzavna nadlestva ka
vrijednih audiovizualnih djela, te rieSenju titulara filmova nastalih u ranijim
osigurati sustavnu dostupnost filma razdobljima te jednako tako u rieSavanju
u odgoju i obrazovanju. institucionalnog statusa Hrvatske

kinoteke.
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NOV' 6 Poduprijeti formiranje filmskog 0 Organizirati operativne cjeline filmskog
studija ozbilinog kapaciteta, kako djelovanja na lokalnoj razini i time

PROVEDBENI radi izvoza usluga tako i na dobrobit povezati, uskladiti i unaprijediti suradnju

CI LJEVI nacionalne filmske, televizijske i kinoprikazivaca, filmskih festivala, filmskih
racunarske proizvodnje. ureda, izvoza usluga, lokalnih i Zupanijskih

vlasti, odgojno-obrazovnih ustanova, udruga
i nezavisnih organizacija te audiovizualnih
profesionalaca unutar teritorijalne zajednice.

6 Osigurati uvjete za nastajanje 0 Unaprijediti sustav provodenja
audiovizualnih djela od posebne Nacionalnog programa, prosirenjem
tematske vrijednosti, a izvan uobi¢ajenih i opremanjem HAVC-a nedostaju¢im
produkcijskih ograni¢enja, temeljem djelatnicima i tehnologijom, te unapredenjem
specijaliziranih javnih natje¢aja, uz operativnih financijskih i planskih postupaka/
dodatni doprinos javnih dionika procedura, sve u cilju usvajanja najboljih
i nadlestava. europskih praksi, uz nuznu harmonizaciju s

nadleznim nacionalnim propisima.



BN 46 2. BUDUCNOST: AUDIOVIZUALNA HRVATSKA 2021.

2.1. Osiguranje materijalnih uvjeta za daljnji razvoj
ukupne hrvatske audiovizualne industrije kao
gospodarske snage, te kreativni rast hrvatske

kinematografije kao umjetnickog izraza

“Audiovizualna djela, osobito
filmovi, imaju vaznu ulogu u
oblikovanju europskih identiteta.
Odrazavaju kulturnu raznolikost
razlicitih tradicija i povijesti
drzava ¢lanica i regija EU-a.
Audiovizualna djela istovremeno
su gospodarska dobra koja
pruzaju znatne mogucnosti
stvaranja bogatstava i radnih
mjesta i kulturna dobra u kojima
se nasa drustva odrazavaju i
oblikuju.”

Komunikacija Europske komisije o
drzavnoj potpori za filmove i ostala
audiovizualna djela (2013/C, 332/01)

U srcu aktivnosti Hrvatskog audiovizualnog cen-
tra, krovne organizacije u audiovizualnom sektoru
u Republici Hrvatskoj, podupiranje je kreativno-
sti i izvrsnosti u hrvatskom filmu. U narednom raz-
doblju potrebno je nastaviti sa sustavnim ulaganjem
u nove talente, nove ideje i nova znanja, uz daljnju
podrsku ve¢ afirmiranim stvaraocima; obogacivati i
diversificirati hrvatsku audiovizualnu produkciju pu-
tem usporednog poticanja popularnog i autorskog
repertoara svih filmskih vrsta i rodova alatima poput
razvoja scenarija i projekata te napretkom produ-
centskih vjestina i redateljskog umije¢a. Podjednako
je vazno nastaviti ohrabrivati i konkretnim mjerama
poticati sudjelovanje hrvatskih filmskih djelatnika u
medunarodnim koprodukcijama svih vrsta. Potreb-
no je takoder u narednom razdoblju posvetiti paznju
sektoru videoigara ¢iji kreativni i gospodarski znacaj
raste. Videoigre na trzitu Unije s ostvarenih 16 mili-
jardi eura ukupnog prometa ostvaruju 12% ukupnog
prometa audiovizualnog sektora unutar europskih
kreativnih i kulturnih industrija, uposljavaju¢i pritom
7% ukupnog broja djelatnika u tom sektoru.

Reputacijski zamasnjak
Rast hrvatske audiovizualne proizvodnje u prote-

klom razdoblju oc¢itovao se i u koli¢ini i kakvo¢i pro-
izvodnje mjerenoj brojem proizvedenih djela i njiho-

voj medunarodnoj vidljivosti, te u ste¢enoj reputaciji
izrazenoj kroz festivalska priznanja, odjek u sredis-
njim svjetskim medijima te putem medunarodne
distribucije i prodaje. Gledano iz pozicije audiovizu-
alne ekonomije, navedeno je rezultiralo pove¢anim
privlaéenjem medunarodnih sredstava iz nacional-
nih i nadnacionalnih EU fondova. Iz pozicije drzave
i njezinih medunarodnih interesa mozemo rezimirati
i sliedece: putem organizirane audiovizualne aktiv-
nosti Hrvatska je stekla medunarodnu reputaciju
kao drzava sposobna za iznimnu organizaciju au-
diovizualne industrije u uvjetima ograni¢enih finan-
cijskih mogucnosti. Analizom ¢lanaka i priloga koje
donose najutjecajniji globalni (tiskani i elektronicki)
mediji, lako je utvrditi kako uz sporadiéne sportske
izvjeStaje i turizam, audiovizualna djelatnost pred-
njac¢i kao glavna pozitivna tema vezana uz Hrvat-
sku, medijski globalno zapostavljenu zemlju. Tema
audiovizualnog (i domaceg i servisnog) djelovanja
povod je da se mediji bave Hrvatskom i to u izni-
mno pozitivnom svjetlu. Hrvatski film postao je tako
jedan od oslonaca ugleda svoje zemlje.

Politicki, kreativni i poslovni ugled Republike Hr-
vatske koji je generirala nacionalna audiovizualna
industrija, neadekvatno je tretiran u drzavnom pro-
radunu, uzmemo li kao mjerilo financijsku potporu
koja se godisnje rasporeduje filmu.
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lzdvajanja iz proraGuna namijenjena hrvatskoj kine-
matografiji 2008. iznosila su 38 milijuna kuna. lzdva-
janja za 2016. godinu, nakon ostvarenog razvoja i
postignutih rezultata iznosila su 30 milijuna kuna.

Osnovno odekivanje vezano uz nadolazete raz-
doblje (uokvireno novim Nacionalnim programom)
jest vjera u konsolidaciju i razvoj svih navedenih
uc¢inaka djelovanja hrvatskog audiovizualnog susta-
va, vracanje na izdvajanja iz 2008. kao i sigurnost
u racionalnije i svrhovitije alimentiranje njegovih
financijskih potreba — sve na posve aritmetickim
osnovama razvojnog i financijskog doprinosa koji
ova djelatnost ostvaruje za drZavu i njezine gradane,
kako u kulturnom, tako i u gospodarskom, socijal-
nom i razvojnom smislu.

Audiovizualno stvaralastvo u
okviru hrvatske televizijske

I internetske proizvodnje

Hrvatske televizijske kuce trojako sudjeluju u razvo-
ju filmske industrije: kao prikazivagi, kao proizvoda-
¢i i kao ulagaci (putem neovisne proizvodnje te pu-
tem obveznog sufinanciranja realizacije hrvatskog
Nacionalnog programa promicanja audiovizualnog
stvaralastva).

Razmjere dinamiénog televizijskog krajolika odre-
duje mnostvo lokalnih TV postaja i prodor IPTV ser-
visa koje u hrvatska domacinstva dostavljaju stotine
svjetskih TV kanala, od kojih su mnogi jezi¢no prila-
godeni hrvatskim gradanima. Sredi$nju snagu tog
i takvog krajolika, dakako, predstavljaju dvije kom-
panije i jedna javna ustanova — tri hrvatske televizij-
ske postaje s nacionalnom koncesijom. Uz snagu
ova tri televizijska pogona, vazno je uoditi i njihova
trajna ograni¢enja: dvije privatne (komercijalne) te-
levizije ograni¢ene su relativno malim nacionalnim
trzistem i niskom cijenom oglasnog prostora. Javni
medijski servis ograni¢en pak je masovno$¢u svo-
jeg “hladnog pogona” i visinom vezanih troskova.

Izazov nadolaze¢eg razdoblja sastoji se u nadvla-
davanju spomenutih ograni¢enja. Promjene gospo-
darskih i demografskih okolnosti ¢e potrajati, no za
to vrijeme moguce je promijeniti nagin i mentalni
okvir dono$enja odluka te domisliti novi naéin par-
ticipacije, od ranije uklju¢eni, a nedovoljno koristeni
instrument — neovisnu produkciju.

Neovisna produkcija u televiziiskom poslovanju
zasad je prepoznata mahom kao sredstvo “smaniji-
vanja”" (da ne kaZemo rusenja) “cijene proizvodnje
programskog naslova”.

Promjena koju o&ekujemo jest da se neovisna pro-
izvodnja prepozna kao sredstvo medunarodnog
prodora, temelj za prodaju i pretprodaju, meduna-
rodne koprodukcije i u€inkovito kori$tenje javnog i
privatnog medunarodnog kapitala, a sukladno time
kao podrska nacionalnoj televizijskoj proizvodnii.

Osnovno o¢ekivanje svodi se na jednostavnu sliku:
ovaj Nacionalni program hrvatskoj televizijskoj indu-
striji predlaze da promijeni svoje prakse — po uzoru
na promjene koje je poduzela hrvatska filmska indu-
strija (donedavno zastarjela i konzervativna, a zatim
brzo reorganizirana).

47
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Poteskoc¢e u primjeni hrvatskih zakona i europskih
praksi kada je u pitanju nezavisna TV produkcija
prisutne su dugi niz godina — kako u kvalitativnom
tako i u kvantitativnom smislu. Unato¢ zakonskom
uskladivanju s europskom legislativom, postoja-
njem propisa i nezavisnog regulatora, institucio-
nalni otpor televizija da prihvate podjelu financija
i participacije neovisnih subjekata u osmisljavanju
i stvaranju TV sadrzaja redovito su nadjacavali
naoko skromne snage koje su ih na to poticale,
ukljuuju¢i ne samo nezavisne producente nego i
Hrvatski audiovizualni centar. |z razli¢itih razloga, s
razli¢itih pozicija u ovom ometanju razvojnih medij-
skih i drustvenih procesa sudjelovali su i sudjeluju
i privatni TV nakladnici i javni servis.

Posljedica je zaostalost hrvatskog medijskog tr-
ZiSta u odnosu na razvoj medija u Europi i svijetu,
ekonomska ograni¢enja medijske proizvodnje, so-
cijalna nestabilnost kreativnog medijskog sektora,
te uz iznimke — oklijevanje da se redovitije i u¢es-
talije proizvede medunarodno kompetitivni hrvat-
ski kulturni proizvod koji ¢e u budu¢im vremenima
predstavljati kulturnu bastinu i identitet suvremene
Hrvatske, ali i ostvarivati izvozne probitke, jaGajuci
i stabiliziraju¢i ekonomsku podlogu domace krea-
tivne industrije.

Prilikom prve adaptacije europskog zakonodav-
stva, definicije nezavisnog proizvodac¢a u Zakonu o
elektroni¢kim medijima i kasnije u Zakonu o HRT-u,
preuzete su uvidom u neprimjerene zakonske pred-
loske. Vazeca zakonska definicija, zna¢ajno nepri-
lagodena lokalnom trZistu (a prilagodba osnovne
regulative lokalnom trziStu je bio i jest naputak
Europske komisije) ucinila je taj segment zakona
viSe ili manje neprovedivim, odnosno otvorenim za
razli¢ita, pa i kontradiktorna tumacenja. Predstoje-
¢e najavljene izmjene Zakona o elektroni¢kim me-
dijima i Zakona o Hrvatskoj radioteleviziji koje ¢e
nuzno trebati obaviti tijekom 2018. i 2019. godine
radi uskladivanja s novom verzijom osnovnog eu-
ropskog zakonodavnog teksta iz tog podrugja, Di-
rektivom Europskog parlamenta i Komisije o audio-
vizualnim medijskim uslugama, trebale bi donijeti
promjene u ovom podrudju.

OsnaZiti poziciju nezavisnog
audiovizualnog sektora

Europska strategija razvoja i regulacije medijskog
trzista postavljena je prvi put prije tridesetak go-
dina i od tada se stalno razvija i doraduje. Upravo
sudjelujemo u doradi klju¢ne regulative medijskog
trzista — EU Direktive o audiovizualnim medijskim
uslugama. Dorada je odgovor na krupne promjene

medijskog okruzenja koje su u posljednjih nekoli-
ko godina poprimile iznimne razmjere uvodenjem
digitalne tehnologije te digitalne ekonomije. Teh-
nologke promjene (razvoj Sirokopojasnog interneta,
digitalizacija i sve vise novih medijskih platformi i
pristupa medijskom sadrZaju), nove okolnosti rastu-
¢e globalizacije i uredenja medugrani¢ne distribu-
cije, u€inile su stari model velikih, uglavhom drzav-
nih medijskih korporacija koje iz monopolne pozicije
same osmisljavaju, proizvode i emitiraju cjelokupni
medijski sadrzaj — zastarjelim i besmislenim. Euro-
pa prepoznaje javni interes u pluralizmu medijskih
platformi kao i u pluralizmu medijskih sadrzaja.

Europska regulativa, postojeca i buduca, s jed-
ne strane nastoji zastititi trziSnu odrzivost, konku-
rentnost i slobode privatnih/nezavisnih sudionika
medijske scene, dok s druge Zeli reformirati stare
drzavne televizije u moderne javne servise kako bi
se gradanima osigurala odrZiva nezavisna medijska
usluga bez presudnog utjecaja komercijalnih i par-
tikularnih interesa, bilo onih krupnog kapitala, bilo
politickih ambicija naustrb slobode stvaralastva.

Neupitna prednost razvoja nezavisnog sektora je
u tome $to su neovisni proizvodaci, koji su znatno
manji, ucinkovitiji te rentabilniji od velikih proizvod-
nih sustava, ujedno izlozeni medusobnom natje-
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canju te time prinudeni na dinamiénost, razvijanje
specijalizacija i usvajanje inovacija. Podrzani od
programskog vodstva i mo¢nog financiranja velikih
nakladnika televizije, nece zaostajati u realizaciji i
najslozenijih zadac¢a. A izvest ¢e ih brze, bolje i za
manju cijenu. Nezavisni proizvodaci lakse i brze
pronalaze put do medugrani¢ne suradnje, kopro-
dukcijskog sufinanciranja i pretprodaje svojih djela,
povezujuc¢i razinu struénosti i razvoj kompetencija
ukupnog sektora.

Izgradnja jakog neovisnog sektora pokazala se eko-
nomski lukrativnom za europska drustva, a da pri-
tom nije ni najmanje ugrozila, ve¢ dapace, unaprije-
dila, snagu kompanija ili javnih medijskih servisa koji
su se na ovakvu vrstu proizvodnje oslonili. O tome
zorno svjedoce primjeri brojnih europskih zemalja.

Hrvatski audiovizualni centar ve¢ je u prethodnom
Nacionalnom programu iz 2010. godine upozorio
na nuznost sinergije nezavisnog produkcijskog sek-
tora i televizija, narocito u kontekstu djelovanja jav-
nog televizijskog servisa — Hrvatske radiotelevizije.

Tijekom ¢&etiri godine mandata Programskog vije¢a
HRT-a, u zadnjem sazivu od listopada 2012. do li-
stopada 2016., ¢lanovi Vije¢a gotovo neprekidno
upozoravaju na ¢injenice da je sustavna izgradnja i

potpora jakom nezavisnom audiovizualnom sektoru
preduvjet unapredenja djelatnosti HRT-a u smislu
Sto ucginkovitijeg ispunjavanja njegove javne funkci-
je i zadovoljavanju njegove javne zadace definira-
ne ne samo Zakonom o HRT-u nego i Ugovorom
s Vladom RH, te da je mobilizacija svih hrvatskih
kreativnih snaga na proizvodnji kulturno vrijednih
trajnih medijskih sadrzaja nuzna za oCuvanje hrvat-
skog nacionalnog kulturnog izri¢aja.

Hrvatski audiovizualni centar od 2010. godine su-
stavno radi na tome kako bi svojim znanjem i ek-
spertizom pomogao Hrvatskoj radioteleviziji u iden-
tificiranju zanimljivih i kulturno znagajnih televizijskih
projekata u nastajanju, kontinuirano ulazuéi u razvoj
TV djela. Od uvodenja Javnog poziva za razvoj scena-
rija i razvoj projekata televizijskih djela 2010. godine,
Hrvatski audiovizualni centar do danas je financijski
podrzao razvoj ukupno 106 pojedinaénih ili serij-
skih televizijskih djela, $to kroz razvoj scenarija, $to
kroz razvoj televizijskih djela, s ukupnom svotom od
5.050.000,00 kuna. HAVC je takoder uveo i praksu
“TV burze" — javnog predstavljanja projekata u uzem
izboru. Neki od projekata koji su dobili potporu Hr-
vatskog audiovizualnog centra bili su prepoznati od
HRT-a i danas su vrlo popularne igrane i dokumen-
tarne serije. Usprkos visokoj kvaliteti potpomognutih
projekata, ¢injenici da partnerska ustanova financira

razvoj projekta u ranoj fazi, HRT je od uvodenja spo-
menutog koncepta profitirao tek parcijalno.

Hrvatski audiovizualni centar i HRT potpisali su
prosincu 2015. godine Ugovor o uredenju medu-
sobnih prava i obaveza. Clanak 4.3. tog Ugovora
predvidao je §to skorije osnivanje posebne radne
skupine sastavljene od predstavnika HRT-a, pred-
stavnika HAVC-a, predstavnika Hrvatske udruge
producenta, uz potporu i sudjelovanje Deska Kre-
ativne Europe — Ureda MEDIA Hrvatske, a s ciljiem
implementacije op¢e programske suradnje.

Osnovni cilj osnivanja toga radnog tijela trebala
je biti struéna analiza koja ¢e definirati prijedloge
uskladenja praksi ili poslovnih rutina koje odreduju
suradnju HRT-a te drugih sudionika hrvatske i eu-
ropske audiovizualne industrije, a u korist svih strana.

Neposredni cilj bio je poduprijeti prilagodbe poslov-
nih praksi HRT-a, osobito na podru¢ju ugovornih i
drugih pravnih procedura, te pridonijeti unapredenju
postojec¢ih postupaka odabira projekata, odnosna
razvoja i proizvodnje audiovizualnih djela, kao i su-
stava nadzora troskova, kako unutar dometa HRT-a
tako i u hrvatskoj audiovizualnoj industriji uopce.
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Dugoro¢ni strateski cilj osnivanja tog radnog ti-
jela bio je: olaksati HRT-u pristup medunarodnim
izvorima financiranja i medunarodnom televizijskom
trzistu, osobito poboljSanjem uvjeta za meduna-
rodne televizijske i filmske koprodukcije; postici
vecu zastupljenost hrvatskih televizijskih djela na
televizijskim i internetskim ekranima izvan Hrvatske;
posti¢i udinkovitu proto¢nost izmedu televizijske
proizvodnje HRT-a i internetskih servisa u zemlji i
inozemstvu, osobito u odnosu na djela, pojedinac¢-
na i serijska, proizvedena i suproizvedena u rani-
jem, sadasnjem i buduéem razdoblju. U dolazecem
razdoblju, valjalo bi pristupiti, za sada odgodenoj,
realizaciji ugovorene koordinacije.

Audiovizualno stvaralastvo
i videoigre

Ove dvije kreativne industrije zasad uspje$no funkgci-
oniraju odvojeno, svaka ostvaruje zna¢ajne rezultate
unutar i izvan Hrvatske. Kao takve prepoznate su u
svojim internim krugovima - kako suradnika tako i ko-
risnika. Pou¢en primjerima dobre prakse - uspjesni-
cama videoigara utemeljenima na filmskim pri¢ama
te obrnuto — Program MEDIA 2007, u razdoblju od
2007. do 2013. godine, uvodi mogucnost prijave in-
teraktivnih projekata s naglaskom na transmedije i

krosmedije. Europa ide korak dalje te spajanjem dva-
ju Potprograma, Kultura i MEDIA, u Program Krea-
tivna Europa 2014. godine daje moguc¢nost game
developerima da samostalno prijavljuju vlastite pro-
jekte u kategoriji potpore razvoju videoigara. Smjer-
nice za razvoj filmskih projekata, naro¢ito onih nami-
jenjenih djeci, isti€u mogucénost stjecanja dodatnih
automatskih bodova ako se filmski sadrzaj prosiri na
transmediju, odnosno popratne interaktivne sadrza-
je. Slijedeci brojne europske primjere dobre prakse,
uvrstavaju¢i gaming industriju kao sastavni i klju¢ni
dio nacionalnih strategija razvoja, takoder uzimajuci
u obzir da su ravnopravni korisnici, zajedno s film-
skim profesionalcima, Potprograma MEDIA, potreb-
no je i u hrvatskom kontekstu poraditi na $to boljoj
sinergiji tih dviju kreativnih industrija.

Slijedom navedenoga, potrebno je pronaci mehani-
zam dodatnog sufinanciranja stvaralackog razvoja
videoigara, njihovih aktivnosti — konferencija — koje
su prepoznate i priznate ne samo na europskoj ve¢
i na svjetskoj razini, ali isto tako biti i podrska nji-
hovom ravnopravnom sudjelovanju u okviru kreativ-
nih industrija u smislu poreznih olakSica, odnosno
izuzetaka (problem dvostrukog oporezivanja). Isto
tako, s obzirom na kvalitetu znanja i iskustva i pre-
poznatljivost istih u Europi i svijetu, iduci korak bi

svakako bio njihovo uvrstavanje u ve¢ uhodani me-
hanizam cash rebate sustava, a koji je uspostavljen
pri Hrvatskom audiovizualnom centru.

Naime, s golemim iskustvom u dosadasnjem radu
u poticanju proizvodnje i promidzbe audiovizualne
djelatnosti, Hrvatski audiovizualni centar pojavljuje
se kao prirodan saveznik hrvatskih autora videoigara
u ¢ije je nastajanje ukljuteno tehnicko osoblje (pro-
grameri), ali i glumci, skladatelji, scenaristi, crtaci, itd.

Hrvatske videoigre nastaju u skromnim produkcij-
skim uvjetima (u usporedbi s globalnim trendovima)
pa ¢e od neizmjerne vaznosti u procesu promidzbe
domacih videoigara biti usporediva iskustva Centra
s domacim filmom. Od velike su vaznosti i edukaci-
ja, poticanje rastuceg broja malih studija (tzv. indie),
izdavastvo i razvoj koprodukcije i tehnoloske kon-
vergencije. Takoder je vazno istaknuti da kvaliteta
videoigre nastale u Hrvatskoj nije upitna - naime,
istovremeno se nadmecu za paznju publike na br-
zorastu¢em svjetskom trzidtu (trenutna vrijednost
procjenjuje se na oko 100 milijardi ameri¢kih dolara,
uz godisnju stopu rasta od 10%), &iji rast jednakom
brzinom prati i konstantni razvoj postojec¢e tehnolo-
gije, kao i uvodenje novih rjedenja (poput nadolaze-
¢e virtualne stvarnosti).
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Nastavak sustavnog
poticanja ulaganja u
izvoz filmskih usluga

Prema podacima objavljenim u studiji pod naslo-
vom “Impact Analysis of fiscal incentive schemes
supporting film and audiovisual production in Eu-
rope”, koju je za potrebe Europskog audiovizualnog
opservatorija (EAQ) izradila konzultantska kuca
Olsberg SPI krajem 2014. godine - 17 europskih
zemalja (medu kojima je i Hrvatska) imalo je barem
jedan od tri uobi¢ajena oblika poticanja ulaganja u
audiovizualnu proizvodnju.

Od datuma publikacije te studije do danas jos$ je
pet europskih zemlja uvelo ili najavilo skoro uvode-
nje takvih mjera, medu kojima su i nasi neposredni
susjedi, Slovenija i Srbija.

Od uvodenja sustava poticaja do kraja 2016. go-
dine ukupno 34 medunarodnih koprodukcija i ser-
visnih produkcija snimalo je u Hrvatskoj i ostvarilo
pravo na poticaje. Ukupna ostvarena lokalna po-
trodnja iznosila je 2012. godine 24,6 milijuna kuna.
U 2018. godini ukupna lokalna potro$nja narasla je
na 58 milijuna, u 2014. godini na 82,9 milijuna, da
bi u 2015. godini dosegla ¢ak 155,8 milijuna kuna.

Koristi od proizvodnje AV djela imaju ne samo au-
diovizualna industrija, ve¢ i mnoge druge povezane
grane koje od ove aktivnosti ostvaruju direktnu dobit,
od ¢ega su najveci priljev sredstava kao posljedicu
povecane AV proizvodnje ostvarili: turizam, ugosti-
teljstvo, prijevoz i transport, kao i drzavni prora¢un
kroz upla¢ene poreze na dohodak, PDV i prihode
lokalnih samouprava. S obzirom na rasprostranje-
nost ove djelatnosti na teritorijju RH, pri ¢emu se
istiu 7 jadranskih i 3 kontinentalne Zupanije, oso-
bito su vidljivi razvojni u¢inci na lokalne zajednice.
Ovaj projekt daje izniman doprinos decentralizaciji
filmske industrije, odnosno decentralizirane distri-
bucije dobiti koju generira sredi$nji sustav u nadlez-
nosti Hrvatskog audiovizualnog centra.

Iz svega gore navedenog proizlazi da je na dobro-
bit Republike Hrvatske izuzetno vazno nastaviti s
Programom poticanja ulaganja u proizvodnju au-
diovizualnih djela, ali i da je nuzno, kao preduvjet
optimizacije gospodarskih u¢inaka Programa, $to
prije uciniti neke bitne promjene.

Iznaéi primjereniji model stabilnog financiranja

Programa mjera poticaja iz drZavnog proraduna
no sto je postojeci, osobito s obzirom na nacin
rezervacije sredstava u drZzavnom proracunu na
godisnjoj razini.

Dosadasnji model godi$nje rezervacije sredstava
u drzavnom proracunu bio je primjeren po&etnim
godinama po uvodenju Programa mjera poticaja
2012. godine, ali se iz prakse pokazalo da nije bio u
mogucnosti pratiti gotovo stopostotni godisnji rast
lokalnih prihoda, a koji se zaredao tijekom proteklih
godina.

Kroz pragmati¢ni i konzistentni model financiranja
Programa poticaja moci ¢e se u budu¢nosti odrzati
ste¢eno povjerenje medunarodnih ulagaca te tako
nastaviti koristiti velik kulturni i dohodovni potencijal
audiovizualnog sektora.

Partneri u provedbi: Hrvatski audiovizualni centar,
Vlada Republike Hrvatske (Ministarstvo kulture; Mi-
nistarstvo financija, Ministarstvo gospodarstva, po-
duzetnistva i obrta, Ministarstvo turizma), Hrvatska
turisticka zajednica.

Osigurati sustavno i uc¢inkovito skolovanje

i doskolovanje hrvatskih stru¢nih kadrova

u deficitarnim, mahom “tehnickim” filmskim
zanimanjima kako bi se jac¢anjem profesionalnih
kompetencija stvorila konkurentna i obrazovana
lokalna radna snaga koja je u stanju uéinkovito
servisirati i najzahtjevnije strane i domace filmske
produkcije.
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Ulaskom Hrvatske u Europsku uniju i striktnom
primjenom pravne stecevine Europske unije (slo-
bodan protok dobara, kapitala, ljudi i usluga) kao
i objavom nove Komunikacije Europske komisije o
drZzavnoj potpori za filmove i ostala audiovizualna
djela, u studenom 2013. godine otvorilo se i goruce
pitanje izobrazbe hrvatskih profesionalnih filmskih
djelatnika u deficitarnim, mahom “tehni¢kim” zani-
manjima kako bismo mogli biti konkurentni zemlja-
ma Unije u na8em posrednom i neposrednom okru-
Zenju. Prema podacima kojima raspolaze Hrvatsko
drustvo filmskih djelatnika (HDFD), koje u svojim
stru¢nim ograncima okuplja velik dio aktivnih profe-
sionalnih filmskih i televizijskih djelatnika, postotak
uclanjenja novih ¢lanova iz tzv. tehni¢kih zanimanja
iznosi u posljednje dvije do tri godine tek 10%, dok
je prosjecna starosna dob u nekim izuzetno vaznim
specijalizacijama preko 40 godina (npr. u scenskoj
tehnici — grip).

Hrvatska je uvodenjem Mjera za poticanje ulaganja
u audiovizualnu proizvodnju stvorila preduvjete za
dolazak velikih stranih filmskih i servisnih produkcija
i koprodukcija u Hrvatsku, no potrebno je §to skorije
profilirati djelatnu i u¢inkovitu obrazovnu politiku na
podru¢ju izobrazbe kvalificiranog radnog filmskog
kadra kroz kombinaciju specijalizacije u srednjim
strukovnim 8kolama i programe doskolovanja. Prvi

korak u tom smjeru 2014. godine bilo je uvodenje
obaveze angazmana hrvatskih filmskih pripravnika,
po jednog u svim produkcijskim odjelima na produk-
cijama onih filmova i televizijskih djela koja se snima-
ju u Hrvatskoj i koriste mjere poticaja u visini preko
4 milijuna kuna, a njih ¢e, ako je suditi prema trendu
iz 2015. godine, biti sve vec¢i broj. Od uvodenja te
obaveze na najskupljem ikad projektu koji je sniman
u Hrvatskoj od uvodenja mjera poticaja 2012. go-
dine — snimanju filmu Jezero, u produkciji najjace
europske produkcijske ku¢e Europacorp Luca Be-
ssona, radilo je 13 hrvatskih pripravnika.

Ne pozabavimo li se sustavno i promisljeno specija-
listickim Skolovanjem i doskolovanjem filmskih teh-
ni¢kih zanimanja, izlazemo se opasnosti da umjesto
da nasi filmski profesionalci u zahtjevnim tehni¢kim
filmskim zanimanjima — koji su devedesetih godina
proslog stoljeca obucavali kolege u zemljama biv-
8eg Isto¢nog bloka — postanu oni koje poducavaju,
ili jo§ gore, oni bez ¢ijeg se znanja i iskustva moze
(s obzirom na propise koji tetno olakSavaju uvoz
radne snage).

Bilo bi dobro da Hrvatsko drustvo filmskih djelatni-
ka (HDFD), uz potporu Hrvatskog audiovizualnog
centra i uz stru¢nu suradnju drugih sudionika, (npr.
Hrvatskim zavodom za zapo$ljavanje), izradi studiju
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koja bi mapirala sve strukturalne deficite filmskog
kadru u Republici Hrvatskoj s posebnim naglaskom
na deficitarna, ve¢inom “tehni¢ka” zanimanja. Ova-
kav dokument posluzit ¢e oblikovanju uginkovite
politike obrazovanja filmskih kadrova, a u cilju za-
posljavanja hrvatskih gradana, posebno mladih, u
audiovizualnom sektoru.

Partneri u provedbi: Hrvatski audiovizualni centar,
Hrvatsko drustvo filmskih djelatnika, Hrvatska udru-
ga producenta, Vlada Republike Hrvatske (poglavito
u sljedec¢im resorima: Ministarstvo znanosti i obrazo-
vanja, Ministarstvo rada i mirovinskog sustava, Mi-
nistarstvo za demografiju, obitelj, mlade i socijalnu
politiku, Ministarstvo gospodarstva, poduzetnistva
i obrta, Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije), Hrvatski zavod za zaposljavanje.

Izgradnjom novog filmskog studija tj. “kompletira-
njem ponude” potrebno je osnaZiti produkcijske
kapacitete Hrvatske kao filmske destinacije

Hrvatska kao zemlja, zbog svog specificnog polo-
Zaja, geografske raznolikosti i arolike povijesti, ras-
polaZe ¢itavim dijapazonom razli¢itih lokacija u vrlo
malom radijusu $to se pokazalo kao njena najveca
komparativna prednost u odnosu na konkurentske
zemlje u okruzju (Madarska, Bugarska, Srbija, Ru-
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munjska). Snimanja zahtjevnijih, visokobudzetnih
filmova ili TV serija odvijaju se, medutim, kombina-
cijom tzv. “prirodnih objekata” i studija, za $to po-
stoje i kreativni i tehni¢ki razlozi. Tijekom protekle
Cetiri godine, Ginjenica da Hrvatska ne raspolaze
funkcionalnim i modernim studijskim kompleksom,
imala je za posljedicu to da ve¢ina medunarodnih
produkcija koja je snimana na hrvatskim prirodnim
lokacijama, studijski dio posla morala obavljati
izvan granica Hrvatske (najcesce u Madarskoj ili
Ceskoj). Lai¢ki re¢eno: sve dok nismo u moguéno-
sti ponuditi stranim ekipama koje su dosle snimati u
Hrvatsku “cjelovit paket” usluga, koji danas neizo-
stavno ukljuuje i mogucnost studijskog snimanja,
nec¢emo u potpunosti razviti svoje velike potencijale
kao zemlja za snimanje.

Taj moderni filmski studio ne bi trebao biti puki
fran8izni holivudski studio, nego industrijska jedi-
nica u kojoj ¢e biti jednakopravni svi, uklju¢ujuci i
europske i hrvatske filmske profesionalce, na tragu
usmjerenja Hrvatske kao boutique destinacije za
snimanje kakvom se isprofilirala od samog uvode-
nja Programa poticaja 2012. godine.

Ovaj projekt izgradnje modernog filmskog studija
mogao bi se osloniti na hibridni model financira-
nja u kojem bi drzavna i lokalna zajednica sudjelo-

vale lokacijom kao naturalnim udjelom u projektu
i izvedbenom dokumentacijom kao gotovinskim
troskom. Sama realizacija projekta oslonila bi se
na EU fondove u svom osnovnom gabaritu te na
privatna sredstva uloZena u opremu i prate¢e sadr-
Zaje. Privatna sredstva bi se mogla uklju¢iti na vise
mogucih nac¢ina: kao osnovno ulaganje privatnog
il medunarodnog investitora, kao ulaganje u veliku
europsku fransizu ili kao konzorciji manjih vlasnika
opreme iz Hrvatske i recimo Slovenije.
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2.2. Poticanje filmske

pismenosti i razvoj

Prethodnim Nacionalnim programom promicanja
audiovizualnog stvaralastva zapoceto je dosezanje
ciljeva vezanih uz $irenje filmske i op¢enito audio-
vizualne kulture te specificnih znanja vezanih uz
audiovizualno stvaralastvo. Vec¢i dio tih postignuca
omogucen je stabilnim sufinanciranjem kroz Javni
poziv za komplementarne djelatnosti, a sklopljeni
su i bitni sporazumi kojima je cilj osigurati da strate-
gija razvoja audiovizualne kulture bude integrirana s
visokoskolskim obrazovanjem, audiovizualnom pro-
izvodnjom i potrebama trzi§ta rada pa tako Centar
danas sufinancira zavr$ne preddiplomske i diplom-
ske filmove studenata rezije i produkcije pri zagre-
backoj Akademiji dramske umjetnosti te sudjeluje
po principu match-fundinga fondova audiovizualne
proizvodnje Grada Rijeke i Grada Splita. Govore-
¢i o poticanju filmske pismenosti i razvoju publike,
drugi bitan moment koji se dogodio u tom smislu
projekt je digitalizacije nezavisnih kina.

Time su zaklju¢eni osnovni preduvjeti da se u na-
rednom razdoblju posebna strateSka pozornost
posveti:

— sveobuhvatnoj suradnji audiovizualnog i odgoj-
no-obrazovnog sustava koja ¢e dugoroc¢no re-
zultirati pove¢anjem kvantitete i kvalitete nastave
filmske umjetnosti, koristenju filma u obrazovanju

publike

te obrazovanja za film kao profesiju, na nacional-
noj razini;

— izgradnji cjelozivotnih gledalackih navika kroz
projekte razvoja publike te poticanju daljnjeg ra-
zvoja digitalne kinoprikazivacke mreze;

— poticanju Sireg drudtvenog i medijskog okvira
vrednovanja filma;

— te, posebno, da se u ova nastojanja ukljuce razli-
Site drustvene skupine.

Film u odgoju i obrazovanju

Dugoro¢no stabilna nacionalna kinematografija i
audiovizualno stvaralastvo moguci su jedino ako
novim generacijama mladih osiguramo filmsko ob-
razovanje i dostupnost kulturno vrijednog filmskog
stvaralastva. S druge strane, na audiovizualnoj
zajednici lezi odgovornost da im omoguc¢i znanja
i kompetencije za zivot u multimedijalnom i digi-
talnom svijetu, odnosno da im pruzi moguc¢nosti
filmske pismenosti kao jednog od temelja medijske
pismenosti.

Pod pojmom filmske pismenosti ovdje podrazu-
mijevamo sve audiovizualne forme koje svojim for-
malnim i sadrZajnim obiljezjima nalikuju filmu, pa se
danas ¢esto za sve to (opet) koristi naziv “pokretne
slike” — dakle ravnopravno film, televizijski sadrzaji,
transmedija i videoigre.

Medijska pismenost imperativ je digitalnog doba i
za 21. ¢e stoljece znaditi ono $to je literarno i jezié-
no opismenjavanje znacilo za 19. i 20. stoljecu. Uz
informati¢ku, informacijsku, digitalnu i financijsku
danas se svrstava u skupinu temeljnih funkcionalnih
pismenosti, a kao takvu definira je i Strategija ob-
razovanja, znanosti i tehnologije Hrvatskog sabora
iz 2014. godine.
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Znanja o povijesti filma, filmskom jeziku, strukturi
filmske cjeline, rodovima, vrstama, Zanrovima, stilu,
dramaturgiji, pri¢i, simbolima i zna¢enju intrinzi¢no
su povezana sa znanjima klasi¢nih umjetnosti koje
su filmu kronoloski prethodile, kao i s fundamental-
nim filozofskim, estetskim i spoznajnim pojmovljem
kojim objasnjavamo svijet oko sebe. Film ne samo
da je povezan s klasi¢nim umjetnostima nego ih
sve u sebi sazima te za umreZene generacije ro-
dene u 21. stoljecu prakti¢ki ve¢ ima status jedne
od njih, klasi¢ne, pa &ak i, uvjetno rec¢eno, “stare”
umjetnosti. Medutim, time predstavlja alat nemjer-
liivog potencijala koji ¢e tim mladim “digitalnim
urodenicima” omoguciti znanja i vjestine za zZivot u
digitalnoj stvarnosti, a ne obrnuto.

Uz svoju umjetni¢ku i misiju opismenjavanja, film
je vjerojatno od svih kulturnih (i zabavnih) sadrzaja
najadekvatniji da ga se konzumira na izvornom je-
ziku i stoga predstavlja jedno od najvaznijih sred-
stava za afirmaciju europskih kulturnih razli¢itosti i
promicanje nacionalnih identiteta s druge strane —
posebno malih jezika poput hrvatskog. Kao univer-
zalno razumljiv vizualni kéd, film ima potencijal da
gradi europski transnacionalni identitet, a filmsko i
audiovizualno stvaralastvo da otvori nove prostore
drustvene, kulturne i gospodarske suradnje.

Stoga je u jezgri interesa ovog novog Nacionalnog
programa promicanja audiovizualnog stvaralastva
definiranje klju¢nih polazisnih to¢aka za strateski
nacionalni projekt poticanja filmske pismenosti i
znacajnog unapredenja polozaja filmske umjetnosti
u sustavu odgoja i obrazovanja, kao zalogom razvo-
ja filmske i audiovizualne kulture opc¢enito.

Ova se strategija, prije svega, mora oslanjati i nado-
vezivati na sve ono $to je na podrudju razvijanja me-
dijske kulture do sada u Hrvatskoj postignuto, po-
¢evsi od osnivanja skolskih filmskih i videodruZina
te uvodenjem medijske kulture u nastavu hrvatskog
jezika, 8to se dogadalo tijekom druge polovice 20.
stolje¢a. Uz Skole i klubove, u to su utkani iznimni i
viSedesetljetni doprinosi brojnih udruga, organiza-
cija, autora i entuzijasti¢nih pojedinaca, filmsko-pe-
dagoske djelatnosti Hrvatskog filmskog saveza,
Uciteljskog fakulteta, umjetni¢kih akademija, od-
sjeka za hrvatski jezik i knjizevnost te komparativnu
knjizevnost na drustvenim fakultetima te dugoj i bo-
gatoj hrvatskoj filmoloskoj tradiciji i literaturi.

Dugoro¢ni ciljevi nacionalne strategije poticanja
filmske pismenosti i zna¢ajnog unapredenja poloza-
ja filmske umjetnosti u odgojno-obrazovnom susta-
vu Republike Hrvatske bili bi porast i unapredenje
filmske i medijske kulture i pismenosti; promicanje

filma kao umjetnosti i poticanje interdisciplinarnog
promisljanja filma; promicanje filmoloskog diskursa
o filmu; osvje$c¢ivanje ideje o filmskoj pismenosti
kao temelju i preduvjetu medijske pismenosti; ra-
zvijanje kriticko-analitickih sposobnosti recepcije
filma i medija op¢&enito; razvijanje sposobnosti film-
skog stvarala$tva; razvijanje kinokulture i poticanje
gledalac¢kih navika umjetni¢ki i kulturno vrijednih
audiovizualnih sadrzaja u svim medijima; otvaranje
novih prostora drustvenog i gospodarskog razvoja
povezanih s audiovizualnim stvaralastvom te vred-
novanje filmske umjetnosti u Sirem kontekstu iz-
gradnje demokratskog i gradanskog drustva, o¢u-
vanja i promicanja hrvatskog nacionalnog identiteta,
kulture i bastine te suZivota u kulturno, jezi¢no i po-
liticki pluralnoj zajednici europskih drzava.

U svrhu $to kvalitetnije i u€inkovitije provedbe ovih
strateskih nastojanja, fokusirat ¢emo se stoga na 5
uzih podrucja djelovanja: $kolu i kina kao mjesta film-
skog obrazovanja, $kolsko osoblje u neposrednom
radu s ucenicima, sustavno istrazivanje i evaluaciju,
razvijanje dugoro¢no stabilnih na¢ina financiranja te
fizicke i online dostupnosti audiovizualne grade.

Osnovna i srednja $kola, kao i djegji vrti¢i (poseb-
no predskolska godina) trebaju biti primarno mje-
sto filmskog obrazovanja iz mnogo razloga, a po-
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sebno radi $to vece i jednakopravne dostupnosti
svim u¢enicima. Ovo se posebno naglasava zbog
sveprisutne tendencije komercijalizacije $kolstva te
svih izazova koje ¢e u buduc¢nosti donositi socioe-
konomski i politicki utjecaji na odgojno-obrazovni
sustav. Suradnjom sa svim nadleznim institucijama
tezimo ka uvodenju filmske umjetnosti kao pred-
metnog sadrzaja u $kole, bilo obaveznog, izbornog,
fakultativnog predmeta, kao i medupredmetne, mo-
dularne, zavi¢ajne i drugih oblika nastave.

Dok je fizicki prostor Skole najadekvatniji za filmsko
obrazovanje, za dozivljaj filmskog sadrzaja najvaz-
nije mjesto je kino, ¢ak i u suvremenom svijetu u
kojem mediji konvergiraju i nude pristup filmu na
nizu najrazlic¢itijih platformi. Kino ne samo da je
8koli komplementarno mjesto za razvijanje filmske
i medijske pismenosti, ve¢ u pojedinim slu¢ajevi-
ma moze biti i glavno. O kinu kao mjestu filmskog
obrazovanja prvenstveno se misli na one hrvatske
gradove i sredine koji imaju digitalizirana kina te ¢e
osnova ovog podru¢ja djelovanja biti partnerska
suradnja HAVC-a i Kino mreze (Hrvatske mreZe ne-
ovisnih kinoprikazivaca).

Kljuéno i temeljno podrucje ove strategije cine
vrijedni ljudi koji neposredno pruzaju znanje djeci
i mladima — ucitelji, profesori, odgajatelji, voditelji

Skolskih kinoklubova, Skolski knjizni¢ari i svi drugi
odgojno-obrazovni radnici. Poseban izazov stra-
tegiji predstavlja ¢injenica da je medijska kultura
iznimno slabo zastupljena ili ¢ak potpuno izostaje u
studijskim programima koji osposobljavaju ucitelje
razredne nastave, nastavnike hrvatskog jezika u os-
novnim te hrvatskog jezika i knjizevnosti u srednjim
8kolama, a to su ona nastavna podrucja u kojima
je najvise, ili bi trebala biti, zastupljena medijska
kultura i obrazovanje o filmu. SloZzen meduodnos
brojnih faktora — pravnih akata o stru¢noj spremi
nastavnika, izvedbenih programa pojedinih studija,
potreba trziSta rada, polozaja izvaninstitucionalnog
obrazovanja itd. — nalaze da ¢e za rjeSavanje ovog
pitanja biti potrebna temeljita i Sira suradnja obaju
predmetnih podrug¢ja, i to: utjecanjem na legislativu,
mogucnostima prekvalifikacije, institucionalnim |
izvaninstitucionalnim stru¢nim usavr$avanjem i no-
strifikacijom istog, promjenama pojedinih studijskih
programa (od znanstvenih u pedagoska usmjere-
nja) i drugo.

Pritom Hrvatski audiovizualni centar polazi od pozi-
cije da je uc¢ioni¢ki rad, odnosno nastavno iskustvo,
primarni pedagosko-metodicki okvir za svaku dalj-
nju stratesku fazu poticanja filmske pismenosti koja
¢e proizaci iz ovog Nacionalnog programa.

Dugotrajnost implementacije i provodenja reformi
ili zna¢ajnih promjena i inovacija u odgojno-obra-
zovnom sustavu nalazu da se o njima mora pro-
voditi sustavno istraZivanje, pracenje i evaluacija.
Prije svega, to se odnosi na sustavno prikupljanje
informacija i podataka o tijeku provedbe strategije
poticanja i promicanja filmske i medijske kulture i
pismenosti, kvantitativnu i kvalitativnu analizu istih,
evaluaciju pojedinih faza provodenja strategija, eva-
luaciju vanjskih programa koji razvijaju filmsku i me-
dijsku kulturu te komparaciju razli¢itih usporedivih
varijabli na nacionalnoj i medunarodnoj razini.

Takoder, potrebno je razvijanje posebnih — dugo-
roénih i stabilnih — modela financiranja programa i
djelatnosti kojima se poti¢e i promice filmska i me-
dijska kultura i pismenost, kako u audiovizualnom
tako i u odgojno-obrazovnom sustavu. Usporedno
s time, zadatak nam je i da potic¢emo maksimalnu
efikasnost postojecih institucionalnih mehanizama,
a koji ne zahtijevaju dodatna sredstva.

Mobilizirati ukupnu audiovizualnu zajednicu
u kreiranju dugoroé&ne nacionalne strategije
poticanja filmske pismenosti i filmskog
obrazovanja
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Poticanje filmske pismenosti i filmskog obrazovanja, audiovizualne zajednice znadi i jasno pozicionira- titelji popratnih programa knjiznica, a uglavnom su
kao jedan od osnovnih strateskih ciljeva Hrvatskog nje i ras¢lambu moguénosti audiovizualnih “po- istisnuti iz korpusa publike multipleks kina.
audiovizualnog centra u narednom razdoblju, zara-  djedinica™ koji su to ciljevi u podru¢ju filmskog
zliku od svih drugih ciljeva, kako onih u prethodnom obrazovanja u kojima treba ustrajati na javnim — Na audiovizualnoj zajednici i svim nadleznim tijeli-
Nacionalnom programu iz 2010., tako i u ovome, i institucionalnim mehanizmima, a koji mogu biti ma lezi posebna zada¢a da u narednom razdoblju
predstavlja svojevrstan izlazak iz audiovizualnog provodeni od izvaninstitucionalnog, civilnog i um- na nacionalnoj i institucionalnoj razini ostvari snaz-
kruga u jedno sloZenije drustveno podrudje, kodi-  jetnickog sektora kao podrska nedostatnim kapa- ne iskorake u poticanju prilagodbe i dostupnosti
rano bitno drugacijim mehanizmima, legislativama citetima javnog. audiovizualnih i kinosadrzaja gluhim, nagluhim, sli-
i tradicijama. jepim, slabovidnim i gluhoslijepim osobama, a u
Takoder, u kontekstu cjeloZivotnog poticanja korak s konkretnim prednostima koje za to danas
— Stoga se kao strateski okvir namece, prije svega, filmske pismenosti i filmskog obrazovanja, pruza digitalna tehnologija.
suradnja svih dionika audiovizualne zajednice (au- isticemo i nekoliko posebnih ciljeva, odnosno
tora, kinoprikazivaca, festivala, udruga i drugih) s podrucja djelovanja u narednom razdoblju: — Potrebno je prepoznati i potaknuti mogucénosti
odgojno-obrazovnom i akademskom zajednicom filma i audiovizualnog stvaraladtva u procesima
u donoS$enju zajednickih stajalista o buducnosti — Motivirani kreativno-industrijskim snagama au-  druStvene integracije azilanata, traZitelja azila i oso-
filmskog obrazovanja u Hrvatskoj, kroz oblikovanje diovizualnog sektora, kako domace proizvodnje ba pod supsidijarnom zastitom, jer u dosadasnjem
daljnjih strateskih i kurikulskih dokumenata. tako i izvoza usluga, isticemo da je potrebno po-  hrvatskom iskustvu, kao i drugim europskim zemlja-
sebno poticati sve one mehanizme koji vertikalno ma, upravo se podru¢ja kulture i umjetnosti poka-
— Zatim, valja osigurati fizicku (knjizni¢nu) i mreznu povezuju strukovno i umjetni¢ko srednje obrazo-  zuju iznimno pogodnima u tom smislu.
dostupnost filma i druge audiovizualne grade — uz vanje s trzistem rada i profesionalnim stvaralas-
popratne nastavne materijale, sredstva i pomaga-  tvom te s nastavkom obrazovanja tj. s visokim — U ostvarenju svih ciljeva ovog dijela Nacionalnog
la: osigurati potrebnu “opremu” kao podr8ku uci-  obrazovanjem, a §to je dijelom pojasnjeno u tocki programa nuzno je predvidjeti specificne film-
teljima, profesorima i odgajateljima. 2.1. ovog dokumenta. sko-obrazovne potrebe djece i uditelja u najudalje-
nijim dijelovima Hrvatske, dijelovima Hrvatske od po-
— U svjetlu neizvjesnih reformskih nastojanja oko — Prepoznajemo potencijal narodnih knjiznica kao sebne drZzavne skrbi i izrazito siroma$nim sredinama.
hrvatskog odgojno-obrazovnog sustava koja su mjesta javnog, cjeloZivotnog obrazovanja o filmu,
se dogadala usporedno s oblikovanjem ovog Na- posebno za kratkometrazni film te posebno za  Partneri u provedbi: Ministarstvo znanosti i obrazo-

cionalnog programa, zajedni¢ka suradnja dionika gradane starije Zivotne dobi, koji su redovni posje- vanja, Ministarstvo kulture, Agencija za odgoj i ob-



razovanje, Hrvatski drzavni arhiv — Hrvatski filmski
arhiv, Agencija za elektroni¢ke medije, Sveuciligni
racunalni centar, Agencija za strukovno obrazova-
nje i obrazovanje odraslih, gradovi i Zupanije, Na-
cionalna i sveucilisna knjiznica; opcenito sve od-
gojno-obrazovne ustanove (vrti¢i, osnovne $kole,
srednje $kole, u¢enicki, djegji i odgojni domovi), vi-
soka ugilista, knjiznice te udruge i organizacije koje
djeluju u podrugju filmskog obrazovanja.

Izgradnja gledalackih navika

IstraZivanja provedena u nekim europskih zemljama
pokazuju da osobe koje su kao djeca redovito ile u
kino, tri puta ¢e8c¢e od ostalih idu u kino kao odrasli.
Za pretpostaviti je da bismo sli¢nu sliku dobili i kad
bismo takvo istrazivanje proveli u Hrvatskoj.

Agencija za ispitivanje javnog mnijenja Promocija
plus provela je za potrebe Hrvatskog audiovizualnog
centra u rujnu i listopadu 2013. godine kvantitativno
i kvalitativno istrazivanje pod naslovom “Navike gle-
danja filmova i dozivljaj domaceg filma”. Na pitanje
koliko &esto gledaju filmove (bez obzira gdje i kako
ih gledaju) gotovo 80% ispitanika odgovorilo je da
gleda barem jedan film tjedno. Kao “mjesto” naju-
Cestalijeg gledanja filmova daleko prednjace tele-
vizijski kanali — 73,6% dok tek vrlo mali broj ispita-
nika, njih 2,2% film naj¢esce gleda u kinu. Ostatak
otpada na internet, PC, IPTV. Upitani kada su po-
sljednji put bili u kinu gotovo 29% ispitanika reklo
je da je to bilo unutar viSe od jedne godine. Prema
rezultatima ovog istraZivanja, u kino najrjede od-
laze oni u dobnoj skupini od 50+, a to je i dobna
skupina u kojoj preko 90% ispitanika najcesce film
konzumira posredstvom televizijskih kanala. Najvi-
8e ispitanika u kino ide u drustvu prijatelja, potom
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u drustvu partnera, zatim u obiteljskom okruzenju,
dok samostalno u kino odlazi tek 4% ispitanika.

Kada smo, uz neke izmjene, proveli istovjetno istra-
Zivanje u ljeto 2015. godine, po vecini klju¢nih vari-
jabli mogli su se uogiti mali, ali stabilni pomaci: npr.
broj onih koji film najé¢e$c¢e gledaju u kinu porastao
je na 3,7%, a §to je i u skladu s podatkom o linear-
nom povecanju broja prodanih ulaznica po stanov-
niku u Hrvatskoj od 2009. naovamo.

Premda sazeta za potrebe ovog teksta, statistika
je indikativna i pruza dobru osnovu za promislja-
nje buducih strategija za povec¢anje participacije
publike u kinima. Ona je s jedne strane odraz sve
kompleksnijeg digitalnog svijeta koji nas okruzuje te
promjene gledalac¢kih navika u nekoliko posljednjih
desetljeca, ali i odraz ginjenice da u trenutku kad je
prvo istrazivanje provedeno (2013.), velika veéina
ispitanika (izvan velikih gradskih sredina tj. u malim
gradovima) nije ni imala priliku i¢i u kino jer ona u
njihovim sredinama nisu bila u potpunosti u funkciji
tj. tada su jo$ bila nedigitalizirana. Prema rezultati-
ma online istraZivanja koje su za Europsku komisiju
provele konzultantske tvrtke Attentional i Headway
Interantional pod naslovom “A profile of current and
future audiovisual audiences” iz 2014. godine kojim
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je izmedu 10 zemalja bila obuhvac¢ena i Hrvatska,
16% ispitanika u Hrvatskoj nema kino koje se nalazi
u radijusu od 30 minuta od kuce, dok je europski
prosjek 14%.

Da je moguce povecati broj odlazaka u kino na na-
cionalnoj razini i naro¢ito u manjim gradskim sredi-
nama, svjedoGe pozitivna iskustva cijelog niza eu-
ropskih zemalja gdje proliferacija filmskih sadrzaja
na digitalnim televizijskim kanalima i posredstvom
interneta nije drasti¢no smanjila broj odlazaka sta-
novnika u kino, nego ih ¢ak i povecala.

Kinematografi su i dalje mjesto gdje Europljani u
najvecem broju “zajednic¢ki/u drustvu” konzumiraju
neki kulturni proizvod (film). | taj moment zajednis-
tva, dogadaja, zajedni¢kog izlaska vjerojatno ce i
dalje biti ono $to odlasku u kino daje prednost pred
ostalim nacinima i mjestima “konzumacije” filmskih
sadrZaja, bez obzira na konvergentni digitalni svijet
u kojem Zivimo.

Valja drzati na umu kako u sve slozenijem i sve kao-
ticnijem digitalnom okolisu, publici biva sve teZze od-
luciti se za film koji bi htjeli pogledati, a ako odluka
unaprijed postoji — film nije lako pronaci. Vidljivost
i dostupnost hrvatskog, europskog i nezavisnog

filma u kinima i online, gdje ¢e vrlo tesko biti u naj-
veco] mjeri ostvariti njegov kulturni i dohodovni po-
tencijal, time je dodatno ugrozena. Stoga je nuzno
udahnuti novi Zivot u navike publike — bilo da ona
film gleda u kinima ili pak putem radunarske mreze.
Osobito publici u manjim gradskim sredinama valja
osigurati 8to vecu prisutnost filma i audiovizualnih
djelatnosti ne samo kao prikazivacke ¢injenice vec i
kao teme popratnih, diskurzivnih sadrzaja.

Rije¢ je o dugoro¢noj strategiji ¢iji je cilj investi-
rati u buduce ljubitelje filma i pokrenuti promjene
koje ¢e donijeti ve¢i izbor audiovizualnih djela do-
stupnih publici. Razumijevanjem filmske kulture u
njenom cjelokupnom bogatstvu i raznolikosti, kao
i osiguranjem uvjeta za njeno Sirenje, ova strategija
pomoci ¢e direktno i indirektno kulturnom i gospo-
darskom uspjehu hrvatskog audiovizualnog sektora.
Digitalno doba u kojem Zivimo takoder nam pruza
moguc¢nost da kapitaliziramo na radikalno drukg&i-
jim nacinima obrazovanja i dostupnosti raznolikog
audiovizualnog repertoara jednako svim gradanima
Republike Hrvatske.

U skladu s time, kao neposredni cilj ovog Nacional-
nog programa istaknut je daljnji razvoj kinoprikazi-
vacke mreze i raznolikosti i kvalitete repertoara.

Uz neposredne ciljeve koji proizlaze iz ovog stra-
teskog podrugja Nacionalnog programa, izvodi se
i zahtjev za ve¢om prisutno$cu kvalitetnog diskur-
sa o filmu u javnim medijima (HRT), $to je predu-
vjet stvaranja Sireg drustvenog okvira u kojem ¢e
filmsko stvaralastvo zauzimati visoko vrijednosno
mjesto u percepciji i vaznosti kulturne proizvodnje.

59
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2.3. OcCcuvanje audiovizualne bastine i
unapredenje javne dostupnosti kulturno

vrijednog domaceg i svjetskog audiovizualnog
nasljeda kao zalog buduc¢nosti

Izgradnja gledalackih navika publike u buduéno-
sti nije moguc¢a bez uvida u nacionalno i svjetsko
audiovizualno nasljede. Nacionalni filmski i audio-
vizualni arhivi svjedoce proslosti, propituju sadas-
njost i generiraju budu¢nost. Temeljno svojstvo
filma je “da se mijenja dok ga ne gledamo”: novo
vrijeme gledanja znac¢i novo o¢iste i nova otkrivena
znacenja. Arhivske filmske zbirke mogu nam kao
publici, iskoristimo li mogu¢nosti koju nam pruza
digitalna tehnologija, dati uvid u sliku nekadasnjeg
svijeta i u pri¢u koju je taj svijet o sebi uspostavljao
putem univerzalnih medija filma i televizije. NajSiroj
publici kinote&ni repertoar omogucuje putovanje
kroz vrijeme, a autorima i drugim filmotvorcima
ujedno i poticajno vrelo nadahnuca.

Pojavom mogu¢nosti trajnog zapisa slike, zvuka i
pokreta, audiovizualna djela postala su u 20. sto-
liecu bitna sastavnica kolektivnog sje¢anja razvi-
jenih drustava, nase kulturne bastine i kao takva
zasluzuju punu zastitu. Osim $to je rije¢ o kulturno
znacajnim djelima, rije¢ je i o djelima koja sadrze
podatke o razvoju hrvatskog i europskog drustva,
te predstavljaju vazan element u obrazovanju kao i
upoznavanju drustva i civilizacije op¢enito.

Europske institucije za o¢uvanje audiovizualne ba-
Stine raspolazu i ¢uvaju zbirke koje potic¢u od najra-

nijih dana pojave pokretnih slika do danas i u njima
je pohranjena vec¢ina na8ih osobnih i kolektivnih
sjecanja kroz ovaj medij. Te kolekcije predstavljaju
neprocjenjivo blago za Europu, njenu kulturu, povi-
jest, identitet i audiovizualnu industriju.

Digitalizacija tih zbirki, njihova digitalna distribucija
i povecanje njihove javne dostupnosti predstavljaju
osnovu svake ozbiline nacionalne digitalne strate-
gije. Audiovizualna bastina bitna je sastavnica au-
diovizualne industrije, a poticanje njenog o¢uvanja,
restauracije i iskori§tavanja moze uvelike doprinijeti
poboljsanju kompetitivnosti te industrije.

Podaci za europsku kinematografiju u, primjerice,
2010. godini, govore da je proizvedeno oko 1200
dugometraznih filmova, prodana je gotovo jedna
milijarda kinoulaznica, $to predstavlja utrzak na ki-
noblagajnama (box-office) od gotovo 6,5 milijardi
eura, da je film glavni sadrZaj na televizijskim kana-
lima te da Europa ima veliko trziSte ku¢nog videa
i videa na zahtjev (VOD). Sve to svjedog¢i da kine-
matografija istovremeno predstavlja vaznu kriti¢nu
masu u okviru europske medijske industrije, kao |
nezamjenjivo kulturno i povijesno blago.

Rezolucija Europskog vije¢a od 26. lipnja 2000.
godine o o¢uvanju i povecanju europskog filmskog

naslieda naglasava kako “audiovizualna bastina
moze odigrati presudnu ulogu u konsolidaciji kul-
turnog identiteta europskih zemalja jednako u nji-
hovim zajednickim aspektima i njihovoj razli¢itosti.
Gradani ¢e, posebice buduce generacije, kroz me-
dijj tih djela, imati pristup jednom od najvaznijih obli-
ka umjetnickog izrazavanja u posljednjih 100 godi-
na i jedinstvenom zapisu Zivota, obi¢aja, povijesti i
zemljopisa Europe.”

Zelimo da publika uziva i valorizira &itav raspon na-
8eg filmskog i audiovizualnog nasljeda i koristi ga i
kao kreativnu inspiraciju i kao obrazovno sredstvo.
Budu¢i razvoj i procvat filmske kulture pociva veli-
kim dijelom i na mogu¢nosti revalorizacije kulturno
vrijednog AV nasljeda. Kako bi to bilo uop¢e mogu-
¢e potrebno je da ta nasa zajedni¢ka bastina bude
dostupna svima nama.

Uginiti nadu bogatu filmsku i audiovizualnu bastinu
dostupnom svima, staviti i Siroj i profesionalnoj pu-
blici na raspolaganje raznolik repertoar hrvatskog
i svjetskog audiovizualnog stvaralastva te tako pri-
vuc¢i novu publiku raznovrsnijem i bogatijem izboru
audiovizualnih djela integralni je dio Sire kulturne
ambicije u ¢ijem je srcu prije svega hrvatski film i
hrvatski autori.
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Trenutno stanje

Hrvatska javnost trajno trpi osjetan manjak ponu-
de domaceg, i u nekoj mjeri i svjetskog kinote¢nog
repertoara, osobito kada je rije¢ o prikazivanju u ki-
nima. Kao zornu ilustraciju ponovili bismo €injenicu
daje, samo kad se radi o doma¢em dugometraznog
igranom filmu, u Hrvatskom filmskom arhivu pohra-
njeno ukupno 300 naslova hrvatskih dugometraz-
nih igranih filmskih djela, a od te brojke za samo
njih 25 postoji arhivski digitalno restaurirani primje-
rak. No i kod tih 25 naslova rije¢ je o arhivskom
primjerku koji nije dostupan za prikazivanje ve¢ koji
tek moze posluziti kao osnova za izradu digitalnih
distribucijskih kopija na profesionalnom prikazivaé-
kom formatu 2K u slu¢aju kinoprikazivanja.

Stoga je neophodno $to prije osigurati prave uvjete
za sustavnu fotokemijsku i digitalnu restauraciju, ali
i digitalizaciju nase kulturno vrijedne audiovizualne
bastine jer ¢e u suprotnom izuzetno velik dio hrvat-
skih klasi¢nih, bastinskih i ne tako recentnih filmova
i audiovizualnih djela biti ne samo fizi¢ki nepovratno
izgubljeno, ve¢ i s potpunim prelaskom tehnologi-
Je kinoprikazivanja s analognog na digitalni, ostati i
dalje nedostupno domacoj i svjetskoj publici.

Nedostupnost kulturno vrijednog audiovizualnog
nasljeda za Siru publiku, bez obzira na prikazivacku
platformu, predstavlja eroziju javnih vrijednosti.

Potrebno je rijesiti pitanje titulara nad
hrvatskom AV bastinom kao javnim dobrom

Hrvatska predstavlja iznimku medu biv§im socija-
listickim zemljama, budu¢i da za razliku od Madar-
ske, Ceske, Poljske, Albanije, Bugarske, Slovenije,
a odnedavno i Srbije — nije na adekvatan nacin i
na dobrobit svojih gradana rijesila pitanje vlasnistva
nad filmskim djelima nastalim prije 1991. Neprocje-
njivo vrijedna filmska bastina u procesu privatizacije
filmskih poduzeca dospjela je — i to neprodana i ne-
kupljena — u nedovoljno dokumentirani i ne posve
transparentni posjed novih uprava starih poduzeca,
postavljenih od novih vlasnika.

Partikularni interesi i esti poslovni problemi spome-
nutih novih upravljaca hrvatske filmske bastine pred-
stavljaju prepreku u omogucavanju jednakopravnog
pristupa audiovizualnom nasljedu i kapitalnim djeli-
ma hrvatske kulture. Najvec¢i problem, medutim jest
onemogucavanje dostupnih EU fondova u pomoci
kod skupog procesa obnove i digitalizacije vrijedne
hrvatske bastine, a sve iz opisanih razloga.

RjeSenjem problema titulara bit ¢e moguce po-
krenuti nuzne nacionalne inicijative po modelu jav-
no-privatnog partnerstva koje su neke europske
zemlje iskoristile da bi digitalizirale barem jedan dio
svoje audiovizualne grade i ucinile je dostupnom
javnosti, a na prvom mjestu osigurati preduvjete za
povlagenje sredstava iz europskih strukturnih fon-
dova za posebne projekte digitalizacije AV bastine.

Ne rijeSimo |i ovaj problem, postoji opasnost da
Hrvatski filmski arhiv (p)ostane deponij artefakata
kojima nitko nema pristup, ¢ime bi Republika Hrvat-
ska ostala bez jednog od najvaznijih dijelova svojeg
kolektivnog pamcenja

Osnovne pretpostavke za ostvarenje ovih nastoja-
nja su: stvaranje novog zakonskog okvira na razini
RH koji bi omogu¢io ve¢u dostupnost i vidljivost
hrvatske audiovizualne bastine; dovrSetak nacio-
nalnog projekta osamostaljivanja Hrvatske kinoteke
rjeSavanjem njezina neodgovarajuceg rezidentnog
statusa u sklopu Hrvatskog drzavnog arhiva; osi-
guranje dodatnih spremisnih prostora Hrvatskom
filmskog arhivu kao i sredstava nuzno potrebnih
za ocuvanje i obnovu domicilne grade i adekvat-
nog kataloga svjetske klasike; nastavak prikuplja-
nja, ouvanja i prezentacije neprofesijske i druge
filmske grade u sklopu postojec¢ih aktivnosti Hrvat-
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skog filmskog saveza; poticanje osnutka regional-
nih filmskih arhiva u okviru polivalentnih regionalnih
filmskih centara u cilju promicanja audiovizualne
kulture i razvitka regionalnih resursa na podru¢ju
audiovizualnih djelatnosti; osiguravanje uvjeta za
povrat, dostupnost i/ili obradu filmske grade zna-
¢ajne za Hrvatsku, a koja se trenutno nalazi pohra-
njena i u vlasnistvu drugih bivsih republika SFRJ.

Prioriteti u financiranju trebali bi biti: obnova i di-
gitalizacija domicilne audiovizualne grade; nabava
adekvatnog kataloga svjetske klasike; prikupljanje,
zastita i restauracija profesijske i neprofesijske
filmske grade; izrada baze podataka i o¢evidnika
imalaca cjelokupne pohranjene audiovizualne ba-
stine u Republici Hrvatskoj te agregacija iste u $iri
nacionalni projekt Digitalizacije hrvatske bastine i
posredno u agregatore na europskoj razini, poput
Europeane.

Partneri u provedbi: Hrvatski audiovizualni centar,
Hrvatski drzavni arhiv, Ministarstvo drzavne imovi-
ne, Ministarstvo kulture, Ministarstvo regionalnog
razvoja i fondova Europske unije, Ministarstvo zna-
nosti i obrazovanja, Sredisnji drzavni ured za razvoj
digitalnog drustva.



2.4. Hrvatska u procesu formiranja
jedinstvenog digitalnog trzista

(DSM-a)

Digitalna agenda za Europu (DAE) inicijativa je Eu-
ropske komisije u okviru Strategije Europa 2020. i
jedan od glavnih prioriteta Europske komisije tije-
kom njenog petogodidnjeg mandata od 2014. do
2019. godine.

Strategija jedinstvenog digitalnog trzista za Euro-
pu, usvojena 6. svibnja 2015. godine, obuhvatila je
niz ciljanih mjera, medu kojima se znacajan broj njih
odnosio izravno na audiovizualni sektor. Pritom je
od Europske komisije posebno istaknuto bilo slje-
dece: uspostava, po misljenju Komisije, moderni-
jeg i europskog zakonodavnog okvira za autorska
prava (moguca revizija europskog zakonodavstva u
podru¢ju zastite autorskih i srodnih prava, uklju¢u-
juci reviziju Direktive Vije¢a 93/83/EEZ o koordina-
ciji odredenih pravila s obzirom na autorsko pravo i
srodna prava koja se odnose na satelitsko emitira-
nje i kabelsko reemitiranje), te preispitivanje i po po-
trebi izmjena osnovnog europskog zakonodavnog
okvira za audiovizualne medijske usluge (Europska
direktiva o audiovizualnim medijskim uslugama).

Ambicija Europske komisije da uspostavi jedin-
stveno digitalno trziste u Europi pred europski, a
time i hrvatski audiovizualni sektor, postavila je i na-
stavlja postavljati mnoge izazove. Stvaranje jedin-
stvenog digitalnog trziSta u Europi s jedne strane

predstavlja priliku da se kapitalizira na prednostima
koje pruzaju digitalne tehnologije, a u cilju $to ve¢e
europske inovativnosti i gospodarskog rasta, otva-
ranja radnih mjesta, jacanja europske audiovizualne
industrije i samim time ja¢anja kulturne raznoliko-
sti na dobrobit europskih gradana. S druge strane
predstavlja ozbiljan izazov jer je nuZno osigurati da
se sve to odvija na odrZiv nacin i da proizvodacima
u audiovizualnom sektoru ostavlja slobodu da se
prilagode digitalnoj promjeni na nacin na koji im to
najvise odgovara.

Hrvatski audiovizualni centar, zajedno s kolegama
iz filmskih i audiovizualnih fondova drugih europskih
zemalja okupljenih u mreznoj organizaciji EFADs
(European Film Agencies Directors) zauzeo je veé
2015. godine zajedni¢ko stajaliste. U srzi tog za-
jedni¢kog stajalista Zelja je da film bude u srcu Sire
europske digitalne ekonomije i da odigra zna¢ajnu
ulogu u ostvarenju cilja Europske komisije - uspo-
stavi jedinstvenog digitalnog trzista.

Digitalno okruzenje kojem svjedo¢imo proteklih go-
dina ve¢inom ima pozitivan predznak jer je osnazi-
lo ponudu i stvorilo mnostvo novih moguénosti za
stvaranje i distribuciju audiovizualnih djela. U tom
svojem pozitivnom aspektu razvoj digitalnog trzista
predstavlja ekonomsku i kulturnu priliku za Europu.
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Poja¢anu potraznju za visokokvalitetnim i filmovima
i televizijskim serijama koje odrazavaju raznovrsni
svakodnevni Zivot i kulturu Europe treba smatrati
glavnim motorom kreativnog, kulturnog i ekonom-
skog razvoja EU.

Uspostava jedinstvenog europskog digitalnog tr-
Zista prilika je da se poveca cirkulacija europskih
audiovizualnih djela — u korist europske filmske i
audiovizualne industrije i time svih gradana Euro-
pe. No pritom nikako ne smijemo smetnuti s uma
Sinjenicu da je financiranje i distribucija europskog
filma nerijetko sloZen proces pun izazova. Stoga je
izuzetno vazno da kreatori javnih politika u predsto-
je¢im prilagodbama postojec¢ih europskih i zakono-
davnih okvira to u¢ine na nacin koji ¢e u konacnici
tijekom vremena doprinijeti Sirenju nac¢ela kulturne
raznolikosti, a ne njegovom ponistenju. U tom smi-
slu narogito je vazno da se pronade nadin kako bi
se stimulirala online distribucija europskih audiovi-
zualnih djela koja u konaénici doprinosi financira-
nju, produkciji i distribuciji europskih audiovizualnih
djela.

U vecini europskih zemlja domaci film je popularan
kod gledatelja, a u nekim zemljama trzisna pozicija
nacionalnog proizvoda izrazito je jaka ukoliko se u
obzir uzme opseg njihove domace audiovizualne in-
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dustrije. Isto tako, u Europi ¢esto koproduciramo
i kroz oblik prekograni¢ne suradnje razmjenjujemo
svoje kreativne i tehni¢ke vjestine te udruzujemo
izvore financiranja.

Financiranje europskog filma viSestruki je i osjetljiv
proces. Filmski produkcijski sektor u Europi veci-
nom ¢&ine nezavisne produkcijske tvrtke koje, da bi
filmove proizvodile i distribuirale, u velikoj mjeri ovise
o financiranju iz nacionalnih i europskih javnih fon-
dova koji predstavljaju prijeko nuzan korektor trzista.
Veli¢ina javnog doprinosa varira od drzave do drza-
ve i to s obzirom na broj javnih potpora kao i politi¢-
kog i zakonodavnog okruzenja nacionalnih audiovi-
zualnih djelatnosti. Kada je rije¢ o privatnom sektoru
u Europi, njegova ulaganja su ve¢inom visokorizi¢na
ulaganja u djelatnost produkcijskih i distribucijskih
tvrtki, a investicije s trziSta kapitala u europsku au-
diovizualnu industriju izrazito su ograni¢ene.

Razvoj digitalnog okruzenja odraZava se na struktu-
re financiranja europskog filma. Proliferacija digital-
nih medijskih usluga u nekoliko posljednjih godina
rezultirala je jo§ vecom fragmentacijom europskog
filmskog trzista i fragmentacijom prihoda. Uocen je
vrlo znagajan pad prihoda od tzv. “fizickih medija”
poput DVD-a, kao i pad prihoda od prodaje prava
zemaljskim prikaziva¢ima i pay-TV-a. Online gleda-

telji u sve ve¢em broju preferiraju koristenje pret-
platni¢kih VOD-servisa (video na zahtjev) ili servisa
koji se financiraju oglaSavanjem, $to znadi i puno
manje prihode za imatelje prava (autore i producen-
te) nego kad je rije¢ o tradicionalnim distribucijskim
servisima.

Ovaj pad u prihodima, koji se odrazava na buduc¢-
nost audiovizualne proizvodnje u Europi, ne moze
se kompenzirati isklju¢ivo iz javnih izvora, a novi
globalni digitalni distributeri, odnosno distribucijski
kanali jo§ se uvijek nisu iskazali kao stvarni inve-
stitori u lokalna audiovizualna djela kroz mehaniz-
me predotkupa prava na prikazivanje. Ujedno, isti
zasad koriste pravne praznine izbjegavajuci zakon-
ske doprinose audiovizualnim prora¢unima zemalja
koje su dosegli ponudom svojih usluga. Takoder,
iluzorno je oGekivati da ¢e bas svi biti zainteresirani
odigrati svoju ulogu u financiranju europskih film-
skih djela. Stoga je strateski vrlo vazno osigurati
obavezne mehanizme ve¢eg ulaganja novih online
servisa u europska djela, u istoj mjeri kao kada je
rije¢ o ve¢ duzZi niz godina etabliranim igra¢ima, kao
Sto su kinoprikazivadi, distributeri te javne i privatne
televizije.

Ovo predstavlja jo$ veci izazov kada se uzme u
obzir i daljnja dominacija filmova koje distribuiraju

ameri¢ki majors tj. holivudski veliki studiji na eu-
ropskom trzistu, a koja viSe nije samo u kinima ili
na televizijama nego se inercijom “precrtala” i na
digitalni sektor.

Iz svega gore navedenog jasno je da na
nacionalnoj i europskoj razini treba raditi na
tome da se u procesu revidiranja zakonodavnog
europskog okvira osigura odrZivo i praviéno
Jedinstveno digitalno trZiste u Europi

Partnerstvo izmedu privatnog i javnog sektora ¢ini
okosnicu europskog filmskog sektora. 1z perspek-
tive zemalja ¢lanica, europski zakonodavni okvir
treba biti dovoljno fleksibilan da dopusti razvoj di-
gitalnih politika i sustava financijske potpore koji
odgovaraju nacionalnim strukturama, prilikama i
vizijama razvoja.

Iz paneuropske i globalne perspektive Europa bi
trebala podrzati digitalne “igrac¢e” uz uvjet da se
obavezu da ¢e raditi na izgradnji odrzivog i poseb-
nog europskog audiovizualnog trzista. Zauzvrat
tradicionalni igraci trebali bi biti otvoreni prema re-
strukturiranju trZista na dobrobit svih.

Buduc¢i zakonodavni okvir EU trebao bi itekako vo-
diti raCuna da se stvori tzv. level playing field izmedu
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europskih i globalnih &imbenika na trzistu. U Europi
level playing field zna&i da svi sudionici na trzistu
moraju sudjelovati i doprinositi stvaranju lokalnog
sadrzaja i da se moraju pridrzavati nacionalnih
odredbi, kao i ustanovljenih zajedni¢kih europskih
normi, primjerice u ogladavanju i zastiti maloljetnika.
Level playing field isto tako znagi da svi trzisni sudi-
onici trebaju imati istu startnu moguénost da uspiju
na trzistu koje je u kulturnom, umjetni¢kom i gospo-
darskom smislu bogato ali isto tako i fragmentirano.

Osigurati sto vecu dostupnost i promociju
europskih audiovizualnih djela na digitalnim
platformama koje operiraju u Europi, bilo da se
radi o nacionalnim ili medunarodnim digitalnim
platformama

Nacionalni i medunarodni VOD-operateri pred-
stavljaju zna&ajnu priliku za razvoj europskog filma
i njegove vidljivosti. Digitalne poslovne strategije
dizajnirane su tako da nude visokokvalitetne film-
ske i audiovizualne kataloge koje karakterizira veliki
stupanj fleksibilnosti $to se tice ponude sadrzaja
u okviru postojeceg europskog autorsko-pravnog
zakonodavnog okvira. Digitalni operateri bi zauzvrat
trebali u svoje poslovne strategije integrirati mje-
re kojima je cilj ojacati europski filmski sektor, ne
samo tako $to ¢e ulagati u financiranje europskih

audiovizualnih djela, ve¢ i pomo¢i ucinkovito] pro-
mociji, vidljivosti i dostupnosti europskih audiovizu-
alnih djela na svojim platformama.

Smisao jedinstvenog europskog digitalnog trzista
nije samo u tome $to bi ono trebalo biti “bez grani-
ca” vec¢ bi trebalo ponuditi nove moguénosti europ-
skim gradanima da uzivaju u bogatstvu europske
filmske i audiovizualne kulture §to se jednim dijelom
moZe ostvariti ve¢om ponudom zakonski dostu-
pnog europskog filma.

Isto tako izuzetno je vazno da javni sudionici imaju
uvid u podatke o trzisnim pozicijama VOD-servisa
na nacionalnoj i europskoj razini, kako bi mogli s
pravim informacijama analizirati trendove na trzistu
i kako bi osigurali da javne politike i javne potpore
budu uginkovite.

Osigurati stabilan i jasan zakonodavni
okvir po pitanju autorskih prava

Stabilan i jasan zakonodavni okvir po pitanju autor-
skih prava koji osigurava naknade za autore audio-
vizualnih djela i omoguc¢uje nadzor nad eksploata-
cijom audiovizualnih djela na razli¢itim teritorijima u
osnovi je poslovnih modela audiovizualnog sektora
u cijelom svijetu i na njemu treba ustrajati.

Ustrajati u borbi protiv piratizacije
audiovizualnih sadrZaja

Piratizacija audiovizualnih sadrzaja i nedovoljno po-
ticanje razvoja legalne dostupnosti istih, dugoroéni
su problem koji izravno utje¢e na prihode ¢itavog
audiovizualnog sektora te bi borba protiv piratizaci-
Je trebala biti u fokusu aktivnosti ovog Nacionalnog
programa.

Stete zbog piratizacije izravno se ogituju u obliku
manje gledanosti, kako inozemnog tako i domaceg
filma, te neizravno — u vidu manjih poreza, manjih
davanja i time, posljedi¢no, dodatno smanjenim
budZetima za nova audiovizualna djela $to vodi u
spiralu stalnog smanjenja sveukupne djelatnosti.

Uz utjecaj na zakonodavstvo i izvr§nu vlast, iznimno
bitnom smatramo edukaciju samih korisnika i svih
dionika audiovizualnog sektora o $tetnosti piratstva
i prednostima legalne dostupnosti.

Princip “teritorijalnosti” na kojem pociva cijeli
svjetski ekosistem financiranja filmskih i
audiovizualnih djela mora se odrzZati

Pri tome valja istaknuti da princip teritorijalnosti nije
sinonim za “geoblokiranje”. Naprotiv, taj princip nu-
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Zan je kako bi se osigurala ravnoteza izmedu ponude
(autori i producenti) i potraznje (medijski servisi). On
omogucuje kreativni rizik i kao takav preduvjet je bu-
duc¢ih ulaganja u visokokvalitetna europska audiovi-
zualna djela. Postoje¢i europski zakonodavni okuvir,
kada je rije¢ o autorskim pravima, u potpunosti ispu-
njava svoju svrhu i nije ometag ili prepreka putovanju
europskog filmova onkraj granica, odnosno njihovoj
dostupnosti izvan zemalja proizvodnje. Pragmati¢no
poboljSanje principa “prenosivosti” audiovizualnih
sadrzaja, uz jo$ &vrSce osiguranje zastite autorskih
prava, u digitalnom dobu treba biti prioritet svake
akcije Europske unije na ovom podrugju.

Bilo kakvo ukidanje teritorijalne ekskluzivnosti do-
vest ¢e do toga da ¢e se vodec¢e multinacionalne
online digitalne distribucijske platforme najvise
okoristiti jedinstvenim digitalnim trziStem i to na
Stetu producenata i distributera europskog nacio-
nalnog filma. Takve digitalne platforme u pravilu ¢e
potrosac¢ima Europske unije zapravo nuditi sadrzaj
izvorno produciran na glavnim jezicima Europske
unije, kao i sadrzaj s mati¢nih trzita, $to je isto-
vremeno suprotno teznji za oSuvanjem raznolikosti
europskog filma i njegove dostupnosti unutar Eu-
ropske Unije, s obzirom da ¢e se sama produkcija
filma, posljedi¢no, prenijeti izvan europskih granica.

Multinacionalne online digitalne distribucijske
platforme imaju nesagledivu financijsku, utjecajnu
i trziSnu prednost nad lokalnim nacionalnim podu-
zetnicima te ¢e se ukidanjem teritorijalne eksklu-
zivnosti prihodi umjesto lokalnim poduzetnicima
usmjeriti u multinacionalne korporacije izvan na-
cionalnih trZista i time izravno utjecati na porezne
prihode, zaposlenost i konkurentnost lokalnih po-
duzetnika.

Na razini Republike Hrvatske trebala bi se oformi-
ti nacionalna koordinacija za prac¢enje prilagodbe
jedinstvenog digitalnog trzista, s predstavnicima
izvréne, zakonodavne vlasti, HAVC-a, poduzetnika,
nacionalnih televizija i predstavnika Drzavnog zavo-
da za intelektualno vlasnistvo, a kako bi na vrijeme
utjecali na stav Republike Hrvatske vezano uz ova-
ko vazno pitanje.

Dugorocni ciljevi ovog strateSkog podrucja
Nacionalnog programa nalaZu da bi prije svega
bilo potrebno:

— Potaknuti televizije s nacionalnom koncesijom na
konsolidiranje i snazni razvoj digitalnih platformi
za izravno preuzimanje programa, a osobito u di-
jelu ponude usluge na zahtjev.

— Pokrenuti snazan nacionalni ili regionalni filmski
portal s uslugama na zahtjev.

— lzboriti prodor hrvatskih filmskih djela na vodec¢e
europske i svjetske platforme, te osigurati ade-
kvatni algoritamski polozaj istih djela.

— Uz zakonodavne radnje, pokrenuti pregovore i
sporazume nositelja autorskih prava za jedinstve-
ne uvjete eksploatacije djela na digitalnim plat-
formama uz osiguravanje eventualno povlastenih
uvjeta na edukativnim servisima koje ¢emo razvija-
ti uz korisni¢ka ograni¢enja i nadzirani doseg.

— Formirati koordinacijsko tijelo koje ¢e priprema-
ti nacionalno stajaliste, pratiti razvoj, anticipirati
ucinke i dr.

Partneri u provedbi: televizije s nacionalnom kon-
cesijom, televizije s regionalnom i gradskom konce-
sijom, pruzatelji audiovizualnih medijskih usluga na
zahtjev, telekomi, strukovne udruge (autori), Agen-
cija za elektronicke medije, Drzavni zavod za inte-
lektualno vlasnistvo, Ministarstvo kulture



e 2. BUDUCNOST: AUDIOVIZUALNA HRVATSKA 2021.

Popis tabli¢nih priloga:

1.

Hrvatski filmovi na najzna¢ajnijim
svjetskim festivalima (2010.-2016.)

. Potpore Eurimagesa (2010.-2016.)

. Program MEDIA 2007.-2013. i Program

Kreativha Europa — Potprogram MEDIA
2014.-2020. (2010.-2016.)

. Producirani filmovi (2010.-2016.)
. Program mijera poticaja (2012.-2016.)

. Ukupne potpore po javnim pozivima

HAVC-a (2010.-2016.)

. Potpore po javnim pozivima za proizvodnju
audiovizualnih djela i filmske koprodukcije s
manjinskim hrvatskim udjelom (2010.-2016)

. Potpore po javnim pozivima za poticanje kom-

plementarnih djelatnosti (2010.-2016.)

9. Potpore za razvoj scenarija i razvoj
projekata audiovizualnih i televizijskih
djela (2010.-2016.)

10.Posebni sporazumi (2010.-2016.)

11. Projekt digitalizacije nezavisnih
kinoprikazivata (2013.-2016.)

12.Struktura kinoprikazivackog sektora
(2009.-2016.)

18.Podaci o gledanosti (2009.-2016.)

14.Najgledaniji filmovi u
hrvatskim kinima (1992.-2016.)

15.Gledanost hrvatskih filmova
u kinodistribuciji (1992.-2016.)
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1. Hrvatski filmovi na najznacajnijim svjetskim festivalima

Festival Naslov filma Festivalski program Nagrade
2010.
Medunarodni festival animiranog filma Nespavanje ne ubija Konkurencija kratkometraznih filmova

u Annecyju (Francuska)

Medunarodni festival animiranog filma Miramare Program diplomskog filma
u Annecyju (Francuska)

Medunarodni filmski festival u Berlinu (Njemacka) Zuti mjesec Konkurencija kratkometraznih filmova

Medunarodni filmski festival u Cannesu (Francuska) Miramare Cinefondation

Medunarodhni festival dokumentarnog filma Selo bez Zena Reflecting Images — Panorama
u Amsterdamu — IDFA (Nizozemska)

Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Neka ostane medu nama Natjecateljski program (Sluzbena selekcija) Nagrada za najbolju reziju
Europa Cinemas Label Award

2011.

Hot Docs, Toronto (Kanada) Marijine

Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Marijine Natjecateljski program East of the West Nagrada FEDEORA

Medunarodni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Onda vidim Tanju Spectrum Shorts



Festival Naslov filma Festivalski program Nagrade

2012.

Medunarodni filmski festival u Berlinu (Njemacka) Parada Panorama Nagrada publike
Posebno priznanje Ekumenskog Zirija
Nagrada Victory Column

Medunarodni festival kratkometraznog filma u Clermont-Ferrandu  Dove sei, amor mio Medunarodni natjecateljski program

(Francuska)

Medunarodni festival dokumentarnog filma u Amsterdamu — IDFA  Posljednja ambulantna kola Sofije Panorama — Best of Fests

(Nizozemska)

Medunarodni festival kratkometraznog filma u Oberhausenu Zimica Medunarodni natjecateljski program

(Njemacka)

Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Cegka) Posljednja ambulantna kola Sofije Natjecateljski program dokumentarnog filma Grand Prix — Najbolji dokumentarni film
2013.

Medunarodni filmski festival u Berlinu (Njemacka) Krugovi Forum Nagrada Ekumenskog Zirija

Hot Docs, Toronto (Kanada) Gangster te voli World Showcase

Medunarodni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Presuda Spectrum Shorts



Festival Naslov filma Festivalski program Nagrade

Medunarodni festival kratkometraznog filma u Oberhausenu Site Selection Medunarodni natjecateljski program
(Njemacka)

| Mmool o Ve Codle) | Sviemormdns | Nttolkipogrn Guabomesihel)
Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Gangster te voli Natjecateljski program dokumentarnog filma

Mmoo el o Veyma Coble) | Barinastitoor | Moo Casofthe Vst NemaFEDEORA |
Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Adria Blues Natjecateljski program East of the West

Mool u s Veoma Cade)  Dwime | NekeokkpognmEsoteWest
Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Okupacija, 27. slika Povratak korijenima

R L L
2014.

| Mmool ariniar s Aoy Garcue) | Som [ Powmdpomegfiee
Medunarodni filmski festival u Berlinu (Njemacka) Barsunasti teroristi Forum Nagrada publike

et fote e
Medunarodni festival kratkometraznog filma u Clermont-Ferrandu  Skriveni talent L'ecole va au cinema
(Francuska)

gmmpemesseeSemen. on e
Medunarodni festival dokumentarnog filma u Amsterdamu — IDFA  Bar$unasti teroristi World Showcase

(Nizozemska)

Medunarodni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Tlo pod nogama Spectrum Shorts
Medunarodni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Mama Europa Signals Regained



Festival Naslov filma Festivalski program Nagrade

Medunarodni festival kratkometraznog filma u Oberhausenu U ime naroda Medunarodni natjecateljski program
(Njemacka)

Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Spomenik Michaelu Jacksonu Natjecateljski program East of the West

Filmski festival u Locarnu (Svicarska) Otok ljubavi Piazza Grande

Medunarodni filmski festival u Torontu (Kanada) Itsi Btsi Contemporary World Cinema

Medunarodni filmski festival u Veneciji (Italija) Nicije dijete Settimana della critica Nagrada publike, nagrada Udruzenja filmskih
kriti¢ara Europe i Mediterana FEDEORA za
najbolji scenarij i nagrada Svjetskog udruzenja
filmskih kriticara FIPRESCI za najbolji film u dvama
programima, Tjednu kritike i Horizontima

2015.

Medunarodni festival animiranog filma u Annecyju (Francuska) Zivot s Hermanom H. Rottom Konkurencija kratkometraznih filmova

Medunarodni festival animiranog filma u Annecyju (Francuska) Miramare Zene u animaciji — posebni program

Medunarodni filmski festival u Cannesu (Francuska) Zvizdan Un Certain Regard Nagrada Zirija

Medunarodhni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Kosac Spectrum

Medunarodni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Da je kuca dobra i vuk bi je imao Signals: Really? Really!

Medunarodni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Don Kihot Signals: Really? Really!

7



Festival Naslov filma Festivalski program Nagrade

Medunarodni festival kratkometraznog filma u Oberhausenu Arheo 29 3D
(Njemacka)

| Mmool o Vima Codle) | Trononces | Neskpogmesotbeviest
Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Takva su pravila Another View

Mottt o Vioma Cote) Koo e
Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Zvizdan Horizonti

Fimekfsiulu S Sobsiony Spaiol) e Nebeokkpogam  Zamdolemmboiin
Medunarodhni filmski festival u Torontu (Kanada) Vrapci Contemporary World Cinema

M ikl Tortaanede)Aaconet e
Medunarodni filmski festival u Veneciji (Italija) Belladonna Horizonti Najbolji kratkometrazni film

Mottt Verech G [Teme e
2016.
Medunarodni festival animiranog filma u Annecyju (Francuska) Planemo Konkurencija kratkometraznih filmova

Mmool arniarog e u Aoy Farcus)  Dofa | Wabemowmifm -kl
Medunarodni filmski festival u Berlinu (Njemagka) S one strane Panorama Europa Cinemas Label:

posebno priznanje Zirija

Medunarodni filmski festival u Cannesu (Francuska) Sieranevada Natjecateljski program (Sluzbena selekcija)
Medunarodni festival kratkometraznog filma u Oberhausenu Kraj Medunarodni natjecateljski program
(Njemacka)



Festival Naslov filma Festivalski program Nagrade
Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Houston, imamo problem! Natjecateljski program East of the West

Meumrohind fsivaluKaoimVanma ©oka) | Midachugh  NaeaokkpogmEssiolteWes  Maelifm
Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Turizam! Future Frames

R L
Medunarodni filmski festival u Karlovim Varyma (Ceska) Dobra Zena Horizons

Mok il u ot Naowomse) | S jod i vordi | Neoeiprogmmbtemtmimogfima |
Medunarodni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Tu tamo As Long As it Takes: Voices

Medurrocind fsbvaluRoteram Neoano) | Beecbrra | MelmghsiTesShtSows
Medunarodhni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Minotaur Birght Future: Mid-length

Medumrochind fsivaluRoteram Nzoanse) | Piudr  UndgGeneobd
Medunarodhni filmski festival u Rotterdamu (Nizozemska) Zvizdan Limelight (nenatjecateljski)

R T L T .
Filmski festival u Sundanceu (SAD) Dobra Zena Natjecateljski program

Mok eshalu Tooiaansde)Podertasesos
Medunarodni filmski festival u Torontu (Kanada) Sieranevada Masters

Mot sl Tootu Gamade) | Madesomjomeprboiouam s
Dani autora / Medunarodni filmski festival u Veneciji (Italija) Ne gledaj mi u pijat Natjecateljski program

73 I



I 74

2. Potpore Eurimagesa

Godina Iznos godisnje Potpore vecinskim hrvatskim Potpore manjinskim Ukupne

hrvatske ¢lanarine produkcijama hrvatskim produkcijama potpore
2010. 106,691.50 180,000.00 550,000.00 730,000.00
2012. 116,235.00 180,000.00 690,000.00 870,000.00
2014. 119,777.00 340,000.00 1,157,000.00 1,497,000.00
2010.-2015. 699,336.40 1,930,000.00 3,638,946.00 5,568,946.00

*svi iznosi u eurima



3. Program MEDIA (2007. - 2013) i
Program Kreativna Europa — Potprogram MEDIA (2014. - 2020.)

2010.-2016.

PROGRAM MEDIA (2007. - 2013.)
NEZAVISNI PRODUCENTI

Razvoj skupnih projekata 126,000.00 126,000.00

DISTRIBUCIJA

Automatska potpora 85,795.00 1563,524.00 239,319.00
- dodatno ulaganje

KINO
Kinomreze - Europa Cinemas 67,662.00 73,589.00 86,048.00 79,800.00 307,099.00

USAVRSAVANJE 24,000.00 24,000.00 48,000.00
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2010.-2016.

PROGRAM KREATIVNA EUROPA - POTPROGRAM MEDIA (2014. - 2020.)

NEZAVISNI PRODUCENTI

Razvoj skupnih projekata 73,000.00 73,000.00

Selektivna potpora 90,300.00 85,100.00 60,900.00 236,300.00

Automatska potpora 128,124.00 128,124.00
- stvaranje potencijalnih sredstava

Kinomreze - Europa Cinemas 108,548.00 106,856.00 215,404.00

USAVRSAVANJE 24,000.00 24,000.00 24,000.00 72,000.00

UKUPNO 2010.-2016.

PROGRAM MEDIA 450,038.00 646,215.00 699,269.00 647,710.00
(2007. - 2013.)

*svi iznosi u eurima



4. Producirani filmovi

2010.-2016.

IGRANI

Kratkometrazni

DOKUMENTARNI

Srednjometrazni
Ukupno

ANIMIRANI
Dugometrazni

Ukupno
EKSPERIMENTALNI
Dugometrazni

Ukupno

UKUPNO SVI RODOVI

Dugometrazni

*Pet filmova je hibridno; ukupni broj filmova je 781 (odstupanje 0.64%)
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5. Program mjera poticaja

Ukupna lokalna potrosnja I1znos poticaja

2012.

Na putu s Elsom 4,438,065.01 768,527.77

4,803,834.31 918,225.40

Zagorjela ljubav

2013.

Domoljub 4,060,628.44 678,379.54

Igra prijestolja (4. sezona) 38,312,152.41 7,662,430.48
2014.
Borgia (3. sezona) 9,530,952.59 1,897,583.78

Jonathan Strange i gdin Norrell 3,373,150.18 631,600.04

Winnetouove Zene 4,963,719.64 898,403.32

Iskopina (1. sezona) 10,835,782.49 2,110,156.50

Ukupna lokalna potrosnja Iznos poticaja

2015.

OboZavatelj 5,298,177.07 970,424.43

Uzvodno rijekom 3,280,293.62 578,126.26

Jezero 47,998,468.36 9,068,749.67

Odiseja 6,980,031.32 1,251,293.12

4,099,985.42 791,389.26

Kada se moj otac pretvorio u grm

Three Heists and a Hamster 3,310,395.1 640,418.96

Drugi najbolji 5,669,682.96 938,510.4

McMafia (ep. 1-4) 19,278,913.83 3,325,589.18

UKUPNO 2012.-2016.

Ukupna lokalna potrosnja

Iznos poticaja




6. Ukupne potpore po javhim pozivima

1znos (kn) Udio 1znos (kn) Udio Iznos (kn) Udio
JAVNI POZIVI 2010. 2011. 2012.
(PROZVODNAAVOIELA | demagiess  eswe 458047000 Teie oo eaw
proizvodnja 35,957,283.00 41,224,750.00 22,141,857.40
Smaidolopodicie  emssssss | asooo00  smaess
RAZVOJ AV I TV DJELA 2,675,000.00 4.66% 2,405,000.00 3.95% 3,121,100.00 7.12%
CCOMPLEVENTARNEDIELATNOSTL  mesasrs s iadsssmso a3 101802700 007
POSEBNI SPORAZUMI 295,000.00 0.51% 280,000.00 0.46% 220,000.00 0.50%

ADU

JAVNI POZIVI 2013. 2014. 2015.
T S N I I T T T
proizvodnja 32,523,409.00 41,854,724.00 50,507,097.70
T NS I M) I )
RAZVOJ AV I TV DJELA 3,994,800.00 7.15% 5,280,000.00 7.85% 3,826,500.00 5.23%
[[ETEET T =EE i | e | e e e
POSEBNI SPORAZUMI 1,172,840.00 2.10% 1,262,463.98 1.88% 732,707.78 1.00%
__-____
867,840.00 987,463.98 592,707.78
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7. Potpore po javnim pozivima za proizvodnju audiovizualnih djela i filmske
koprodukcije s manjinskim hrvatskim udjelom

KATEGORLIA 2010. 2011. 2012.

PROIZVODNIJA AV DJELA

EKSPERIMENTALNI FILMOVI 1,377,500.00 kn 1,810,000.00 kn 660,000.00 kn
__-_-_-
KRATKOMETRAZNI DOKUMENTARNI FILMOVI 2,511,111.00 kn 880,000.00 kn 1,493,000.00 kn
__-_-_-
DUGOMETRAZNI IGRANI FILMOVI 22,700,000.00 kn 25,200,000.00 kn 17,600,000.00 kn
__-_-_-
DUGOMETRAZNI ANIMIRANI FILMOVI 4,000,000.00 kn

MANJINSKE KOPRODUKCIJE

EKSPERIMENTALNI FILMOVI

KRATKOMETRAZNI DOKUMENTARNI FILMOVI

DUGOMETRAZNI IGRANI FILMOVI 5,778,000.00 kn 2,950,000.00 kn 2,249,000.00 kn

DUGOMETRAZNI ANIMIRANI FILMOVI

42,722,716.54 kn 45,804,750.00 kn 35,868,850.00 kn
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2013. 2014. 2015. 2016.

1,245,000.00 kn 960,000.00 kn 630,000.00 kn 190,000.00 kn

1,586,520.00 kn 1,962,000.00 kn 2,168,667.20 kn 1,143,000.00 kn

11,000,000.00 kn 22,300,000.00 kn 27,500,000.00 kn 10,600,000.00 kn

250,000.00 kn

2,530,000.00 kn 3,100,000.00 kn 2,625,870.00 kn 1,499,000.00 kn

760,000.00 kn

36,766,909.00 kn 48,574,724.00 kn 55,874,967.70 kn 24,686,750.00 kn
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8. Potpore po javnim pozivima za poticanje
komplementarnih djelatnosti

Zastita audiovizualne 2,292,000.00 8 2,702,355.00 4 2,640,000.00 3 2,750,000.00 7

bastine uklju¢ujuci

kinote&nu djelatnost
Djelatnosti razvijanja 1,232,500.00 1,881,100.00 2,029,520.00 59 2,444,500.00 75
audiovizualne kulture

Izdavastvo u podrugju 285,000.00 12 640,000.00 20 577,000.00 20 512,500.00 20
audiovizualnih djelatnosti

Programi audiovizualnih 712,000.00 7 975,000.00 12 1,045,000.00 16 1,105,000.00 19
udruga i organizacija

Medunarodna suradnja 1,356,225.73 2,087,437.50 1,430,627.00 1,678,785.65

* Broj odobrenih potpora | Iznos potpore u kunama
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390,000.00 4 297,000.00 5 410,000.00 3

2,711,100.00 76 2,815,300.00 92 2,935,000.00 97

445,000.00 19 367,500.00 19 421,500.00 23

1,245,000.00 19 1,355,000.00 19 1,425,000.00 23

1,071,803.00 1,485,298.04 834,337.71
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9. Potpore za razvoj scenarija i razvoj projekata audiovizualnih i televizijskih djela

AUDIOVIZUALNA DJELA

IGRANI FILM
projekt 895,000.00 kn 1,200,000.00 kn 850,500.00 kn 1,104,800.00 kn

DOKUMENTARNI FILM

projekt 555,000.00 kn 435,000.00 kn 1,305,600.00 kn 1,410,000.00 kn

ANIMIRANI FILM

projekt 175,000.00 kn 160,000.00 kn 80,000.00 kn

2,675,000.00 kn 2,405,000.00 kn 3,121,100.00 kn 3,994,800.00 kn




2014. 2015. 2016.

IGRANI FILM

scenarij 1,225,000.00 kn 1,197,000.00 kn 36 570,000.00 kn 17
DOKUMENTARNI FILM

scenarij 980,000.00 kn 525,000.00 kn 15 500,000.00 kn 15

ANIMIRANI FILM

scenarij 210,000.00 kn 6 120,000.00 kn 4 96,000.00 kn 3

5,280,000.00 kn 3,826,500.00 kn 2,556,690.00 kn
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TELEVIZIJSKA DJELA

IGRANA DJELA

igrani pojedina¢ni 100,000.00 kn 50,000.00 kn 20,000.00 kn 75,000.00 kn

igrani serijski 100,000.00 kn 360,000.00 kn 160,000.00 kn 245,000.00 kn

razvoj projekta 100,000.00 kn 360,000.00 kn 160,000.00 kn 395,000.00 kn

DOKUMENTARNA DJELA

razvoj scenarija 120,000.00 kn 235,000.00 kn 75,000.00 kn 315,000.00 kn

dokumentarni pojedinadéni 60,000.00 kn



TELEVIZIJSKA DJELA

ANIMIRANA DJELA

razvoj scenarija 50,000.00 kn 30,000.00 kn 70,000.00 kn
razvoj projekta 200,000.00 kn 80,000.00 kn 240,000.00 kn

KREATIVNI FORMATI

kreativni pojedinaéni 20,000.00 kn

kreativni serijski 270,000.00 kn 60,000.00 kn 180,000.00 kn

1,020,000.00 kn 1,810,000.00 kn 700,000.00 kn 1,520,000.00 kn

UKUPNO o
RAZVOIJ
AV I TV DIELA

*Bez rezultata po Javnom
pozivu za poticanje razvoja
scenarija i razvoja projekata
televizijskih djela u 2016.
godini
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10. Posebni sporazumi (match-funding)

GRADSKI FONDOVI

Grad Split 25,000.00 2 100,000.00 70,000.00 1 35,000.00 55,000.00 285,000.00

AKADEMIJA DRAMSKE UMJETNOSTI SVEUCILISTA U ZAGREBU

diplomski filmovi 117,840.00 287,463.98 191,280.00 302,025.00 898,608.98



11. Projekt digitalizacije nezavisnih kinoprikazivaca

.-_ Se— .-_ e—

Opcina Bol 2015. Pazin POU Pazin 2013.

Cakovec Centar za kulturu Cakovec 2013. Pirovac Op¢ina Pirovac 2015.

Dubrovnik Kino Sloboda 2013. Prelog Dom kulture Grada Preloga 2013.

Glina Hrvatski dom 2015. Pula Pulski filmski festival 2013.

Hvar Arsenal 2015. Rovinj Kino Antonio Gandusio 2013.

Ivanec Kino Prosvjeta 2014. Sinj Grasko kino Sinj 2013.

Komiza Kino Komiza 2015. Split Kinoteka Zlatna vrata 2013.

Koréula Centar za kulturu Koréula 2013. Supetar Kino Mediteran 2016.

Kutina Kino Moslavina 2013. Valpovo CK Matija Petar Katanci¢ 2014.

Lovran Kino Sloboda 2016. Velika Gorica POU Velika Gorica 2013.

Metkovi¢ Kino Pobjeda 2014. Vodice POU Vodice 2013.

Novska POU Novska 2013. Zagreb Kino Europa 2013.

26 Opuzen Centar za promicanje kulture i umjetnosti ~ 2015. Zagreb Kino Metropolis 2013.

28 Otocgac Gacko POU 2015. Zagreb MM centar 2016.

89 IS



B 90

12. Struktura kinoprikazivackog sektora

Broj kina

Broj digitalnih kina

—u viSedvoranskim kinima

—u jednodvoranskim kinima 0 0 0



13. Podaci o gledanosti

2010.-2016.

Ulaznice / 0.76 0.75 0.79 0.88 0.92 0.88 0.93 1.02
stanovnik

BROJ FILMOVA U DISTRIBUCUI

Ukupno 1,537
US/CAN 123 78.8% 77.3% 71.2% 123  65.4% 133 66.2% 57.2% 54.5% 56.3%
Europski 9.6% 17 10.4% 14.7% 32 17.0% 14.9% 21.6% 25.2% 43 20.7%
bez UK/IRL

4.5% 4.3% 5.2% 6.9% 6.0% 7.2% 4.5% 4.8%
BROJ GLEDATELJA
Ukupan broj 3,278,015 3,295,861 3,364,731 3,770,299 3,901,696 3,742,709 3,936,839 4,294,781 29,584,931
gledatelja
UK/IRL 316,228 9.6% 159,880 4.9% 326,687 9.7% 256,581 6.8% 220,677 5.7% 356,336 9.5% 454,667  11.5% 453,962 10.6% 2,545,018
Ostalli filmovi 45,097 1.4% 892 0.03% 3,329 0.1% 38,671 1.0% 90,078 2.3% 3,399 0.1% 57,414 1.5% 168,667 3.9% 407,547

BROJ GLEDATELIJA PO FILMU

US/CAN 22,057 23,028 20,503 24,049 22,457 24,993 24,369 27,232 23,504
Europski 10,080 15,193 9,455 11,108 8,402 12,101 16,675 10,136 12,116
bez UK/IRL

7,495 7,314 11,394 25,243 36,340 6,281 7,598 18,191 15,880

91



B 92

14. Najgledaniji filmovi u hrvatskim kinima 1992.-2016.

NASLOV FILMA LOKALNI DISTRIBUTER GODINA POCETKA PRIKAZIVANJA BROJ KOPLJA BROJ GLEDATELJA

Kako je poceo rat na mom otoku Kinematografi Zagreb 1996. 338,000

Gospodar prstenova: Prstenova druZina InterCom-Issa 2002. 289,866

Kralj lavova (1994., 3D 2011.) Kinematografi Zagreb 1994 270,748

Bean - film potpune katastrofe Blitz 1997. 267,666

Gospodar prstenova: Dvije kule InterCom-Issa 20083. 265,176

Jurski park 1993. 250,733

Malci Blitz 2015. 228,213

Aladdin Kinematografi Zagreb 1993. 220,000

Strumpfovi 2 Continental film 2013. 206,249

Ledeno doba 4: Zemlja se trese Blitz 2012. 203,610

Harry Potter i odaja tajni InterCom-Issa 2002. 196,885

Hobit: Bitka pet vojski Blitz 2014. 183,704



NASLOV FILMA LOKALNI DISTRIBUTER GODINA POCETKA PRIKAZIVANJA BROJ KOPUJA BROJ GLEDATELJA

Vuk s Wall Streeta Duplicato 2013. 172,438

Ljudi u crnom Continental film 1997. 164,506

Svecenikova djeca Continental film 2013. 158,130

Skyfall Continental film 2012. 154,758

Madagaskar 3 Blitz 2012. 152,518

Pedeset nijansi sive Blitz 2015. 150,702

Ledeno doba 5: Veliki udar Blitz 2016. 148,422

Da Vincijev kéd Continental film 2006. 148,264

Segrt Hlapié Blitz 2013. 142,797

Troja InterCom-Issa 2004. 138,533

Ratovi zvijezda: Epizoda | — Fantomska prijetnja Continental film 1999. 137,177
(1999., 3D 2012.)

Deadpool Blitz 2016. 134,795
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U potrazi za Nemom (20083., 3D 2013.) Continental film 2003. 133,209

Harry Potter i plameni pehar InterCom-Issa 2005. 132,142

Glup i gluplji 2 Duplicato 2014. 129,259

Brzi i Zestoki 7 Blitz 2015. 127,073

Madagaskar 2: Bijeg u Afriku Blitz 2008. 126,902

Shrek Treéi Blitz 2007. 125,537

101 dalmatinac Kinematografi Zagreb 1997. 123,815

Harry Potter i princ mijesane krvi Blitz 2009. 122,364

Mamma Mia! Blitz 2008. 121,393

Seks i grad 2 Blitz 2010. 119,844

Asteriks i Obeliks protiv Cezara Blitz 1999. 117,319

Mr. Bean na praznicima Blitz 2007. 116,820
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Istinite laZi Kinematografi Zagreb 1994. 115,532

Narnijske kronike: Lav, vjeStica i ormar Continental film 2005. 113,198

Odred otpisanih Blitz 2016. 111,280

Sumrak saga: Pomré&ina Blitz 2010. 110,111

Snjezno kraljevstvo 2i Film 2013. 107,691

Marsal Blitz 1999. 107,342

Casino Royale Continental film 2006. 105,513

Matrix Reloaded InterCom-Issa 2003. 103,549

Charliejevi andeli Continental film 2001. 103,215

Harry Potter i zato¢enik Azkabana InterCom-Issa 2004. 102,782

Sam u kuci Continental film 1992. 102,203

Sherlock Holmes: Igra sjenki Blitz 2011. 101,711
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Gospodin i gospoda Smith Blitz 2005. 100,878

Pocetak Blitz 2010. 99,680

Sumrak Blitz 2008. 99,449

Vitez tame Blitz 2008. 99,245

Sonja i bik Duplicato 2012. 97,487

Cetiri vjencanja i sprovod 1994. 97,224

Filmovi u razdoblju od 1992.-2003. koji su prema istrazivanjima zabiljezili izmedu 90.000 i 105.000 gledatelja (procjena): Apollo 13 (1995.), Glup i gluplji (1994.), Forrest Gump (1995.),
Jurski park: Izgubljeni svijet (1997.), Maska (1995.), Nemoguda misija (1996.), Opasne misli (1996.), Pakleni $und (1995.), Sedam (1996.), Spy Kids 3D (2003.),



15. Gledanost hrvatskih filmova u kinodistribuciji 1992.-2016.
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Cudnovate zgode Segrta Hlapica Croatia Film 1997. 227,891

Svedenikova djeca Continental film 2013. 158,130

Segrt Hlapié Blitz 2013. 142,797

Sonja i bik Duplicato 2012. 97,927

Larin izbor: Izgubljeni princ Continental film 2012. 78,694

Zagonetni dje¢ak 2i Film 2018. 68,969

Duh u moévari Blitz 2006. 62,745

Narodni heroj Ljiljan Vidi¢ Duplicato 2015. 54,660

Karaula Blitz 2006. 43,009

Ljubav ili smrt 2i Film 2014. 41,672

Vukovar se vraca kuéi Jadran Film 1994 35,000

Tri muskarca Melite Zganjer Continental film 1998 32,694
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Pri¢a iz Hrvatske Tropik 1992. 30,000

Duga mraéna no¢ Blitz 2004. 29,365

Novo novo vrijeme Discovery 2001. 26,678

Kraljica noéi MG Film 2001. 23,722

Kad mrtvi zapjevaju Blitz 1998. 22,224

Da mi je biti morski pas Blitz 1999. 21,332

Crvena praSina Blitz 1999. 19,036

Kino Lika Continental film 2008. 18,211

Neka ostane medu nama Continental film 2010. 17,723

Broj 55 Blitz 2014. 15,416

Ta divna splitska no¢ Blitz 2004. 14,205

Zivot je truba Duplicato 2015. 12,791
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Libertas InterCom-Issa 2007. 11,131

Vjerujem u andele Blitz 2009. 10,435

Isprani Jadran Film 1995. 10,000

Svjedoci Continental film 2004. 9,425

Halimin put Duplicato 2012. 8,730

Kralj Blitz 2012. 8,700

Ti mene nosis 2i Film 2015. 8,050

Je li jasno, prijatelju? Croatia Film 2000. 7,717

Rusko meso Oscar Vision 1998. 7,200

Ministarstvo ljubavi Duplicato 2016. 6,782

Sto je Iva snimila 21. listopada 2003. InterCom-Issa 2005. 5,687

7sex7 Duplicato 2012, 5,551
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Bit éemo prvaci svijeta * Blitz 2015. 5,314

Houston, imamo problem! * 2i Film 2016. 4,946

Oblak Restart 2011. 4,523

Nausikaja Europa Film 1996. 4,367

Ne zaboravi me Croatia Film 1996 3,884

Buick Riviera 2009. 3,653

Takva su pravila 2i Film 2015. 3,504

Iza stakla Blitz 2008. 3,443

100 minuta slave Blitz 2005. 3,268

Ajmo Zuti Premier Film 2002. 2,979

Nebo sateliti Interfilm 2001. 2,916

Puska za uspavljivanje *** Adria 21 1997. 2,760
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S one strane 2i Film 2016. 2,671

Niciji sin Discovery 2009. 2,511

Shnivaj zlato moje Blitz 2005. 2,412

Pismo caci Continental film 2012. 2,298

Projekcije Duplicato 2014. 2,150

Putovanje tamnom polutkom Jadran Film 1996. 2,034

Doktor ludosti Alka Film 2003. 2-3.000

MG Film 2003. 2-3.000

Sedma kronika *** Jadran Film 1996. 1,874

Vis-A-Vis Antitalent produkcija 2014. 1,813

Sex, pice i krvoprolice Discovery 2004. 1,688

Cetverored Croatia Film 1999 1,666
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Majka asfalta Continental film 2010. 1,619

Visoka modna napetost Continental film 2013. 1,515

Neke druge price Duplicato 2010. 1,470

Turneja * Continental film 2009. 1,464

Moj zanat 2014. 1,434

Caca Continental film 2011. 1,366

Zagreb Cappuccino 2i Film 2015. 1,242

Infekcija Ozana Film 2003 1,000

Treca Zena *** Adria Film 1998.

Garcia Continental film 2000.

Odrediste nepoznato Discovery 2011.

Transatlantic *** Jadran Film 1998.
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Nicije dijete * 2i Film 2015.

Druzba Isusova Continental film 2004.

Polagana predaja Kinematografi Zagreb 2001.

Hitac 2i Film 2014.

Marijine Udruga Ukus 2011.

Ljubavna odiseja Restart 2014.

Pola stoljeca diska Discovery 2015.

Simke — Kako je nestao dobri duh Rijeke Produkcija izvan kruga 2014.

Most na kraju svijeta Continental film 2015.

Djeca jeseni Duplicato 2013.

Goli Factum 2014.

Najljepsa je zemlja moja * 2i Film 2014.
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Simon &udotvorac Continental film 2014.

Plenumovi Udruga Filmaktiv 2014.

Happy Endings Continental film 2014.

2 sun¢ana dana Duplicato 2011.

Bore Lee — Cuvaj se sinjske ruke Continental film 2004.

Kad svane dan * 2i Film 2014.
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Goltzius i Pelikanova druZina * Duplicato 2013.

Djed i baka se rastaju *** Jadran Film 1997.

Serafin, svjetioni¢arev sin  *** 2002.

Mama Europa Restart 2014.

Inferno * 2i Film 2015.

Chico * MG Film 2002. < 1.000

Napomene:
* - manjinska koprodukcija
- film je nastavio distribuciju u 2017. godini
** - rezultati se odnose na Zagreb
**** - rezultati se odnose na Zagreb i Rijeku
***** - rezultati se odnose na Dubrovnik, Pulu, Rijeku, Zadar i Zagreb
— - podaci nepoznati

105 I






Ovaj Nacionalni program promicanja
audiovizualnog stvaralastva izradili
su struénjaci HAVC-a pod nadzorom
Hrvatskog audiovizualnog vijeca.

Program je 29. travnja 2017. godine
na prijedlog Hrvatskog audiovizualnog
vije¢a prihvatila ministrica kulture

dr. sc. Nina Obuljen Korzinek.

Zagreb, srpanj 2017.

ISSN 1847-8786






